
隨着智能家居風潮越演越烈，作為家裏家外的鏈
接者，門不再只提供隔離的功能，而開始插上智慧
翅膀，以智能製造搶佔新市場日益成為眾多門企的
共識。

早在2019年的雲棲大會上，王力安防科技股份有
限公司（以下簡稱 「王力公司」）第一代機器人安
全門就橫空出世。王力公司品牌傳播總監徐勇攀介
紹： 「機器人安全門搭載了遙感識別、自動開關
門、自動布防撤防、智能防夾等 『黑科技』。」

不僅如此，以智能門為起點，王力公司致力於打
造 「一門開啟，全屋智能」的智慧家居解決方案。
結合自主研發的愛感全屋智能家居系統，該公司把
智能門和智能窗、智能晾衣機、智能新風系統、智
能照明系統等深度融合，帶給消費者豐富的智能家
居體驗。

對 着 門 刷 臉 ， 大 門 自 動 開
啟，全屋智能設備即刻
被喚醒，燈光亮起，舒
緩的音樂響起，窗帘緩

緩拉開。門內側的中控觸摸屏顯示着實時監控、天
氣、日期、留言……這一幕發生在金凱德集團有限
公司（以下簡稱 「金凱德公司」）展廳內。

「這是我們第二代智慧門，它集成入戶系統、可
視系統、人體感應系統等七大系統，支持人臉識
別、指紋、密碼、藍牙、NFC等7種開鎖方式，可
聯動上千款智能產品。」金凱德公司品牌總監李開
敏介紹，2019年智能鎖賽道火爆，該公司嗅到智能
製造的商機，次年便正式切入智能門賽道，大手筆
加碼研發。

「隨着社會發展以及消費升級，大家對門的要求
不斷提高。入戶門作為家居環境的第一道入口，智
能化十分迫切而實用。」李開敏透露，自去年上市
以來，第二代智慧門的市場

反響不錯，在今年3月沙特推介會上，該產品的客
戶意向度頗高。

作為展示行業前沿創新成果的絕佳平台，門博會
為廣大企業搭建起大型秀場。創新迭代、首發首秀
……這些關鍵詞一直是歷屆門博會上企業同台競爭
的 「必殺技」。

「再不好的行情也是有機會的，良幣驅逐劣幣，
比拚的是大家的基本功與運營力。」正如李開敏所
說，在國內國外 「雙循環」的背景下，無論行業怎
麼 「捲」，仍有一定的市場份額存在。機遇往往與
危機並存，對企業來說，關鍵要向前看，練內功、
提品質、塑品牌。

從產品端而言，無論是行業優等生還是行業後進
者，無論是全能選手還是單項冠軍，要想在激烈的
市場競爭中立於不敗之地，歸根結底要提升產品競

爭力，順勢而為做符合市場胃口的產品，創新
賦能做含 「新」量高的產品。

推行網絡無紙化購票；開通採購商預
登記換電子入場券通道；數智產品大幅
增加……第 14 屆門博會融入數字基
因，全面提升數字化水平，並且延續往
屆，開設 「線上+線下」 兩個會場，打
破了空間的限制，進一步拓寬貿易合作
的可能性。
扎根深厚的永康五金沃土，依託市場

覆蓋面廣、種類多、標準水平高的永康
門業，中國（永康）國際門業博覽會已
然走過十餘載光陰，規模不斷擴大、效
益不斷凸顯、專業性不斷強化，成為內
地門業行業中規模和影響力最大、海內
外採購商最多的專業展會，內地門業行
業交流與合作的重要平台和海內外知名
企業展示自身實力與品牌的高端舞台。
通過門博會這一 「門業風向標」 ，可以
一覽行業的前沿技術、首秀新品、市場
動向，獲知更多行業訊息，碰撞更多合
作火花，共育新質生產力。
本屆門博會延續了以往的高人氣，招

商招展熱度十足。自展位網上申報啟動
以來，海內外企業踴躍報名參展。據第
14屆門博會組委會統計，本屆門博會
展覽總面積達8.8萬平方米，共有來自

全國20多個省(市)以及德國、日本等國家和地
區的980家企業參展，同比增長17.4%，參
展企業數量為歷屆之最，特別是智能企
業大幅增加。標準展位企業731家，
標展個數 1200 個；特裝展位企業
249家，特裝面積30048平方米；
永武縉地區以外參展企業614家，
佔比達62.7%。
與此同時，本屆門博會堅持精

細保障和優化服務相結合，在完
成前期展館消防系統、監控系統
升級改造的同時，持續創新服務舉
措，在展會期間開放臨時停車場，
設置臨時快遞物流點和打印點，開通
五金城市場與永康國際會展中心之間的
免費公交車，力爭服務保障更加周到細
緻、參展體驗更為舒適便捷。
除展銷活動外，門博會期間還將舉行第七屆中

國門業創新發展大會等多場配套活動。門業行業
的領導專家、行業精英等將齊聚一堂，共同探討
門業發展的新趨勢、新模式、新機遇，推動門業
產業鏈上下游企業技術創新、產業升級和市場拓
展，為國內門業的高質量和可持續發展注入新動
力。
年年門博會，屆屆新亮點。門博會的品牌影響

力進一步提升，規模一屆大於一屆，外向度一屆
高於一屆，成效也是一屆好於一屆，逐步走向專
業化、國際化、市場化， 「金字招牌」 越擦越
亮， 「窗口」 作用愈發凸顯。
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向向「「新新」」而行而行 以以「「智智」」提提「「質質」」
第14屆中國（永康）國際門業博覽會昨日啟幕

浙江永康，作為中國乃至全球門業
集聚度最高、市場輻射最廣、標準引
領最強的地區，門產品產值、產量均
居世界之首，產品銷往全球100多個
國家和地區。
5月26日，為期三天的第14屆中國

（永康）國際門業博覽會在永康國際
會展中心啟幕，永康進入 「門博時
間」 。本屆門博會聚焦專業化、規範
化、精品化，聚合門全產業鏈上下游
資源，共設置9個室內展館、1個室外
展館，展覽範圍涵蓋家居門類、電動
門類、門類配件、門類輔料、窗類、
鎖類和設備類七大類產品。 趙若涵

智能企業探索新增長

細分領域實現新發展
今年1月31日，習近平

總書記在中共中央政治局
第十一次集體學習時強調加

快發展新質生產力，扎實推進高
質量發展。高質量發展需要新的生產力理

論來指導，而新質生產力已經在實踐中形成並展示
出對高質量發展的強勁推動力、支撐力。科技創新
能夠催生新產業、新模式、新動能，是發展新質生
產力的核心要素。

一直以來，永康圍繞打造中國乃至世界先進製造
業基地的戰略目標，深耕製造主業，深化創新蝶
變，深入數字賦能。永康在門業這個分支領域內不
斷獲得突破，通過科技創新，提升了傳統門業的檔
次，像智慧門、隱藏式常開防火門、適用於超低能
耗建築的戶門等一系列新品逐步面世，同時在加快
綠色轉型，助力碳達峰碳中和，建立高標準市場體

系，創新生產要素配置方式等方面都有新的成效。
防盜門作為家庭安全的第一道屏障，防盜和安

全是基本性能。在市場同質化嚴重的情況下，只
有在不斷提升產品防盜和安全性能的基礎上，打
造差異化產品，朝智能、靜音、顏值等方向發
力，才能進一步提高產品的附加值與核心競爭
力。

邀約經銷商、召開籌備會議……雖然連日來忙得
不可開交，但浙江威藝門業有限公司（以下簡稱
「威藝公司」）總經理楊斌卻格外充實。第14屆中

國（永康）國際門業博覽會期間，該公司經銷商大
會如約而至，並展出新產品、開展經銷商培訓。

「目前我們的產銷形勢良好，訂單已經排到7月
底了。」楊斌介紹，威藝公司主要研發生產銷售防
盜門，專攻零售端，核心消費者群體以80後、90後
年輕一代為主，其自主品牌威藝帝旗下有四大系列

產品，涵蓋多種使用場景。
雖然威藝公司 「入門」晚，成立不過短短兩三

年，但其經銷商已經覆蓋全國各個省份。去年，該
公司的銷售額同比增長近 100%，呈現強勁增長態
勢。楊斌透露，門產品更新迭代速度較快，今年，
威藝公司計劃推出兩大系列新品，繼續擴張防盜門
產品線。

小小一扇門，大大一產業。世界門業研發製造的
版圖上， 「永康印記」深刻。中小企業如何擠進競
爭激烈的市場，從中分得一份羹？專注細分領域無
疑是一條可行的通路。只要找準方向，走好差異化
發展之路，中小型門企也仍然能在行業洗牌之下
「廝殺」出一席之地。我們期待更多的永康門企乘

風破浪，走向 「微笑曲線」的兩端，更多的 「永康
門」一路突圍， 「起舞」全球市場。
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第第1414屆中國屆中國（（永康永康））國際門業博覽會現場國際門業博覽會現場。。開幕式現場開幕式現場。。

參展參會客商交流參展參會客商交流。。

▲▲展會現場人潮湧動展會現場人潮湧動。。
▲▲數字化門票進場數字化門票進場。。

▼▼智能門鎖展位氣氛熱烈智能門鎖展位氣氛熱烈。。

永康國際會展中心永康國際會展中心。。
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