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從西班牙食材進口商 到中歐餐飲合作搭橋人

��������北上 事故

如今，謝子超的業務範圍已經從單純的西班牙食材進
口，拓展至定製旅遊、活動策劃、跨國商務活動對接等
多領域。4年來的經驗告訴他，創業要持續付出和沉
澱，不要抱着賺快錢的想法。

棄賺快錢思路 四年扭虧為盈
近年來，內地餐飲業激烈競爭，疫情以來尤其明顯。

2020年至2023年，謝子超創業3年、虧損兩年，第3年
收支平衡，直到今年才實現盈利。「試問，如果3年沒
有盈利甚至有較大虧損，有多少人可以堅持下去？3年
間，我付出了大量的精力，資金投入也不小，陪伴家人
的時間更是有限，但我不打算放棄，邊走邊摸索，現在
總算有了一個較為成熟的商業模式。」謝子超說。
視野開闊，能夠對接到國內、國外資源，這是香港人

的優勢，謝子超也受益於此。不過，在他看來，很多香
港人也有缺點，比如，習慣於「賺快錢」。過去幾十
年，透過信息差，香港人確實可以比較容易賺到「快

錢」，但如今，內地居民的信息收集、資源整合水平，
很多方面甚至優於港澳、海外人士。

延續港人精神 賣服務獲信任
「比如，生活在商貿之都，廣州人是『很精明』的，

你的產品價格是不是高於其他渠道，他們很快就知道。
所以，在做好產品的同時，我們重在做好各鏈條的服
務，賣服務比賣產品更容易受到消費者認可和信任。」
謝子超總結道。
此外，謝子超和大多數香港人一樣，懷着一種拚搏精

神——「好打得」。「這種精神在香港人身上是有傳承
的。」謝子超說，父母當年到西班牙開餐館，第一家餐
廳基本把家底賠光了。但是他們沒有放棄，借錢又開了
一家餐廳，結果獲得成功。「我覺得，香港人某些方面
和溫州人有些相似：很勤勞、有韌性、有拚勁，這些都
是我們中國很典型的特點。我也希望這種精神，在年輕
人身上得到延續。」謝子超說。

謝子超創業團隊的骨幹來自香港、內地和西班牙，這
讓整支團隊有着更強大的資源整合能力。
除了承辦大灣區國際餐飲論壇，他們還主導舉辦

「BLACK PIG咖啡融合品味派對」，活動吸引了在大
灣區工作、生活的近200位國內外咖啡愛好者參加，非
洲鼓、森巴舞、中國功夫，派對現場中外文化元素匯
聚，氣氛熱烈。
謝子超說，在大型博覽會承辦論壇或搞派對，組織者一

般都需要付出一筆不小的費用給展會主辦方。而事實上，
他組織的這兩場活動，卻反向而行，主辦方主動邀請他作
為承辦方，並向他的團隊付費。
「我在廣州從事餐飲和活動策劃時間並不長，但因為

資源比較獨特，在業界獲得了一定的知名度。主辦方給
了我們一筆費用，現場的各類咖啡、食材，除了部分是
我從歐洲帶回來的，很多是博覽會企業贊助的。」謝子
超說，這已經成為他在灣區創業的一種新模式。目前，
他還收到今年年底另一個餐飲展會的策劃邀請。
事實上，組織這樣的活動，謝子超更大的收穫在於對
接到了更多的餐飲客戶。
「我的出發點在於通過匯聚中餐、西餐、東南亞風
味餐飲等不同風格飲食資源，創新活動組織形式，能
夠吸引到我的目標客戶人群，在吃吃喝喝中，精準對
接到他們，推動後續的商業合作。」謝子超說，幾天
的活動中，已經成功有多個意向合作。

5月16日至19日，廣

州國際咖啡博覽會在廣

交會展館舉行，港青謝

子超不僅參與咖啡節的

策劃，還帶領團隊主辦第三屆大灣區國際餐飲

論壇，吸引來自西班牙、葡萄牙、巴西、澳

洲等眾多國外的咖啡廠商、進出口商、餐飲

店負責人和外國駐穗領事館官員參與。回

望4年前，因機緣巧合，在西班牙工作生

活超過30年的謝子超回國創業。從接洽客

戶也要依靠剛認識的朋友，到如今在廣州

站穩腳跟，並主導大型專業論壇，他已完

全融入了大灣區。把西班牙的火腿、歐洲

的咖啡引入大灣區，向歐洲推介中國食

材，謝子超在獲得創業成果的同時，也成為

中歐餐飲文化交流的使者。

◆香港文匯報記者敖敏輝廣州報道

創新策劃活動 精準對接客戶

堅持「好打得」有捨終有得

海歸港青灣區創業越走越寬

近年來，以主打鬆弛感，去除「班

味」（編按：形容上班族身上獨有的

疲憊氣質）的放鬆解壓式消費體驗受

到民眾青睞。人們在城市漫步，或停

留在咖啡店品手沖咖啡，或引三五好友「圍爐煮

茶」，這類細品生活的消費訴求催生新業態。

看準年輕人口味 打造新社交場景
「這是我第一次品嘗壯鄉油茶，慢慢坐下來，在

生活氣息濃厚的街道旁品嘗廣西本土美食，我很享

受。」來自廣東珠海的遊客莫錦華說。

在廣西南寧市一家以「慢生活」為主題的新式油

茶體驗店前，年輕人閑坐在街頭的竹凳上，將滾燙

的廣西「非遺」美食油茶倒入碗中，配以鹽或糖，

搭配米花、燒蔗等壯鄉古法手作小吃食用，新潮裝

修與中式氛圍的擺盤，將用餐儀式感拉滿。

「我們通過張貼壯鄉元素海報、增添填字遊

戲等方式，讓入店顧客放下手機，在享受慢生

活的理念中，讀懂廣西文化。」該店負責人韋

一介紹說，開店初衷源於家人喜喝油茶的習

慣，留意到家人飲用油茶攀談的場景與年輕人

打卡咖啡店相似，便萌生結合廣西本土非遺文

化打造新社交場景的念頭，並研發符合年輕人

口味的油茶產品。

打油茶作為侗族與瑤族等民族的傳統飲茶習俗，

歷經世代傳承，已成為廣西民族文化中的重要組成

部分。在桂林恭城，油茶文化得到進一步發展，衍

生出獨特的茶禮、茶規及茶俗，形成了別具一格的

「瑤族油茶習俗」，並成為廣西「打油茶」文化的

典範。2022 年，包括廣西恭城申報的「茶俗（瑤

族油茶習俗）」在內的「中國傳統製茶技藝及其相

關習俗」被列入聯合國教科文組織人類非物質文化

遺產代表作名錄。

「恭城油茶影響力提升的困境在於地域特色和文

化內涵尚未充分挖掘。」恭城瑤族油茶習俗傳承人

周黎維表示，為了讓恭城油茶「出圈」，周黎維多

年來專注創新研發，開發出融入瑤族元素，結合時

尚設計的恭城油茶禮盒以及低糖、低脂的油茶飲料

等符合當下消費者消費習慣的新產品。此外，周黎

維還收上了「洋弟子」，以教授外國徒弟打油茶技

藝等跨國文化交流方式，助推廣西油茶文化走向世

界。

「油茶在食用前需要加入米花等炸物，和麥片搭

配牛奶的外國早餐很相似。」美國人唐果果說。

在廣西桂林定居13年的唐果果是資深油茶愛好

者，同時也是一名有着十萬抖音粉絲的文旅博主。

他認為，學習廣西「非遺」技藝，能讓他更讀懂中

國文化的內涵。

如今，唐果果長年在短視頻平台分享桂林生活，

他學會了穿漢服，唱彩調劇，喝油茶，成為一名地

道的中國女婿。 ◆中新社

廣西非遺美食出圈 油茶傳承人收洋弟子
特稿
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◆謝子超主持大灣區國際餐飲論壇。
香港文匯報記者敖敏輝攝

◆謝子超把西班牙火腿引入大
灣區，成為中西餐飲文化交流
的使者。 香港文匯報廣州傳真

◆咖啡派對上，謝子
超（右）與中外餐飲
業從業者打成一片。
香港文匯報廣州傳真

◆廣州咖啡節上提供
的咖啡服務。

香港文匯報
記者敖敏輝攝

◆

傳
統
油
茶
的
擺
盤
。網

上
圖
片

為了全力做好籌備工作，論壇前夕，謝子超
又再一次前往西班牙，接洽當地的咖啡廠

商。返程後前腳落地香港，後腳便邁入廣州，把
最新的歐洲咖啡行業資訊和資源帶到本次論壇
上。

承辦餐飲論壇搭橋走出去引進來
2023 年，內地咖啡產業的總規模已經接近

3,000億元人民幣，年人均飲用咖啡的數量超過
16杯，而廣東地區的咖啡企業最多，市場潛力巨
大，前景廣闊。港澳咖啡消費人群的比例更高，
人均咖啡消費遠高於內地。
謝子超認為，香港的咖啡文化與歐美接近，又
背靠內地市場，在拓展咖啡行業機遇方面，香港
人有着得天獨厚的優勢。
「我們以論壇作為一個連接中歐餐飲業界的平
台，把歐洲的優質食材引入到大灣區，同時，把
內地的高品質原料和產品，推介到歐洲。我們早
前去西班牙，發現有部分當地的咖啡廠自雲南進
口咖啡豆。事實上，這樣的趨勢同樣出現在紅酒
等領域。」謝子超說。
論壇上，澳洲的精品咖啡外包裝有什麼特色，

如何做大做精餐店咖啡，在當前的經濟環境下如
何保持咖啡銷售的可持續，灣區企業十分關心。
謝子超和來自國內外的眾多專家，從產品包裝、
跨界融合等方面，給出不少中肯的建議。
通過本次論壇，他已對接了眾多灣區優質客戶

資源。接下來，帶領這些商業夥伴出海考察，是
後續合作的重點。

看準火腿「錢景」拓文旅等多元商機
謝子超坦言，如果沒有來到大灣區發展，他很

可能依然在西班牙從事翻譯、導遊的工作。事實
上，在他看來，4年前的選擇也有些「奇妙」，
偶然中有一定必然性。
他記得，2018年11月，國家主席習近平國事訪

問西班牙，在當地引起很大關注。由於精通中文
和西班牙語，謝子超臨時獲聘為一家電視台的翻

譯和解說嘉賓，把兩國合作的信息傳遞給拉丁語
觀眾。訪問中，中國和西班牙簽署了一系列合作
協議，其中便包括允許西班牙帶骨火腿出口到中
國內地。
謝子超敏銳地發現了商機。經過短暫的思考，
他毅然來到廣州，創立廣州嘗匯國際諮詢管理有
限公司，成為珠三角地區極少數的西班牙食材進
口商。
位於廣州的港澳青創基地天河區港澳青年之
家，成為了他的第一個落腳點。因為人生地不
熟，起初並不知道如何開拓客戶資源。從事食品
貿易多年的時任港澳青年之家主任林惠斌，熱心
為他牽線搭橋。之後，謝子超和團隊逐漸適應了
內地的市場，還開拓了線上銷售渠道。
另一方面，謝子超圍繞文旅領域的創業路也越
走越寬。越來越多中國人到西班牙旅遊、消費，
他受邀成為西班牙旅遊從業者的培訓老師，與此
同時在大灣區開拓客戶，推出定製化、個性化旅
遊項目，把中國遊客帶到歐洲。他更收到多個內
地政府部門的邀請，承擔赴歐考察的策劃、對接
工作。
「我一直相信香港人有很多優勢，大灣區國家戰
略的推出，給了我們發揮優勢的空間，很慶幸我及
時來到大灣區創業。如今，我打造中歐餐飲合作平
台已步入正軌，能夠成為中西文化的橋樑，我覺得
工作很有意義。」謝子超說。




