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2024 年春节档电影票房创造了同档期
新的纪录，一系列影片也在海外收获了正
面评价和热烈反响，这体现出中国影视产
业的回暖复苏以及全球竞争力的持续提
升。阅文集团旗下新丽传媒等出品，贾玲
导演、主演的新片 《热辣滚烫》 名列今年
春节档票房首位。日前，跨国公司索尼影
业与新丽传媒达成该片的全球发行合作

（不含中国内地及日本）。此前，索尼影业
也购买了贾玲首次执导的电影 《你好，李
焕英》 的英文版翻拍权。越来越多中国影
视作品将呈现给全球观众，成为讲好中国
故事，传播好中国声音，展示真实、立
体、全面的中国的窗口。

打造精品内容

影视作品国际化传播提质增速的背后，
离不开影视工作者对思想精深、艺术精湛、制
作精良的不懈追求。今年春节档电影口碑与
评分整体较高，作品共同选择了现实主义创
作方向。领跑今年春节档的《热辣滚烫》讲述
跌入人生谷底的女主人公杜乐莹，在经历种
种生活挫折后重燃斗志，最终通过拳击台重
拾自信、找回自我的故事。该片以现实主义
的叙事手法，用“爱自己，活出属于自己的精
彩人生”的精神特质打动了观众。

为了展现人物蜕变历程，给观众以真
实的力量，《热辣滚烫》用两年多时间打磨
剧本，历经5次开机、5次杀青，拍摄整整
一年时间。影片温暖的喜剧特质、生动的
人物群像塑造以及饱含奋斗精神的价值内
核，在引发国内观众共鸣的同时，还吸引
了海外影视公司的关注。《热辣滚烫》成为
索尼影业首部未参与出品而购买全球发行
权的中国内地影片。国产电影的此次“出
海”，可以被视为国外主流电影市场对《热辣
滚烫》质量、市场潜力以及文化价值的认
可，意味着国际电影公司认为该片在主
题、故事内容、艺术表现等方面具有跨越
文化和国界的吸引力。

近年来，一批优秀中国影视作品登上
全球舞台。电视剧 《繁花》 带火了上海的
地域文化，也在海外引发广泛关注与热烈
讨论。科幻电影 《流浪地球 2》 在海外数
十个国家的数千家影院上映，影片具有震
撼的视听效果和丰富的精神世界，其中蕴
含的中国式家国情怀感动世人。电视剧

《人世间》在温暖中国千家万户的同时，也
被迪士尼购买海外发行权，向世界讲述中
国波澜壮阔的改革发展史和普通百姓的酸
甜苦辣、坚韧不屈。

中国影视工作者坚守创作初心，用匠
心和耐心输出了更多记录时代的中国故
事，推动中国影视创作从“高原”迈向

“高峰”， 也为世界人民提供了更多更好的
精神食粮。

寻求情感共振

中国故事要感动世界，不仅要“走出
去”，更要“留得下”，能够和不同文化背
景的观众建立情感共振与价值共识。作为
一部现实题材电影，《热辣滚烫》将镜头聚
焦个体价值的重塑和追寻。面对生活中的
种种不如意，主人公仍然选择真诚地拥抱
生活，用善意、乐观、向上的心态与自我
和世界握手言和。个体就是时代精神的鲜
活注脚。杜乐莹爱自己、做更好的自己，
既是一种中国式的浪漫，更传递出一种全
人类共通的价值内核。

跨文化交流与互动，深层是人与人之
间的情感共振、心灵互通。无论是 《热辣
滚烫》 的自我价值肯定，《你好，李焕英》
的母子情，还是 《人世间》 的亲情、友情
和爱情，人类共通的情感是影视作品吸引
全球受众的基础。当下，中国影视“出
海”全面开花，武侠、科幻、悬疑等题材
均获得海外市场关注，背后的推动力正是
中国文化在情感及价值理念上所蕴含的跨
文化共鸣与互通性。如 《流浪地球 2》 中
带着整个地球一起逃亡的叙事设定，用别
样的家国情怀打动了海外观众。《封神第一
部：朝歌风云》 融入中国人对故国家园和
传统价值观的思考，书写了同样被海外观
众喜爱的神话史诗。

在对外传播的过程中，艺术化地将中
华文化中具有当代价值、世界意义的精髓
提炼出来并加以表现，是助力国产影视加
速“出海”的关键。只有做到以情动人，
以情化心，才能传递深厚的中国文化内
涵，向世界彰显中国的文化自信。

加快“走出去”

近年来，国产影视作品“走出去”步
伐逐渐加快，中国故事的传播版图加速扩
大，题材类型更加多元，尤其是以IP为中
心的独特产业生态初具规模。以阅文集团
为例，其已向全球多地授权数字出版和实
体图书出版1000余部，由其拥有的IP改编
的动画作品在海外流媒体频道日均上线 1
集，年浏览量超过 2.7 亿。《庆余年》《赘
婿》《斗罗大陆》《锦心似玉》 等IP剧集在
海外上线后取得了可观的收视成绩。

如今，影视产业国际化正从单纯的产
品输出转向全面产业化布局。这不仅需要
更多满足海外观众需求的优质作品，更需

要各方力量的深耕细作。各大制播机构正
在从更广维度尝试“出海”新举措，实现
从借力“出海”到自建平台、从作品单打
独斗到 IP 集成效应的跨越。优酷、爱奇
艺、腾讯视频、芒果 TV 等中国头部视听
平台通过自建海外平台，极大降低了影视
内容“出海”的前期沟通协商成本，进一
步挖掘视听IP在海外市场的潜力。阅文等
内容制作平台对优质IP进行多品类、系列
化开发，打通网文、影视、动漫、游戏等
全产业链，并且与国际知名影视公司合
作，通过其成熟的内容分发渠道，把国产
影视作品发行到更多国家和地区，构建华
语 IP 的“出海”梯队和全球品牌。多层
次、立体式的传播渠道，成为讲好中国故
事的重要抓手。

从“内容出海”到“组团出海”“IP出
海”“平台出海”，国产影视的“出海”潮
是对国内影视行业的鼓励和肯定，也激励
着影视工作者不断提升内容制作力、平台
传播力、IP影响力，积极向世界讲好暖人
心、聚人心、得人心的中国故事。坚持精
品化的创作思路，建立全球市场的优势品
类，中国影视将逐步实现规模化、生态化
的“出海”格局，为中国文化带来更多更
具穿透力的“破圈”现象，让中国好故事
传播到全世界。

（作者系中国艺术研究院教授）

北京市通州区京剧彩塑脸谱非遗传承
人赵楠，是个不折不扣的大忙人：在2024
年外交部新春招待会上为来自全球的数百
位中外嘉宾推介京剧脸谱文化；在电视节
目上为演员张晓龙、王珮瑜设计新脸谱，
还和外国友人合作演唱经典唱段；给北京
电影学院本科生讲课，梳理传统戏曲人物
造型的设计逻辑；推动自己融合京剧脸谱
元素设计、制作的文创产品走向市场，甚
至还用京剧脸谱元素为手游人物做了一款
皮肤……赵楠对不同材质、不同艺术空间
进行开拓，在教学和设计等领域不断突破，

“我的祖辈、父辈在守住传统方面已经做得
很好，在此基础上，我要做的就是创新，让
京剧脸谱文化‘潮’起来。”赵楠说。

走进赵楠的工作室，就像走进一座小
型的脸谱博物馆，各种各样的脸谱挂满了
墙壁，“蓝脸的窦尔敦盗御马，红脸的关
公战长沙。黄脸的典韦，白脸的曹操，黑
脸的张飞叫喳喳……”《说唱脸谱》 歌词
里的人物这里都有，每一张脸谱精致细腻
的工艺下都藏着精彩的故事。“脸谱是一
门复杂的学问，戏曲演员在勾脸时不能随
心所欲。比如不同颜色代表的含义都有规
定，红色代表忠勇，黑色代表正直，白色
代表奸诈等。”赵楠解释道。

赵楠出生于京剧彩塑脸谱世家，是钱
派脸谱第四代传人。钱派脸谱由京剧武净
演员钱金福创立，又有生理学家兼京剧史
家刘曾复和赵楠的爸爸赵永岐两代传人，
积淀丰厚。赵楠从小就跟随长辈给脸谱填
色、勾线，深受熏陶。但长大后，她向往
游历世界、踏遍四方的生活，大学读的是
英美文学专业。后来，她经历了爷爷和师
爷去世，自己也结婚生子，体会到血脉延
续的意义，决定继承先辈事业，弘扬京剧
脸谱文化。赵楠说：“京剧是一个传统文
化的百宝箱，其中既有冷兵器时代的刀叉
剑戟，又有平民百姓的日常服饰；既有古
代宫廷的华美典仪，又有乡野民间的方言
习俗。我们应该在实践中融合传统韵味和
现代审美，赋予这门艺术新的活力。”

赵楠特别看重自己去年秋季为北京电
影学院学生上的 128 节课。她独立建构课
程，无论是在实践工艺方面，还是在学术
理论方面，都为学生提供了丰富的教学内

容。赵楠希望这些学生今后能把京剧文化
融入更多影视作品和大众生活。而此次教
学的另一个重要收获，是她创作了卡通小
龙“轰隆隆”。她的00后学生都喜欢游戏和
科幻人物，上课时制作的作品都是京剧元
素和二次元文化的结合，赵楠也陪着他们
做。因为龙年要到了，她就捏了一个小
龙，灵感来自京剧脸谱的吉祥纹样，特别
时尚可爱。分别用陶瓷和树脂两种材质制
作的“轰隆隆”，在2023年北京国际文旅消
费博览会上一亮相，就受到关注和好评。

其 实 ， 去 年 赵 楠 做 了 不 少 陶 瓷 作
品，而且开始投入生产，走向市场。作
品的每一个细节她都反复推敲，包括看
似简单的底款，她也查阅了很多笔体，
写 了 又 写 。 她 认 为 ， 京 剧 彩 塑 脸 谱 是

“玩泥和彩绘”，和瓷器最大的区别是不
经 烧 制 ， 所 以 容 易 风 化 变 脆 、 老 旧 褪
色，而经过烧制的瓷器就能延续千年不
腐烂、变形。赵楠希望陶瓷这种载体能
长期支撑自己的创作，一方面实用化，
被使用、传播、留存，最后沉淀下来变
成文化；另一方面，如果产品足够丰富并
有好的反馈，她希望将来能和有国际影响
力的品牌合作。她创作的咖啡器图案“时
来运转”，是用5个互相勾连的京剧财神脸
谱组成的黑白图案，目前已经和国内某知
名时尚品牌达成合作。

赵楠如今已经开启在北京和景德镇的
双城生活，她在景德镇成立了工作室，将
打造一个专门用来展示产品的空间，方便
做短视频，在快手等平台进行宣推。“我
不做网红，而是要做设计师、艺术家，凭
作品立足，把有百年历史的钱派脸谱传承
下去，把我父亲已经做了30年的厂再做30
年，把我家的品牌做成老字号。”赵楠坚
定地说。

近年来，全社会热切关注
教育问题，家庭生活剧创作也
常 常 选 择 教 育 作 为 叙 事 切 入
点，如 《小别离》《加油！妈
妈》《大考》《鸣龙少年》 等，
它们从教育的视角展开叙事，
辐射普通人的现实生活，刻画
丰富多面的人性，在寻找大众情绪共鸣点和
社会话题的宽广度方面作出了有益探索。

目前正在播出的电视剧《欢乐家长群》同
样从教育切入，聚焦小学生家长对新身份的适
应与学习。该剧采取轻喜剧基调，很多家长与
孩子互动的情节在还原真实生活的基础上进行
提炼并加以艺术处理，收到了“父有张良计，
儿有过墙梯”的喜剧效果，加上孩子们童言无
忌、妙语连珠迸发的喜感，使该剧在春节期间
成为男女老少皆喜的合家欢剧目。

该剧故事围绕一个微信“家长群”展
开，家长群里谈论的家庭作业、校园活动等
琐事，通过主创们的艺术化表现，真实又有
深意。如做南瓜灯的“亲子作业”变成“家
长作业”，高知父母做小学生考卷险些不及
格，帮忙带孩子的老人也纷纷成为“家长群
群友”等。这部剧将成人眼中的世界与孩子

眼中的世界进行镜像式对照描
写，既着力呈现父母对孩子个
性化的教育和培养，把孩子作
为独立个体给予引导、进行塑
造，又注重揭示孩子对家长的
启发——当家长和孩子遇到类
似问题时，孩子们出于本真的

童心，常常能做出更正确的选择，从而给出
“尊重孩子是更深层的爱孩子”这一结论。

这部剧在令观众捧腹大笑之后，也反映
了更多亲子之间的细节。如刘向上、戴静夫
妻作为“二孩”家庭父母，使尽浑身解数对一双
儿女“一碗水端平”；年轻的唐晓薇、马英杰正
在经历婚姻的破镜重圆，这对新手父母正与他
们的孩子一起完成成长的人生必修课；景婷
婷、杨明彪这对重组夫妻和两个同父异母的孩
子相处时，既真诚又小心……精彩的中国故事
都是从真实的生活中找寻和发现的，这部剧为
寻常日子注入了斑斓色彩和人性温度，也是
家庭生活剧的社会意义和美学价值所在。

（仲呈祥系中央文史研究馆馆员，孙百卉
系中国传媒大学副教授）
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为寻常日子注入斑斓色彩
仲呈祥 孙百卉

北京：在影院里逛文化市集北京：在影院里逛文化市集
本报电（邢焱） 日前，在位于北京市

东直门地区的新影联东环影城“京演 1 号
厅”，一部国产喜剧电影开演前，中国评
剧院演员李爽与陈欣表演了评剧 《花为
媒》 经典唱段 《报花名》，观众报以热烈
的掌声。这是由北京演艺集团与北京市电
影股份有限公司、北京新影联影业 （院
线） 等单位共同打造的“京演 1 号厅”新
春贺岁文化市集活动中的一个场面。

此次活动覆盖北京市东城区、朝阳区、
房山区的 6 家影院，让更多市民在影院不
仅能观看春节档影片，感受高质量电影带
来的愉悦，同时还能逛市集、赏戏曲、品
民俗，体会影院作为文娱场所给民众带来
的更多欢乐。

活动中，北京演艺集团旗下的中国评
剧院、北京曲艺团、北京市河北梆子剧团

3 家院团的 40 余名演员组成联合演出队，
为等待观影的观众免费呈现评剧、河北梆
子 2 个剧种和北京琴书、京韵大鼓、京东
大鼓、铁片大鼓、河南坠子、单弦 6 种曲
艺形式的经典唱段、曲目。虽然每场演出
时长不过 5—10 分钟，但大部分演出为带
妆彩唱。据不完全统计，参与此次文化市
集活动的市民超过4万人。

活动主办方负责人介绍，此次新春贺
岁文化市集活动是基于“京演1号厅”项目

“演影融合”属性进行功能扩展的一次有益
尝试。北京市电影股份有限公司、北京新
影联影业 （院线） 等单位在北京演艺集团
支持下，深挖影院潜能，与集团下属院团
联动，为观众提供了更多观影附加值，增
强了影院的市场竞争力，促进了传统戏曲
和曲艺的大众传播。

京剧脸谱文化“潮”起来
苗 春 杨雨千

《热辣滚烫》海报。
本文配图均由出品方提供

《你好，李焕英》日文版海报。

《繁花》英文版海报。

《封神第一部：朝歌风云》英文版海报。
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