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僑鄉廣東

第134届广交会第三期31日在广州开幕，
展览总面积51.5万平方米，参展企业超过1.1万
家，线上展上传展品约99万件。其中，出口展
品牌展位、品牌企业数量同比增幅均超40%，
进口展中共建“一带一路”国家参展企业占
比超60%。

截至当天17时，本届广交会境外采购商
累计到会人数超17.7万人，来自216个国家和
地区。

出口展方面，本届广交会第三期优化题
材分布，凸显“美好生活”主题。其中，玩
具、孕婴童用品、个人护理用具、浴室用
品、宠物用品等展区从第二期移至第三期，
进一步优化平衡各展期的题材分布，与原有
板块共同组成玩具及孕婴童、时尚、家用纺

织品、文具及健康休闲等5大板块。
可单手自动折叠的婴儿高景观手推车、

采用可降解技术处理且具有较高低碳环保附
加值的全涤磨毛布被子、采用自主研发面料
的光纤背包……记者当天巡馆发现，形形色
色的创新产品，为本届广交会第三期带来更
多的“美好生活”体验。第三期参展企业把
科技创新与时尚个性相结合，推出涉及玩具
及孕婴童、时尚、家用纺织品、文具、健康
休闲等领域的产品，参展产品更趋个性化、
高品质化。

在医药保健品及医疗器械展区，在山东
一家按摩椅生产商的展位上，一款外观设计
感强的按摩椅吸引境外采购商注意。“这是
我们今年的新品，较市面上其他产品，此款

按摩椅具有4D双机芯，相当于有两个人同时
进行按摩，还具有机芯加热功能，能更好地
舒缓消费者全身压力。”该公司品牌经理曹
丽莉表示，凭借着技术优势和外观优势，该
公司为国际大公司的按摩椅长期供应配件，
产品销往美国、德国、日本等30多个国家和地
区。

“我觉得今天过来展位的采购商数量比
较多，主要以巴西、西班牙和日本为主，织
法新颖、款式简单的女装粗针针织毛衫，比
较受欢迎。”广东鸿泰时尚服饰股份有限公
司经理陈晓冬表示，该公司今年出口量同比
增长约15%，她把增长秘诀归纳为开发力度的
加大，“我们有专门的设计师结合时下流行

趋 势 ， 设 计 新 款 衣 服 以 适 应 当 下 市 场 需
求”。

此外，本届第三期进口展规模与质量进
一步提升，有来自25个国家和地区的240家企
业参展，设土耳其、韩国、印度、马来西亚4
个国家展团和中国香港、中国澳门2个地区展
团，集中展示食品、家用纺织品、办公文
具、个护等产品。其中，共建“一带一路”
国家企业参展积极。第三期进口展上，共有
来自韩国、土耳其、马来西亚、巴基斯坦等16
个“一带一路”共建国家的142家企业参展，
占比约60.7%，重点展示特色食品、家用纺织
品等产品。(中新网 蔡敏婕)

11月4日，第134届广交会线下展告一段
落，全球客商却意犹未尽。

 来自五湖四海的2.8万多家参展企业“八
仙过海”，新品首发首秀精彩纷呈；全球200
多个国家和地区近20万名采购商纷至沓来，比
上届增长53.4%；线下出口成交223亿美元，比
第133届增长2.8%，实现恢复性增长……

结构优化背后的产业升级
本届广交会是近15年来展区结构调整力

度最大的一届，跨期调整了7个展区。“展区
结构优化成效显著，创新展品大量涌现，彰显
中国外贸创新实力。”广交会新闻发言人、中
国对外贸易中心副主任徐兵说。

这样的优化，是中国产业结构升级的客
观需求，也为新兴产业腾出更大更优的空间。
第一期家电、电子消费品、机械设备、新能源
等机电产品展区规模大幅增加约3000个展位，
增幅超18%，其中新能源展区规模增幅更是高
达172%。

敏锐的“老广交”扎进新兴产业的“蓝
海”，收获颇丰。“此次重点展出新能源拳头
产品，收获不少订单和意向合作。未来新能源
市场巨大，我们将加快打造虎头家庭储能能源
生态圈。”广州轻工集团旗下企业、虎头电池
集团股份有限公司海外销售总监吴艳说。

更多行业“小巨人”、“隐形冠军”、

国家高新技术企业抓住机会，第一次站在世界
舞台的“C位”。

“我们品牌是首次参展，而且拿到了特
装展位！不但有东南亚等地区的‘老朋友’来
见面，这次带来A3彩机、20速度段彩机等4款
自主研发的新产品，在广交会现场也获得了许
多新客商的订单意向。”珠海奔图国际市场部
经理张晶晶说。

新产品、新技术、新材料、新工艺、新
服务层出不穷，高端智能、绿色低碳产品成为
主流，创新创意产品深受青睐。

据中国对外贸易中心统计，本届广交会
期间，参展企业在线上平台累计上传展品超
275万件，其中新产品超70万件、智能产品约
11万件、绿色低碳产品超43万件、自主知识产
权产品约23万件。新品首发首展首秀活动达
401场，118家单位的141件创新精品获2023年
广交会设计创新奖（CF奖）。

“超级流量”背后的超大市场
从智利圣地亚哥到中国广州，距离1万多

公里，飞行时间超12小时。这条路，智利采购
商杰米·贝索莱特（Jaime� Betholet）每年要
往返5次以上，至今已是第十年。“我的供应
商绝大部分来自广东，这届广交会上，‘广东
制造’的质量和设计又有了新的提升！”杰米
惊叹。

广 交 会 成 了 全 球 采 购 商 的 “ 宝 藏 平
台”。他们千里而来，通过“一站式”采购，
向世界带去广受欢迎的“中国制造”。截至11
月3日，共有来自229个国家和地区的境外采购
商线上线下参展。其中，线下参展的境外采购
商197869人，比第133届增长53.4%，比疫情前
的第126届增长6.4%。

不仅如此，117家工商机构和165家跨国头
部企业等“大买手”纷纷组团来扫货：马来西
亚中国总商会、匈牙利企业家与雇主协会、秘
鲁中国商会、巴西中国商会、尼日利亚拉各斯
工商会，美国沃尔玛、英国特易购、德国
Aldi、日本永旺……

 浩浩荡荡的人潮中，来自“一带一路”
共建国家的客商表现格外显眼。据统计，线下
到会的“一带一路”共建国家采购商126343
人，占比63.9%，比第133届增长68.6%。

 “到广交会找产品，绝对是丰收！”在
广州经营贸易公司6年的土耳其采购商奥马尔
是一位“老广交”，此次专门到新能源汽车与
智慧出行展区寻找优质货源，准备进口到土耳
其。����  

“超级流量”链接超大市场。广交会进
口展为全球企业搭建了进军中国市场的快速通
道，不仅让企业共享广交会的“超级流量”，
也为企业结识世界各地的客户、拓展全球市场
带来了新机遇。

连续参会十多年，格鲁吉亚工商会驻广
东省办事处主席、格鲁吉亚“一带一路”商务
馆创始人贝卡·梅卡伯利兹在广交会上找到了
新商机。“十几年过去，展馆还是老样子，但
这里展出的企业、产品、技术和服务，已经发
生了巨大变化。”贝卡说，广交会与时俱进，
让全球采购商能随时在这里找到所需的新技
术、新产品，也为共建国家采购商提供了良好
的交流平台。

  订单回暖背后的开放机遇
本届广交会最后一天，广东斯威特食品

有限公司展位依旧热火朝天，洽谈桌座无虚
席，不少采购商还在“排队进场”。“今年的
采购商特别给力，目前意向订单已经达到100
万美元！”斯威特展位负责人说，这几天前来
展位的采购商就没有间断过。

 本届广交会线下出口成交223亿美元，比
第133届增长2.8%，呈恢复性增长态势。其

中，品牌企业出口成交63.5亿美元，比第133
届增长7.8%，占出口成交总额的28.5%；与
“一带一路”共建国家成交122.7亿美元，比
第133届增长2%。

线下，一张张订单纷至沓来；线上，一
场场洽谈持续火热。本届广交会上，许多企业
充分利用线上平台全天候运行优势，针对不同
国家和地区市场需求，提前开展引流推广，吸
引目标客户线下到访。

据统计，线上平台累计访客数789万人，
其中境外访客数660万人，占比84%。参展企
业店铺累计访问量438.6万次；累计连线展示
3362场次，共约3万人次观看。

采购商量质提升、下单积极，进一步增
强了中国企业对明年外贸出口的信心。“与上
一届相比，秋交会谈下的订单更多了，未来可
期！”江门市大晖科技有限公司总经理张福波
充满信心，这次不仅与多位“老朋友”签下大
单，还吸引了不少新客商的关注。

  订单回暖、信心强劲，互为市场、彼此
信任。不仅是中国企业“走出去”，更多境外
企业也将目光投向了“鱼大水深”的中国市
场，并通过广交会链接全球机遇。

本届广交会进口展上，来自43个国家和
地区的650家企业参展，其中“一带一路”共
建国家参展企业占比60%。众多行业标杆和国
际知名品牌企业集中展示智能制造、品质家
居、休闲生活产品。重要展团收获颇丰，其中
日本展团首次参展的企业现场与中国企业签下
多个价值可观的订单；土耳其作为本届参展规
模最大的国家展团，已积极响应下届参展邀约
并认真筹备。

“收获很大，进口我们商品的国家突破
60个！”土耳其参展商额尔丁克·库楚克兴奋
不已。自2015年以来，他供职的土耳其Asil�
Krom公司就连续参加广交会进口展，该公司
生产的不锈钢水槽等产品也随之销往欧洲多地
及美国。本届广交会上，该公司业务又一次取
得新突破，首次拓展到南美洲市场。

 透过广交会这扇窗口，中国坚定不移扩
大高水平对外开放的决心更加彰显。来到广交
会这个平台，全球客商不仅“广交世界”，也
用实际行动“互利天下”。（南方日报记者�
陈晓�唐亚冰�唐子湉�周美霖�邵一弘）
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　记者日前从泉州市农业农村局获
悉，今年泉州市将完成高标准农田建设面
积16.5万亩，新立项面积16.5万亩。

泉州充分发挥高标准农田建设项目基
础平台作用，积极推进高标准农田与产业
发展、适度规模经营、农业机械化统筹规
划相衔接，促进现代农业发展。

图为晋江九十九溪流域高标准农田建

设现已渐成规模 。（许雅玲 饶东斌 张九

强）
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编程机器人集体舞蹈科技感十足

         第134届广交会第三期开展 

       参展产品更趋个性化高品质化
中国华侨历史博物馆首家分馆揭牌设立

第134届广交会成功举办 线下出口成交恢复性增长 
为建设开放型世界经济注入新动力

中国华侨历史博物馆广州分馆揭牌仪式
30日在广州华侨博物馆举行，标志着中国华
侨历史博物馆首家分馆正式设立。广州华侨
博物馆2021年7月建成，2022年6月正式开
馆，依托广州市厚重的华侨历史文化资源，
利用百年文物建筑活化建设，融合传承了历
史文脉，涉侨藏品逾1.6万件，基本展览陈列
以“广州华侨华人历史与贡献”为主题，将
地域历史特色和华侨元素有机融合。

中国华侨历史博物馆广州分馆设立后，
中国华侨历史博物馆将与广州华侨博物馆以
总分馆体系为平台，通过共建共享管理、藏
品、展览、社教、宣传、信息化、研究等各
类资源，激活中央和地方现有涉侨文化遗产
资源存量，实现更大范围上涉侨文化遗产资
源的优化组合与共享。

揭牌仪式上，香港广州书画会分别向中

国侨联、中国华侨历史博物馆赠送由知名艺
术家创作的书画作品，中国华侨历史博物馆
分别向广州华侨博物馆赠送学术研究成果、
向香港广州书画会赠送基于馆藏元素设计的
文创产品。(中新网 蔡敏婕)

中国华侨历史博物馆首家分馆正式揭牌设
立。广州市委统战部供图第134届广交会第三期开展，采购商在体验按摩

椅。 陈骥旻 摄
第134届广交会第三期开展，采购商在采购衣服。 

陈骥旻 摄


