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第六届进博会上，能源低碳、人工智能、生活消费等主题的展览面积显著增长——

打造高品质生活 服务高质量发展
本报记者 廖睿灵

“这款产品真不错，什么时候能在市场上买到？”行走在“四叶草”展馆，常能听到观众这样问。
聚焦高质量发展和高品质生活，在第六届进博会场馆内，能源低碳、人工智能等科技前沿类展览

专区及生活消费类题材展览面积增长30%。更多来自全球的优质产品借由进博会这一开放平台，加速
进入中国市场，走近中国消费者。

加速最快的纯电动车、全球限量款 SUV、
中国首发的越野旅居房车……这些，让您心动
了吗？今年进博会汽车展区，不仅可以体验硬
核前沿科技，感受未来出行的多样性，还可以
现场买车。

据介绍，为了扩大优质进口、丰富消费选
择，努力把办展成果转化为生活高品质，第六
届进博会期间，汽车展区开展现场订货。宝
马、奔驰、福特、现代、特斯拉等15个汽车品
牌携 50 余款可售车型亮相，观众可以到场参
观、洽谈、采购下单。

记者注意到，第六届进博会上的可售车型
中，不少带着“唯一”“限量”“配置全面升级”

“纪念版车型”“首次在中国亮相”等特殊标签。
这意味着，观众可以购买的进博款车辆真的不
一般。

现代汽车就带来了全新 ELANTRA N、进
口旗舰 SUV 全新帕里斯帝等几款可售车型。其
中，全新 ELANTRA N 是现代汽车旗下高性能
N品牌进入中国市场的首款车型。

“以前，进博会上只展示不销售。今年，观众

只需动动手指，就能直接通过我们的销售系统
现场下单。”现代汽车集团（中国）公关部部长吴
雁冰说，今年汽车展区的新举措，将展品和商
品直接打通，能更好地回应现场采购商与观众
的热情。

展品变商品，对这一点，现代汽车早有体
会。在首届进博会上，现代汽车所展示的氢
燃料电池车型 NEXO，一亮相就受到了中国
消费者的关注。

据了解，今年参展商与入场观众可在汽车
展区进行现场洽谈。在达成购买意向后，入场
观众以支付认购定金或签订购买协议等方式完
成场内订货，后续在经销商、4S店等场所完成
场外交付。

一名正在看新能源汽车的观众对汽车展区
的新变化很感兴趣：“除了会飞的汽车，科幻
般的未来‘黑科技’之外，进博会上也有咱能直
接买的车了。”

本届进博会上，可售车型既是展品又是商
品，让进博会的平台功能更加突出。进博走进
生活，这是最直接的体现。

在进博会上买汽车
本报记者 李 婕

数字技术、数字经济正深刻改变
着传统经济发展模式，成为全球经济
发展新的重要增长引擎。第六届进博
会期间，虹桥国际经济论坛“探寻国
际数字治理之道 同创数字产业发展之
机”分论坛聚焦数字经济，围绕各行
业各领域数字化转型、数字治理、网
络安全等议题进行了深入交流。

“中国高度重视发展数字经济，将
发展数字经济上升为国家战略，出台了
一系列政策举措，有力促进数字经济快
速发展。”商务部副部长盛秋平在分论坛
上说，2022 年中国数字经济规模超 50

万亿元，为经济社会高质量发展注入了
强劲动能。

分论坛上，多国嘉宾表示，中国
坚持推动数字领域对外开放，有力拓
展了互利共赢合作关系。中国已与 30
个国家建立双边电子商务合作机制，
并与多个国家签署数字经济投资合作
备忘录，在 10 个已签署的自贸协定中
设置了电子商务或数字经济专章。

联合国国际贸易中心执行主任帕
梅拉·科克-汉密尔顿认为，中国近年推
动数字经济发展繁荣，培育壮大工业互
联网、区块链、人工智能（AI）等数字产

业，相关顶层设计不断完善，将给全球
数字化转型提供充沛动力和丰富经验。

分享数字中国发展红利，各国企业
以实际行动投下“信任票”。分论坛上，
近 20 个国家的近 400 家中外企业代表
就数字经济技术合作、技术研发、人才
交流、贸易合作等议题进行交流对接，
现场还举行了企业签约仪式。

“浙江省现场签约项目24个、总投
资超 38 亿美元，其中包括总投资 1 亿
美元以上项目 15 个、世界 500 强和行
业龙头企业投资项目7个。”浙江省商务
厅有关负责人介绍。

共 享“ 数 字 中 国 ”发 展 红 利
本报记者 汪文正

图①：11月6日，在第六
届进博会斯里兰卡展台前，参
观者排队品尝锡兰红茶。

本报记者 廖睿灵摄

图②：在第六届进博会
MOBIS展台，参观者体验基于
脑电波的驾驶员状态监测系统。

翁奇羽摄 （人民视觉）

图③：参观者在第六届进
博会国家展南非展台试戴传统
首饰。

新华社记者 方 喆摄

图④：在第六届进博会装
备技术展区，参观者正在体验
尼康最新款的摄影器材。
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聚焦生活消费，展品更优质

比利时巧克力、新西兰鲜奶、厄瓜多尔麒麟
果……食品及农产品展区是本届进博会上人气最
旺的区域之一。

走进先正达集团展台，白玉米、紫番茄、黄
柠檬，颜色各异的农产品引人注目。随手拿起一
颗柠檬，顿感清香扑鼻。先正达集团中国 MAP经
作事业部总经理张钊向记者介绍：“今年，我们
以订单农业的模式和蜜雪冰城展开合作，联合
打造了数万亩供应基地，以全程技术方案生产
更高品质的柠檬。你瞧，这柠檬外包装上还有
MAP beside‘小绿标’，扫一扫二维码，就能看到
产地、种植时间，让消费者吃得放心。”

展台上，一罐小麦吸引了记者的目光。与传统
小麦不同，这些小麦更突出低碳属性。“这是我们与
雀巢共同打造的‘低碳小麦’。”先正达集团中国首
席可持续发展官姜业奎介绍，“低碳小麦”采取免耕
播种、精准施肥、作物多样等措施，亩产比传统小麦
提升约7.5%，产生的温室气体排放比传统种植方式
减少约三成，实现增收减碳两不误。

在进博会现场，这样带着田园气息的生态农
产品随处可见。“全勤”参展的新西兰纽仕兰鲜
奶，把 50平方米的真草皮搬到了现场，并借进博
会平台全球首发新品，推出纽仕兰 4.0 娟姗鲜牛
奶。依托航空冷链，只需 72小时，新西兰牧场的
鲜奶就能抵达中国消费者餐桌。

近年来，中国消费升级趋势明显，居民对消
费品的品种、品质、品牌的更高追求给世界各地
的企业提供了更多商机。紧扣高品质生活，今年
进博会优化升级健康养老专区，饮料酒类、时尚
潮流、保健食品、商贸物流等板块展览面积较上
届均有明显扩大。

漫步消费品展区，观众们有的在体验按摩
椅，有的在试穿手工披肩，还有的在体育消费品
牌展台“玩”起了身体姿态的智能评估。

“这是我们打造的‘亚瑟士型动营’。微信扫一
扫进入小程序，填写基本数据，再到评估区做 10
个深蹲，AI动态体姿评估系统就能生成体能分析
报告，进而为消费者提供训练计划、产品推荐等
服务。”亚瑟士展台工作人员介绍。

亚瑟士中国总裁高凯说，借助进博会这一重
要平台，中国消费者能更深入地了解企业的创新
产品，企业也能更好地把握中国市场趋势和消费
者的新需求，为持续深耕中国市场做好功课。

助力产业升级，丰富市场供给

伴随 AI等前沿科技的高速发展，进博会上展
出的各类新技术、新应用越来越多。

作揖、握手、翻跟头……展馆里，一只活泼
好动的机器狗引得观众纷纷驻足。“这款机器狗身
上搭载了海克斯康 BLK ARC 三维激光扫描仪。
它绕着场馆跑一圈，就能扫描记录场馆景象并形
成数字孪生图像。这项技术可以应用于矿山地下
坑道、野外等复杂场景，帮助作业人员了解地形
环境。”海克斯康展台工作人员介绍。

“大块头”也有“大智慧”。位于医疗器械及医药
保健展区的 GE 医疗展台陈列着几台大型机器。

“今年进博会上，我们首次展出搭载光谱诊疗系统
的国产 SIGNA PET/MR 设备。这个系统能实现
全核素精准定量和全身全序列快速成像，为部分
疑难杂症提供更全面的疾病状态评估和更准确
的治疗指导。”据展台负责人介绍，在第六届进
博会首日，GE 医疗各项意向签约和战略合作签
约就超过了 70 单。

“GE 医疗此次带来的近 30 款高精尖展品中，
超半数是中国智慧融合全球资源呈现的最新成
果。我们希望借此反哺全球创新链、产业链和供
应链，为创新发展注入动力。”GE 医疗全球执行
副总裁、中国总裁兼首席执行官张轶昊说。

商务部副部长盛秋平表示，作为构建新发展
格局的窗口，进博会积极引进先进技术装备、高
端零部件、中间品及消费品，展示全球产业发展
趋势和前沿成果，助力产业升级，丰富国内供
给，提升消费品质。

在进博会现场，除了这些“高精尖”“黑科技”，
还有许多与消费者生活息息相关的“小而美”新品。

走进德国卡赫展台，记者体验了一款该企业
在进博会上全球首发的高压清洗机。举起喷枪向
展板上的轨道喷水，水柱立即轻松“推”着小球由
下至上，顺着轨道前行。

“这款高压清洗机是我们首款实现蓝牙连接和
智能控制的产品，通过小程序就能一键开启清洗工
作。和普通水管相比，它的专利喷嘴技术能节省
80%的水，使用的创新材料和设计还能降低 50%的
噪音。”卡赫展台工作人员介绍，。

卡赫中国副总经理、首席财务官柯瑞霖说：
“通过进博会，我们可以向中国乃至全世界的消费
者展示卡赫服务工商业的设计理念、产品性能和
技术细节。我们在华销售业务也蒸蒸日上。”

赋能经济社会高质量发展

进博会上，能源低碳及环保技术、农作物种
业、集成电路等专区汇集了不少专业观众。

位于技术装备展区能源低碳及环保技术专区
的施耐德电气是进博会的老朋友。今年，施耐德
电气进一步升级“零碳城市”理念，展示电网、化
工油气、轨道交通、智能制造等14大行业的70多
个零碳应用场景。“我们将继续加大创新，紧密携
手各方伙伴，共同推动数字化和绿色低碳‘双转
型’，助力实现‘双碳’目标，助推中国经济社会高

质量发展。”施耐德电气执行副总裁、中国及东亚
区总裁尹正说。

在松下展台，一个巨大的沙盘浓缩着企业为
推动中国绿色发展所作的各项创新实践。往展台
深处走，多项绿色低碳产品及服务集中展示：氢
燃料电池、翻新业务、松下与合作伙伴共同打造
的环境友好型清洁店铺……

“我们已经连续 6年参加进博会。今年，松下
从环境和生活两个主题出发，展出包括氢燃料电
池在内的绿色能源解决方案等，希望助力满足中
国消费者对美好生活的需求。”松下控股株式会社
全球副总裁本间哲朗说。

六度参与进博会的埃肯，今年的展品覆盖智
慧出行、舒适生活、生命科学和未来科技四大领
域。有关负责人告诉记者，今年埃肯展出的应用
于工业软体机器人、术前仿真模型、心脏模型等
生命健康领域的3D打印产品，吸引了不少观众。

高品质、未来感、绿色低碳……透过进博会
之窗，人们可以感受中国经济高质量发展的强劲
脉动。数据显示，前五届进博会展示了超过 2000
项代表性首发新产品、新技术、新服务，累计意
向成交额近 3500亿美元。伴随中国加快构建新发
展格局，消费潜力加速释放，进博会将推动更多
展品变商品，参展商变投资商。

“我们将继续加大在华投资并扩大产能，为中
国和亚太其他地区客户提供先进的有机硅技术和
产品，助推各行各业加速开展绿色低碳转型，赋
能经济社会高质量、可持续发展。”埃肯集团高级
副总裁张立军说。


