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東南亞版

新能源汽車搭火車 大灣區出發奔歐洲
灣區「中歐班列」通達歐24國逾百城 迄今4800企搭上「灣區號」

香港文匯報訊（記者 方俊明 廣州報道）19日，X8426

次「灣區號」中歐班列從深圳平湖南物流園出發，滿載

110個標箱的日常用品、家電（電烤爐、熱水器、電飯

煲）等貨物，從內蒙古滿洲里鐵路口岸出境，15天後直接

抵達俄羅斯沃爾斯諾站。中歐班列正成為粵港澳大灣區與

共建「一帶一路」國家間貿易往來的重要通道。廣鐵集團

19日透露，大灣區「中歐班列」線路目前佔到全國總線路

的五分之一，通達歐洲24個國家100多個城市，推動粵港

澳大灣區深度參與共建「一帶一路」。數據顯示，目前選

擇貨物搭載「灣區號」中歐班列的企業逾4,800家，包括

華為、比亞迪等企業，高附加值的電子設備、機械設備、

新能源汽車等也搭上火車，出口增長明顯。

廣交會「一帶一路」國家採購商近七萬 增幅逾六成
香港文匯報訊（記者 帥誠 廣州報道）第134屆廣交

會第一期於10月19日結束，第一期境外採購商線下到
會超10萬人，來自「一帶一路」共建國家採購商近七萬
人，同比增六成以上。現場參展展位則比上屆增加
18%，其中新能源展區規模增幅達172%。有家電企業
提前邀約客戶成交金額超1,500萬美金，歐洲、俄羅斯
客戶增多。
據廣交會新聞中心相關負責人介紹，本屆廣交會優化
組展結構，第一期家電、電子消費品、機械設備、新能
源等機電產品展區增加約3,000個展位，增幅超18%，
為更多高技術、高附加值企業提供參展機會，其中新能
源展區規模增幅達172%，將進一步助力「新三樣」產
品擴大出口。
「我們通過提前邀約海外客戶，利用廣交會現場展示
和商談的方式，在廣交會第一期期間接了不少大單，訂
單額超過了1,500萬美元。」拓浦精工智能製造（邵
陽）有限公司董事長劉令安自豪地表示，在「一帶一

路」倡議的推動下，今年來現場商談的共建「一帶一
路」國家客戶都較往屆要更多，尤以俄羅斯客戶增長明
顯，歐洲、中東地區的客戶也有增長。「我們這次展示
的新品中，無級調壓壓力鍋、一體式牛排煎鍋、壁掛式
吸塵器等產品都十分受歡迎，這也是我們一直以來注重
產品研發，不斷推出符合市場需求新品的優勢體現。」
劉令安也指出，此次美洲客戶有所減少，而受到巴以局
勢影響，約訪的以色列客戶均未到來。

咖啡用具新興市場佔七成
「在廣交會一期現場下單的客戶不算多，有約80萬美
金的成交額，但我們行業外貿訂單的成交周期一般會比
較長。」珠海市科力通電器有限公司海外銷售總監楊依
成指出，通過在廣交會現場客戶的諮詢和意向成交，後
續三個月至少能產生500萬美金的成交訂單。楊依成還強
調，近年俄羅斯、土耳其等傳統市場增長較快，現場諮
詢和意向成交的境外客戶數量比上屆翻倍，而日韓作為

新興的咖啡用具消費市場，咖啡研磨器在辦公、露營等
場景中也被越來越多地用到。「本屆廣交會上，歐美老
牌發達國家的比重下降到 30%，新興市場則達到
70%。」楊依成表示，從今年目前的成交數據和趨勢來
看，明年的市場預期將十分樂觀。
截至10月19日，境外採購商線下到會超10萬人，來

自全球210個國家和地區，到會人數比第133屆同期大
幅增長。參展企業普遍認為，境外採購商下單意願較
強，未來有望達成更多合作。其中，來自共建「一帶一
路」國家採購商近七萬人，比第 133 屆同期增長
65.2%，廣交會在促進共建「一帶一路」國家貿易暢通
中成效顯著。
廣交會新聞中心相關負責人還透露， 第134屆廣交會
第二期將於10月 23日至27日舉辦，集中展示家庭用
品、禮品及裝飾品、建材及傢具三大板塊15個展區，線
下參展企業9,674家，其中進口展參展企業202家，來自
29個國家和地區。

◆廣交會上，海外客戶在試用科力通的自動酒具。
香港文匯報記者帥誠 攝

「如今在中線、東線、西線三條中歐班列大通道上，都有大灣
區豐富的產品。」廣鐵集團貨運部副主任楊文曦介紹，中

歐班列由最初不到50列發展到2022年的1,262列，增長了25倍
多。除了家用電器、服飾鞋帽等傳統商品外，高附加值的電子設
備、機械設備、新能源汽車也「坐上了火車」，出口增長也明顯
增加。

「灣區智造」走出去
深圳市深國鐵路物流發展有限公司副總經理趙忠俊介紹，目前

選擇貨物搭載「灣區號」中歐班列的企業有4,800多家，包括華
為、比亞迪、邁瑞等。滿載過百輛嶄新國產汽車的首趟「灣區
號」中歐班列便於今年八月從深圳駛出，經二連浩特口岸開往中
東歐地區，為粵港澳大灣區汽車出口提供高效便捷的國際物流大
通道；全程運行時間22天，比海運節省一半的時間成本。深圳海
關表示，國產汽車出口發展潛力巨大，海關與多部門建立協調機
制，提供通關便利化服務，並積極拓展國產汽車出口渠道。
萬和電器相關部門負責人表示，今年「灣區號」深圳中歐班列推

進「精品班列」，為高端電子產品、電商貨物等高貨值貨物提供更
高效、更穩定的班列運輸服務，相比「灣區號」常規中歐班列平均
時效縮短41%。同時，還推出拼箱產品、電商班列產品等業務，為
企業提供更多樣化的選擇，也推動更多「灣區智造」走出去。

聯通亞歐減成本
「中歐班列具有時效穩定、通關快速等優勢。譬如南沙港南站

開通中歐班列後，整體物流時間縮短兩天，出口至同一目的地的
時間相較傳統海運出口預計可壓縮60%以上。」拓鐵國際貨運代
理商務總監劉路香表示，隨着未來南沙港中歐、中亞班列的雙向
開行，將利用南沙港與東南亞國家區位相臨、往返航線密集的優
勢，重點吸引東南亞往返歐洲、中亞地區之間的貨源在南沙港集
結中轉。譬如，烏茲別克斯坦生產的鉀肥通過南沙港回程中亞班
列運往印尼，時效方面較以往節省三分之一以上，可大大減輕客
戶的資金成本。
「目前大灣區中歐班列線路已達18條，佔到了全國總線路的兩
成，也形成『幹線通道+集疏運體系+內陸港』高效銜接的現代物
流體系。」廣鐵集團有關負責人說，目前大灣區穩定開行中歐班
列的城市包括廣州、深圳和東莞等市，相繼開通往歐洲、中亞五
國、南亞、東南亞等鐵路國際貨運班列線路；通達歐洲24個國家
100多個城市，覆蓋亞歐大陸全境。

◆近十年來（截至今年九月），
大灣區累計開行「中歐班列」
2,940列，運送貨物28.8萬標
箱。

◆中歐班列由最初一年不到50列
發展到2022年的 1,262列，增
長了25倍多。

◆今年七月，大灣區「中歐班
列」開出 84 列，運送貨物
9,240標箱，創歷史新高。

◆目前大灣區「中歐班列」線路
已達18條，佔到了全國總線路
的兩成。

◆大灣區每周穩定開行「中歐班
列」19 列，並引入了進口班
列，通過國際海鐵聯運方式組
織「回程班列」。

◆近十年來，經由大灣區「中歐
班列」走向國外的產品從剛開
始的幾種，拓展到超100種。

◆目前大灣區穩定開行「中歐班
列」的城市包括廣州、深圳和

東莞等；班列通達歐洲24個國
家100多個城市。

整理：香港文匯報記者 方俊明

香港文匯報訊（記者 方俊明 廣州報道）「大灣區
『中歐班列』以穩定的時效和較低的成本，拉近了大灣區
與歐洲國家之間的距離，也形成廣州大田、增城西及深圳
平湖南等七個物流基地。」廣鐵集團有關負責人表示，這
些物流基地不僅以其日益完善的運輸能力暢通國際物流通
道，支撐「廣貨廣出」，而且吸引一系列產業項目落地；
譬如依託增城西站的廣州東部公鐵聯運樞紐片區已引進
14個項目、投資額超231億元（人民幣，下同），將帶動
灣區重點產業鏈協同發展，助推產業轉型升級。

據了解，廣州東部公鐵聯運樞紐開行國際班列從最初的
月均不足10列，發展到如今月均30多列，基本實現「天
班」開行。僅今年上半年，183列中歐班列從這裏駛出，
同比增長超三成，如今已躋身成為廣州城市東部唯一的特
大型交通物流樞紐。在運輸貨物產地方面，廣東省佔比
81%左右，外省佔比約19%，覆蓋廣西、湖南、福建、浙
江等地，貨值月均一億美元以上。運送的貨物以空調、電
視等日用電器，衣服、鞋子等紡織服飾，以及其他五金機
械和日用百貨等為主。

冷鏈物流加入「配送套餐」
其中，中俄班列在廣州東部公鐵聯運樞紐的班列開通
前，企業需要將貨物運送至成都、重慶、西安等地發貨，
時間成本高，物流時長比現在要多七天左右。如今，運送
貨物範圍也逐步擴大，冷鏈物流加入「配送套餐」。今年
便有搭載冷藏貨櫃貨品「冷凍烤鰻」的中歐班列發出，通
過鐵路全程冷鏈運輸方式，將其運往俄羅斯莫斯科，較傳
統運輸方式節約近一半時間。
廣鐵集團有關負責人表示，廣州東部公鐵聯運樞紐作為
國家級重大項目，還正在加速構建粵港澳大灣區規模最
大、規格最高的生產服務型國家物流樞紐；目前積極引進
智能製造、生物醫藥、生鮮食品和物流產業，規劃打造成
為大灣區戰略性核心物流支點、樞紐經濟培育引領區、科
技創新和先進生產製造業供應鏈組織中心。目前該樞紐片
區已引進項目14個，包括希音、增城味谷、酒仙、廣弘
基地等知名企業，用地2,155畝，投資超231億元，預計
年產值逾738億元。

物流基地「廣貨廣出」吸引產業項目落地數讀大灣區「中歐班列」

◆通過鐵路全程冷鏈運輸方式，能將肉類、奶製品、紅
酒等對溫控有要求的貨品運送至俄羅斯。 資料圖片

◆中歐班列暢通國際物流通道，支撐「廣貨廣出」。 香港文匯報廣州傳真

����	�	���	�	��聚焦共建一帶一路




