
可選擇替代稿件間的分隔線

4 財 經 專 題
東南亞版

◆責任編輯：周文超 2023年10月9日（星期一）

「我可以吃草，但一定要讓寵物吃好。」這是
很多寵物飼養者的真實寫照，因此也讓寵物經濟
具有強烈的經濟周期抵禦能力，資本市場對寵物
食品用品及藥品的關注度也變得比以往更強。
就在今年亞寵展開幕的前一天，乖寶寵物食品

集團股份有限公司正式登陸深交所創業板。此次
IPO成為A股最大寵物IPO，乖寶寵物發行價每
股39.99元（人民幣，下同），發行市盈率61.28

倍。8月16日該股票開盤價為60元，開盤後股
價一路飆漲95%，市值一度突破300億元。乖寶
寵物在招股書中只計劃募資6億元，最終募資金
額卻完成了約16億元，遠超預期。

寵物消費需求逆周期強勁
資本市場青睞寵物行業，是因其特殊性。據
見智研究統計顯示，在過去的20年中，美國經
歷了三次經濟衰退，但寵物產業始終保持穩定
增長。2001年美國GDP增速下滑約1%，但寵
物消費同比增 5.5%；2008至 2009年次貸危機
期間，GDP增速為0.1%至 2.6%，寵物消費增
速由 10%回落至 5.9%到 0.9%，但仍保持正增
長；2020年疫情期間，GDP增速降至-2.77%，
但寵物消費增速達5.8%，次年更升至11.7%。
另據APPA調研顯示，無論經濟景氣程度，美
國69%的寵物主人表示，他們不打算因經濟或
財政壓力而縮減寵物的飲食，理由是「我的寵
物飲食對我來說非常重要。」
在中國也有同樣的情況，主人對飼養的寵物投
入大量感情，不會因為經濟狀況輕易減少寵物食
品的開支。據乖寶寵物招股書，公司主要從事寵

物食品的研發、生產和銷
售，2022年自有品牌銷售收入合
計達20.46億元，2020年至2022 年
自有品牌銷售收入年均複合增長率達
43.53%。報告期內，公司主營業務毛利
率分別為33.12%、32.79%、37.23%。

寵物概念A股已超30隻
截至目前，同花順的寵物經濟板塊中，股票數
量已超過30隻，涵蓋了寵物食品、用品和寵物
疫苗等等領域。資本推動着寵物行業融資、上
市，並在最近有集中擴張的趨勢。回顧過去，
2017年，中寵股份和佩蒂股份接連上市。2018
年中國寵物行業中，億元以上融資規模的項目就
有十個左右。艾瑞諮詢調研指，2022年中國寵
物行業融資事件35起，其中5起為過億級別融
資。也是在2022年，路斯股份、源飛寵物、天
元寵物扎堆上市。
今年寵物公司上市的熱潮仍在持續，除了乖寶
寵物外，福貝寵物也已申請上交所主板上市，帥
克寵物也加快了IPO衝刺的步伐，其IPO輔導狀
態變更為「輔導驗收」。

◆ 乖寶寵物賣寵物糧賣到變上市公司，該公司成
目前A股最大寵物IPO，開盤後股價曾飆漲95%。
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賣寵物糧可以賣到上市

◆寵物消費國貨崛起原因之一是大批KOL在媒體
教育消費者認識國貨。
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步入寵物用品館，一眼就可以看到一個巨大的以旺仔形
象為標誌的展台，原來是有「國貨之光」之稱的旺

旺攜旗下水神品牌亮相寵物展。「許多人對我們進入寵物
產業感到驚訝，雖然旺旺是食品品牌，但這些年一直在堅
持多元化布局，旨在服務更多養寵物的客戶。」旺旺集團
水神事業部副總經理蔡旺庭對香港文匯報記者表示。

旺旺跨界進入寵物圈
蔡旺庭還闡述了旺旺加碼寵物產業的原因，「我們在
2020年首次參與亞寵展，推出了以安全無毒、不刺激為
核心賣點的消毒液。對人和寵物都極為友好，即使噴灑在
眼睛、嘴巴或皮膚上，也不會造成任何不適或危害。當時
受到了消費者的熱烈反饋。」他說，自2020年首次參展
以來，品牌影響力逐步提升。今年還帶來了寵物消臭除菌
全系統解決方案：水神次氯酸水發生器，可直接接入自來
水，打開水龍頭就能即時製取殺菌率99.999%的消毒液使
用，引起眾多專業客戶問詢。
實際上，今年不僅頭部品牌擴大了參展規模，新銳品
牌更是呈現爆發式增長，首度參展新品牌佔比達總參展
數量40%以上，其中多數都是國產創新品牌。

企業對產品信心十足
「我們是首次參加亞寵展，就將全線品牌都帶來

了。」上海簡謨生物技術有限公司消費者體驗部總監陳
嘉琳向香港文匯報記者表示，儘管是第一次參展，但他
們已做好充分準備，攜新品凍乾糧P42肉蛋奶全價貓
糧、首款烘焙糧BK01和狗零食「瓜瓜鴨」「蕉蕉雞」
與眾多經典單品精彩亮相。這家公司還在展會現場搭建
了一個超市模樣的展台，吸引了大量觀眾到訪詢問，現
場一度排起了近百米的長隊。
「隨着中國消費者對寵物食品認知的提升，國產品牌的被

接納度越來越高。」陳嘉琳說：「現如今，越來越多的年輕

消費者懂得
如何去看配
方，選擇適
合自家寵物
的食品。」
另外，國產技
術的進步也是
國貨崛起的重要
因素，「實際
上，本土品牌在技
術和品質上已與國外
品牌站在了同一水平線
上。例如烘焙糧這一領
域，中國的技術已經與歐美相媲美。」她表示，「現在國內的技術都
很成熟，可以生產出與國外品牌一樣的優質產品。」

新媒體助初創拓客群
陳嘉琳還提到了國產品牌的崛起得益於新媒體的推動。她認為，
「新媒體為眾多初創品牌提供了與消費者溝通的平台，教育他們如
何從科學的角度選擇好糧。這也幫助國產品牌在市場中獲得了更多
的認可和信賴。」 海通證券研報顯示，2022年國內寵物食品市場
銷售額中進口品牌佔比59%，國產品牌為41%，差距逐漸縮小。
展會上表現亮眼的國貨寵物用品不勝枚舉，華元寵物與迪士
尼、小黃人合作發布寵物衣服、寵物窩墊、毛毯等用品，通過IP
具象化的產品，將可愛的元素融入到日常的寵物生活中。國產寵
物智能用品寵咕咕甚至還推出「貓咪沖水馬桶」，顛覆傳統貓砂
盆的新體驗。
今次亞寵展設有寵物食品、寵物用品、寵物醫療保健三大展區

共計17個展館，23萬平方米展出面積，吸引2,200多家展商，匯
集了24,000多個品牌。參觀的專業觀眾人數10.1萬，公眾觀眾人
數達35.2萬，亞寵展不僅僅是一個產品展示的平台，更是各品牌
進行市場洞察、消費者趨勢分析的絕佳場所。

寵物消費大熱高質國貨受追捧
業界：技術質量迎頭追上 品牌形象深入民心

消費市場規模 按年升幅
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▶亞洲寵物
展吸引大批
人士觀賞。 寵物消費市場

國貨崛起因素
◆ 疫情中購買進口糧渠道受阻，轉

向國產品牌並逐步習慣

◆ 國產品牌技術提升，部分寵物糧
製作水準和歐美齊平，寵物用品
技術不斷突破

◆ 新媒體教育消費者，小紅書、抖
音、B站等教會用戶識別寵物糧配方

◆ 年輕一代養寵者，偏好喜歡
及信賴國貨產品

綜合受訪者講述

鏟屎或餵食，肯定是很多養貓養狗之
人的夢想，這一夢想也逐步成真。在亞
寵展上，作為智能養寵設備行業領軍企
業的小佩，帶來了其最新研發的智能可
視餵食器。此款設備採用了140􀳱超廣角
鏡頭，並結合了高端攝像頭技術和先進
算法，能夠在寵物進食時推送實時消息
給主人，為寵物主們提供了更高水平的
餵養管理和安心體驗。
在告別手動鏟屎方面，如喵星仔、

MEAR和LITTEPETS等品牌帶來的智
能貓砂盆，開創性地解決了寵物主的
清潔煩惱。這些貓砂盆擁有智能感應
技術，能在寵物使用後自動完成清潔
和除臭，徹底解放了寵物主的雙手。
此外，另一品牌「寵小到大」也展示
了其智能冷暖寵物窩。這款產品擁有
實時監測並調節窩內濕度和溫度的
功能，配合紅外感知技術，能夠
實時追蹤寵物的動態並自動調
節溫度，確保寵物在最舒適
的環境中休息。

有業內人士認為，攝
像頭識別技術，是自
動餵食器、智能
貓砂盆的常用
技術，雖然
沒有強大
的 AI

功能應用，但依然可以將這項技術理解
成「半AI」。未來隨着算法支持，這項
智能技術可以繼續朝着AI方向靠攏，
比如幫助產品對寵物的瞬間進行抓拍和
自動總結，實現對寵物的面部識別和情
緒檢測等。

陪伴機器人面世 與貓咪互動
人需要寵物陪伴，寵物需要機器人陪

伴。智能科技公司HHOLOVE在展會
上推出了其創新型的寵物陪伴機器
人—小O貓管家。這款機器人具備AI
高清跟隨拍攝、雙向語音溝通、即時激
光娛樂及智能餵養功能。當寵物長時間
沒有吃東西或未在監控區域內出現，小
O管家即會立刻向主人發送通知。通過
對寵物日常行為的動態計算和記錄，如
走動、嬉戲和進食，能確保寵物的健康
與安全。此外，通過HHOLOVE的專
用App，寵物主人還可以遠程與寵物進
行互動，彌補因工作或旅行而導致的分
離時光。這種技術的進步預示着寵物科
技領域的巨大潛力和前景。
2022京東寵物消費趨勢報告顯示，

去年1到5月，智能寵物玩具購買量同
比增長80%，智能飲水機購買量同比
增長84%，智能餵食器購買量同比增
長115%，智能貓砂盆搜索量同比增長
267%，寵物智能烘乾箱搜索量同比增
長140%，預計智能養寵設備市場將在
未來迎來大幅增長。

◀旺旺攜旗
下水神品牌亮
相寵物展。圖
為蔡旺庭。

▲上海簡謨生
物技術有限公司
帶來全線品牌。
圖為陳嘉琳。

養寵邁智能時代
鏟屎餵食自動化

解放
雙手

◆圖／文：香港文匯報記者
孔雯瓊 上海報道

「執子之爪，

鏟屎到老」，這

句話深刻體現了

人們對寵物的情感和投入。隨着寵物

經濟在中國的穩定增長，寵物產業逐

漸成為國民消費的熱點。在今年的第

二十五屆亞洲寵物展（PET FAIR

ASIA）上，中國寵物市場的潛力再次

得到了充分證實：不僅展會規模空

前，更值得關注的是，國產品牌的

影響力和地位得到了進一步的提

升。無論是創新力量湧現的新銳品

牌，還是已經深耕多年的國貨巨頭，

都展現出了強大的實力和競爭力。多

家品牌代表接受香港文匯報記者採訪

時均表示，國貨品牌的崛起，得益於

深入人心的品牌培育、消費者對國貨

的認知和信賴，以及國貨在技術與質

量上的持續突破。
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