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“要把最好的商品带给中国消费者”

波兰牛奶、匈牙利贵腐酒、保加利亚玫
瑰制品……走进展馆，最吸引记者眼球的，
是各国参展商琳琅满目的展台。

展馆入口不远处，首次参加中东欧博览
会的斯洛伐克酒商利西斯基不断招呼参观者
品尝斯洛伐克葡萄酒和葡萄汁。“过去 3 年，
我们在华销售额每年翻一番，这坚定了我到
宁波来参展的选择。”利西斯基说。

“客户和订单都会变化，只有品牌的声誉
能够长存。我的家族三代制酒，如今来到中
国，就是要把最好的商品带给中国消费者。”
利西斯基介绍，斯洛伐克的土壤和气候条件
优越，盛产优质葡萄，“这几天品酒的人络绎
不绝，对产品赞不绝口，我有信心在上海、杭
州、宁波等新市场打开销路。”

本届中东欧博览会上，许多产品是为中
国消费者“量身打造”的。波兰糕饼企业十佳
娃进出口经理柯明告诉本报记者，十佳娃带
来了高品质的甜食产品，由纯天然原料制
成，更契合中国消费者对于低脂低糖健康甜
食的偏好。“中国消费者平均受教育水平高、
对食品的质量要求严格，这给我们进入中国
市场提出了更高要求。”柯明说。

智能制造展区的高技术产品展现了“科技
范儿”。展厅中央，一架长 6.85米、外形酷似
鲨鱼的飞机格外醒目。“这型飞机来自捷克，
时速达 333 公里，是全球最快的超轻型飞机
之一，由碳纤维环氧树脂复合材料打造，可
应用于飞行体验、应急救援、航拍航测等领
域。”捷中鲨鱼飞机制造有限公司市场部总经
理高梓轩介绍，该型飞机已在华量产，“作为
一家中外合资企业，我们希望加快引进相关
技术，推动国内航空业发展。”

看完参展商的展台，再看看采购商的“购
物车”。5月16日下午，在本届中东欧博览会的
首场签约活动上，供采双方连续签下大单：10
个进口采购项目和5个合作项目顺利签署；订
单产品涵盖肉类、乳制品、植物油等农食和滑
雪器材、保健品等；签约金额达 21.8亿元……
本届中东欧博览会共吸引专业采购商 1.5 万
名，观展人数 12.6万人次，中东欧商品采购
订单额达105.31亿元，均创历年新高。

宁波作为中东欧博览会举办地、首个中
国-中东欧国家经贸合作示范区，当地企业
收获也不小。

作为去年底首批参加浙江商务包机赴欧
“抢订单”的外贸企业，宁波瑞曼克斯门窗配
件有限公司今年一季度中东欧国家订单占比
超四成。“我准备向欧洲客户推介中东欧博览
会，还打算邀请参展客商来到我们位于镇海
区的新厂址参观。”公司总经理丁言东说。

“我们刚同有关企业达成了采购、销售
5000吨波兰电解铜的意向协议。”宁波凯通国
际贸易有限公司负责人告诉记者，除了有色
金属，公司还将聚焦中国和中东欧国家在黑

色建材、能源化工等领域的产品，集聚双方
优势资源，打造供应链集成服务体系，更好
服务国内经济社会发展。

“本届博览会如空气和水一样重要”

“不出国就能身临其境般感受中东欧风
情”——这是许多博览会参观者的共同感受。

5 月 15 日的宁波老外滩，江风送爽、佳肴
飘香，本届中东欧博览会的一场人文交流活

动正在举行。罗马尼亚烧烤、希腊橄榄油……
中东欧各国农产品和美食在舌尖“绽放”，为接
下来的正式活动充分预热。

第三届中东欧博览会持续“扩容”：贸易展
览占地总面积超22万平方米，中东欧特色商
品展、国际消费品展和进口商品常年展好戏
连台；超 400 家中东欧国家及其他欧洲国家
的境外展商参会，展品超 5000 种、新品超
3000种，涉及农食、酒类、美妆个护、日用
家居、特色产业、服务贸易六大品类；一批
欧盟地理标志产品集中亮相……中东欧博览

会的盛况，为中国-中东欧经贸合作高质量
发展写下注脚。

不少与会者评价，中国 2021 年提出“今
后 5年从中东欧国家累计进口价值 1700亿美
元的货物”，中东欧博览会则是这一目标的重
要推动者。

“本届博览会如空气和水一样重要。”匈牙
利外交与对外经济部长西雅尔多介绍，自中
东欧博览会举办以来，匈牙利与中国贸易额
持续增加，去年更是达到破纪录的 130 亿美
元，“中国已成为匈牙利在欧洲以外第一大贸

易合作伙伴。”
谈及中国-中东欧合作前景，西雅尔多

说，2022年中国国内生产总值占全球比重超
越欧盟，中欧经贸关系的重要性不言而喻，

“匈牙利正在尽最大努力，成为中欧合作中的
好榜样。”

在各国嘉宾看来，中国-中东欧双方在
贸易、投资等领域合作的深化，为中国和中
东欧各国带来了实实在在的好处。

中国商务部副部长郭婷婷在博览会上介
绍，2012年以来，中国与中东欧国家贸易额年
均增长 8.1%，自中东欧国家进口年均增长达
9.2%，是同期中国与欧盟贸易增速、中国自欧
盟进口增速的2倍以上，“今年一季度，双方贸
易额达到333亿美元，继续保持稳定增长”。

塞尔维亚副总理兼财政部长马利表示，
如今中国已成为塞尔维亚最大的外国投资者，
中国企业在汽车制造等行业为塞尔维亚提供
了超 2.6 万个就业岗位。2022 年，3 家在塞中
资企业出口总额近 30 亿美元，占塞尔维亚外
贸出口额的 10%。“除直接投资外，中国还支
持塞尔维亚的多个大型基础设施项目建设，
涉及高速公路、铁路等领域，相关项目在过
去10年间创造价值近80亿欧元。”马利说。

“中国市场展现出光明的发展前景”

展会搭台，企业唱戏。采访中，多家中
东欧企业表示，将继续深耕中国市场，力争
在深度和广度上实现新突破。

“我们带来了30家企业，涉及食品、酒水、
农产品等领域。借参与中东欧博览会的契机，
我们还启用了在宁波的新办公地。这将为我
们与中国企业的合作交流搭建更加便捷的通
道。”塞尔维亚第一商业协会相关负责人说。

“我们带来了以波兰优质矿物无铅白黏土
为原料的艺术家纯手绘陶瓷餐具。前几年受
新冠疫情影响，线下参与中国外贸展会受到
一些限制。今后我们将充分利用中东欧博览
会平台，在中国市场收获更多粉丝。”波兰陶
瓷企业的国内代理商说。

“我们带来的特色农食产品——水果巧克
力球和烘干水果片此前已在国外开展线上销
售。这次我们受中国伙伴邀请而来，寻求与中
国跨境电商合作，并将在华拓展更多代理渠
道。”主宾国匈牙利的一位食品行业参展商说。

立足中东欧博览会，中国与中东欧国家
之间的货物贸易更加繁荣，服务贸易也在持
续提速。

在服务贸易展区，不少中东欧旅游企业
对新冠疫情防控平稳转段后的中国出境游市
场充满信心。“从黑海、爱琴海到亚得里亚海，
参观本地传统民居，在苹果园享用美餐……”
面对记者，保加利亚中国旅行社总经理弗拉
特科·苏莱夫畅想着在华开展巴尔干地区出境
游业务的前景。

据了解，本届中东欧博览会首次开设服务
贸易板块，9家中东欧国家旅游促进机构和22
家港口、铁路等物流企业参展。在这里，弗拉
特科努力寻找在华合作伙伴，共同拓展中国
与巴尔干国家的双向跨境旅游市场。弗拉特科
说：“一方面，中国是一个安全、舒适的国家，许
多欧洲人期待来华旅行。另一方面，保加利
亚、塞尔维亚、阿尔巴尼亚等巴尔干国家拥有
丰富的旅游资源，部分国家已对中国大陆居民
免签，相关需求潜力巨大。目前已有中国旅
游企业向我们表达了合作意向。”

谈及未来，跨越亚欧大陆的合作伙伴纷
纷表示，将携手研究消费偏好、挖掘市场需
求，更好服务中国消费者。

位于阿尔卑斯山南麓的斯洛文尼亚，拥
有历史悠久的冰雪运动传统，该国滑雪设备
也引来众多客商问询。在斯洛文尼亚伊兰体
育集团展区，滑雪板、滑雪服、头盔等高端
滑雪器材整齐排列，现场搭建的室内滑雪坡
让产品体验者乐此不疲。“中国幅员辽阔，冰
雪运动设备需求还有巨大挖掘空间。对此，
我们十分看好中国特别是华南地区冰雪运动
市场的潜力。”展位负责人说。

“这次由波兰投资贸易局组织参展的超
40家波兰企业均有不小收获。”柯明认为，中
国中等收入群体规模巨大，高端美食的受众
不限于高收入人群，“这使我们能够基于超大
市场，开发价格合理、质量过硬的大众产
品。”柯明介绍，十佳娃此前已同山东、上海
等地的中国企业顺利合作多年，“中国市场展
现出光明的发展前景。本届博览会后，我们
将寻找更多伙伴，和浙江等地的中国企业携
手，向中国消费者推广中东欧甜食。”

中国-中东欧国家博览会是中国推动共建
“一带一路”的重要开放平台，也是中国面向
中东欧地区唯一的国家级展会。近日，作为
深化中国-中东欧国家合作“新十年”起步之年
举办的中东欧博览会，第三届中东欧博览会
在浙江省宁波市成功举办，并在对标国际一
流展会、创新办会办展模式、完善展会活动
体系等方面均实现提质增效。

推出“综合展+专业展”的展会布局新模式，是本届
博览会又一全新尝试。对比来看，国际一流展会普遍
重视发挥专业展的作用，如德国汉诺威工业博览会诞
生76年来一直采用专业展形式布展，广交会从2008年
起实行按专业分三期办展的模式。此前，中东欧博览
会采用国家综合展模式，但由于域内部分国家产业结
构雷同、品牌影响力有待提高，未能充分体现各国产
品的市场优势。本届中东欧博览会首次尝试专业展模
式，有利于从全产业链角度凸显中东欧国家特色产业
优势。未来，中东欧博览会可围绕新能源汽车、数字
经济、航空航天、高端装备、生物医药等产业细分领

域设置更有技术含量、更易博得流量的专业展，打造
国家综合展与产品专业展相互融合的国际性展会示范
样板。

构建“经贸活动+人文交流”的展会内容新体系，是
本届博览会的办会重点。本届中东欧博览会经贸类活
动占比超过60%，新投入运营的中东欧进口商品常年馆
2 期项目将展馆面积从 1.6 万平方米增至 3.2 万平方米，
中东欧商品种类超 5000个，更注重商品消费的场景体
验，有助于中国消费者增进对中东欧优质商品的了
解。此外，本届中东欧博览会还积极拓展人文交流类
主题活动，如首次举办中东欧国际帆船赛和世界女科
学家大会等。今后，中东欧博览会应进一步丰富相关

旅游、教育、航运物流、文化艺术等活动内容，构建
经贸合作与人文交流相辅相成的展会活动体系。

应当看到，在国际政治经济形势错综复杂、政策
不确定性风险加速累积的背景下，中国-中东欧合作机
制面临诸多挑战，但深化合作是大势所趋，符合双方
共同利益。为此，中东欧博览会应更好承担国家赋予
的职责使命，架起中国与中东欧国家间的友谊之桥。

一是将中东欧博览会办成双方贸易合作的开放平
台。加大对中东欧商品的宣传推广力度，推动政策创
新，降低采购成本，助力完成“5年从中东欧国家累计
进口价值1700亿美元的货物”目标，放大经贸活动对双
方深化合作的积极作用。

二是将中东欧博览会办成双方产业合作
的对接平台。实现展会主题活动与双向投资
深度融合，加大面向中东欧国家的产业开放力
度，推动“两国双园”合作模式创新，推动中国-
中东欧产业链供应链紧密连接。

三是将中东欧博览会办成双方人文交流
的沟通平台。落实双方在人文交流领域的各

项共识，推动旅游合作、教育交流，创新青年合作机
制，探索面向中东欧国家的人才跨境自由流动规则，
推动更宽领域、更高层次的人文交流合作。

（作者为宁波大学中东欧经贸合作研究院产业合作
研究中心主任、教授）
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办好博览会，架起合作桥
张海波

办好博览会，架起合作桥
张海波

第三届中国-中东欧国家博览会在浙江宁波举办——

中东欧好物摆上中国货架
本报记者 汪文正文/图

5月16日-20日，第三届
中国-中东欧国家博览会暨国
际消费品博览会（简称中东欧
博览会）在浙江省宁波市成功
举办。本届中东欧博览会主
题为“深化务实合作、携手共
向未来”，得到了国内外参展
商、采购商和与会者的广泛
好评。

中东欧博览会将哪些中
东欧好物摆上了中国货架？
参会客商有哪些收获？本报
记者进行了现场探访。

图①：在第三届中东欧博览会上，参观者品尝
来自塞尔维亚等国的果汁和零食。

图②：斯洛伐克酒商在介绍该国生产的葡萄酒。

图③：参观者在展馆中央的智能制造展区了解
捷克鲨鱼飞机。
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图④：参观者在室内小型滑雪场体验斯洛文尼亚
滑雪用具。

图⑤：在服务贸易展区，保加利亚旅游企业负责
人与客商洽谈合作事宜。

图⑥：波兰食品企业十佳娃进出口业务负责人向
参观者介绍该企业的产品。


