
年底將覆蓋全港
KeeTa App將於今日早上8時正式啟動送餐服務。

記者在安卓手機平台的 Google Play 及蘋果 iOS 的
App Store 均發現這款 KeeTa App，安裝後顯示在今
早上8時開業。此外，KeeTa外賣送遞員版本程式已
開始下載。

首批合作餐廳，除了麥當勞、美心、KFC、吉野
家、Pacific Coffee等知名連鎖餐廳，還涵蓋華御結、
鴻福堂、南記粉麵、心粥館、堅信號、吃茶三千等本
地熱門餐廳。公司稱，目前正與亞洲國際餐飲集團旗
下的意樂餐廳、百分百餐廳、牛奶冰室等商談合作。

「一人飯堂」連運費低至60元搞掂
KeeTa表示，有調查稱目前本港外賣交易總額佔餐

飲行業整體市場比例僅為 8.3%，遠低於內地的
21.9%， 「價錢貴」是香港消費者使用外賣服務的最
大阻力，行業歷史數據顯示香港外賣平台最低消費門
檻大都較高，外賣價格超出堂食近三成，加上高昂配
送費用，平均外賣訂單高達160元至180元。

KeeTa專門推出一價全包式(包含餐費和運費)外賣
套餐專區 「一人飯堂」，目前大部分簽約餐廳都已
加入專區，商戶毋須額外廣告投入即可得到平台充
足流量支持。公司稱，專區旨在解決香港外賣市場
運費及最低消費門檻高昂的問題。KeeTa還推出 「準
時保」政策，為超時外賣埋單。此外，公司同時推
出 「十億激賞」計劃吸引新客及餐廳，當中包括餐
飲優惠、免運費等。每位註冊新用戶將獲得價值300
元優惠券。另外，本月22日至28日期間，已預約時
段的送遞員，每張完成訂單可額外賺取10元組別獎
賞。

美團本周公布季績
有業內人士稱，香港外賣行業目前處於成長期，相

信將有更多餐廳會選擇進駐外賣平台，以求開拓新財
源。市場早前已盛傳美團將在香港落實推出外賣送遞
服務，美團已在香港招聘送遞員一段時間，傳聞車手
月入最高甚至可達3.5萬元。美團將於本周四(25日)公
布季度業績，相信屆時會透露更多拓展海外市場的計
劃。

【香港商報訊】美團(3690)宣布，旗下全新外賣品牌KeeTa
正式在香港推出，先以人口密集的旺角及大角咀為首階段試

點，用戶可通過KeeTa App在該兩區使用外賣服務，並領取300元迎新優惠。該App
主打餐品最低消費金額僅50元至60元，顯著低於其他平台。美團預計，至年底KeeTa
將覆蓋整個全港。

KeeTa是美團拓展境外市場的重大部署。

美美美
團團團今起先在旺角大角咀提供服務

【香港商報訊】記者鄺偉軒報道：支付科技平台
企業移卡(9923)董事會秘書趙維晨接受本報訪問時
稱，移卡已於今年首季取得由香港金管局發出的金

錢服務經營者牌照(MSO)；目前正探索如何以香港為
支點，協助全球商戶從事收款業務。

趙維晨表示，自內地與香港正常通關，不少內地
居民一直期望來港購物消費，且不少買家也希望透
過香港進行跨境電商業務。公司期望以香港為發力
點，協助香港以外的商戶來港開設戶口之餘，未來
更以香港為結算中心，為海外客戶進行清算及結算
活動。

內地二維碼支付業務方面，今年第二季交易量增
速，有望較第一季加快，而全年總交易量有望更較
去年取得雙位數增長，預料介乎2.7萬億元(人民幣，
下同)至2.9萬億元。至目前為止，已有逾810萬商戶

使用移卡的支付系統，未來內地的支付系統業務，
將以中小商戶為重要開拓對象。

內地有意發展數字人民幣，移卡正在積極參與數
字貨幣電子支付(DC/EP)技術標準規劃設計並與多
家中國領先的商業銀行合作，在交通出行、餐飲住
宿、購物消費、旅遊觀光、醫療健康、通訊服
務、票務娛樂、政務服務等領域的各種應用場景
試點。

另 外 ， 移 卡 一 直 聯 同 內 地 網 紅 (KOL) 在 快 手
(1024)、抖音及小紅書等平台為旗下到店電商平台創
作內容。目前移卡已與300萬名網紅合作，期望現時
與網紅的合作模式，可以一直深化下去。

移卡已取得金管局移卡已取得金管局MSOMSO牌照牌照
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投資解碼 【香港商報訊】記
者古小喬報道： 「中

特估」概念近日跟隨大市走低，當中，最早被炒上
的中資電訊股回吐，近日股價走低，惟基本面仍然
向好。三大中資電訊股首季業績表現不俗，且在內
地5G加大覆蓋及應用加速發展下，中資電訊股投
資前景可看高一線。

中資電訊股的股息高，估值也不貴，若想趁目前
市況調整下低撈，可留意中移動(941)。事實上，三
大中資電訊股自去年下半年受追捧，股價持續造
好，且首季業績表現佳。

比較首季業績數據，中移動、中國電信(728)及聯
通(762)的按年純利增幅，分別為 9.5%、10.5%及
11.2%，可見中資電訊股首季盈利都錄得高增長。
不過，如果從 EBITDA(稅息折舊及攤銷前利潤)來
看，中移動增速最高，其EBITDA為799億元，按
年增長 4.9%。中電信及聯通增幅分別為 4.7%及
2.8%。

再者，中移動跑贏同業在於其滲透度高。中移動
首季的移動客戶9.83億戶，當中5G套餐客戶數為
6.89億戶，5G網絡客戶總數達到3.63億戶。聯通的
「大聯接」用戶規模則有9億戶，其中5G套餐用戶

有2.24億戶。中電信的首季移動用戶3.99億戶，5G
套餐用戶2.83億戶。由於電訊業務的固定成本佔比
高，客戶基數越大，成本效益越高，中移動具有此
優勢。

中移動股息逾6厘夠吸引
最後，中移動的股息率及估值相對最為吸引。以

中移動上周五(19日)收市價66.4元計，中移動的市
盈率 10.09 倍，市帳率僅 0.92 倍，但其股息率達
6.64%，遠高過同業。

高盛最新報告稱，中移動寬帶用戶數量增長超出
預期，帶動固網收入增加，加上是內地國企和政府
部門雲端需求不斷增長的受惠者，雲端業務收入未
來兩年預期將提升。該行將中移動 2024 年至 2025
年的收入預測上調 1%至 2%，EBITDA 上調 2%至
4%，淨利潤預測上調4%至8%；相應目標價從69元
上調至75元。不過，該行指中移動目標價相對於同
業上行空間較有限，給予 「中性」評級。

另外，高盛表示，首季中國電信行業整體平穩增
長，服務收入增長達到 6%至 8%，淨利潤增長約
10%，利潤率基本穩定，展望未來前景仍然強勁。
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品牌局主席陳國民表示，疫

後粵港澳大灣區的經濟、社會

發展和區域市場一體化的進程

邁上新台階，釋放巨大消費潛

力，成為港商疫後再次起飛的

最重要「跑道」。他希望香港

企業能夠乘大灣區急速發展

的 勢 頭 ， 以 及 廣 闊 的 發 展 空

間，加快擴展內銷版圖，把握

商機。

香港各大商會、專業團體十分關

注會員企業的健康發展，同時提供各類

活動和服務，助力會員企業發展品牌、推廣

生意。前日，香港品牌發展局及香港中華廠商

聯合會共同舉辦「品牌制勝謀略2023」 分享研討

會，分析疫後大灣

區消費文化和市場環

境的變化，以及分享大灣

區品牌的「贏」銷經驗和解

構數碼行銷的最新發展。

業內人士通過調查及實踐分析得出，粵港澳大灣區群眾從消費習

慣、購買行為及品牌認知等方面，對香港品牌的認可度較高，地域

及文化的相似性以及香港文化在上世紀後期密集輸出，贏得大批對

香港品牌有情懷、有堅守的消費者，這意味栽樹要有合適的土

壤，品牌發展及營銷也需分析當地市場。

「助力中小企開拓『藍海』市場，政府可通過定期定

向組團拜訪、雙向交流、企業介紹對接以及相關活動資

金補助、展會展覽等方式，為渴望『走出去』的企業搭

台搭梯，特別是東歐及『一帶一路』沿線國家，對中國

產品的市場需求有較好的前景。不僅如此，希望了解

中國市場和相關合作的外企也能藉此掌握中國市場的發

展動向。」他認為香港及內地通關之後，不同省市的招

商活動如「雨後春筍」般展開，這樣的活動也可以在其

他國家多辦、多做，不僅讓中國的企業走出去，也能讓

中國文化、中國特色傳遞到世界各地。生意多了、人流

多了，人民幣國際化會越來越順，同時也能更好更快地

帶動中小企發展。

新市場「藍海」需政府支持

如此看來，人民幣國際化似乎找到了一條新的道路，

國家經濟穩步增長及貨幣優勢為中小企開拓海外市場提

供了新機遇。樊敏華講到：「中國擁有巨大的發展潛

力，經濟水平居於全球領先地位，這些宏觀經濟成就給

人民幣賦予了更大的潛力，加上中俄關係好、兩國人民

情誼深，定向開拓海外市場不失為中小企的新選擇。」

來港打拼多年的樊敏華已經在兩地站穩腳跟，其成立

的兩家公司申藝實業發展有限公司及高寶貿易發展，分

別做投資及製衣生意。雖然製衣業的發展黃金期不再，

但樊敏華本「創業、守業、再創新」的精神，尋找製

衣在新時代的新發展。他改變思路，加大研發投入，轉

型生產高檔品，進軍高端市場，自創品牌安迪維特

（Advanturer），以生產戶外運動產品為主，疫情過後生

意逐步恢復，公司採取線上線下的方式拓展內地市場，

一方面與滑雪場合作，為教練和工作人員提供專業滑雪

服，另一方面與線上平台「得物」合作，進駐潮

流網購社區。

打造邁向世界中國品牌

因其公司常年為

世界頂級品牌代

工，成衣質量及

設計不失水準，

但 價 格 可 以 低

到 一 半 。 樊 敏

華 笑 稱 ： 「 另

一 半 的 價 格 毫

不 誇 張 地 說 ，

是 為 品 牌 消 費

的 價 格 。 當 年

做外貿的時候，我曾見過當下最火的戶外品

牌The North Face創辦人，現代成衣從專業

角度來講，最好最壞相差的價格也不會很

多，但The North Face就可以賣到很高的價

格，且有一定數量的消費者願意買單，這就

意味品牌效應的重要性。在這一點上，我

們從思維角度方面就差了一些，製作和創

新，是量變到質變的區別。」他說，中國的

中小企在今時今日，不應再把自己放在「莆田鞋」、

「義烏工廠」的位子上，中國作為「全球工廠」的年代

已經過去，中小企要擺脫傳統思路，打造邁向世界的中

國品牌。

近兩年，地緣政治持續緊張，單邊主義及貿易保護主義

讓很多開拓海外市場的中小企陷入困局，特別是中美貿易

戰開始後，美方濫用出口管制措施，惡意壓制中國及其他

國家發展。「東方不亮西邊亮」，同受西方國家制裁的俄

羅斯及部分東歐國家逐步減少了對美元、歐元的依賴，加

上與中方貿易往來頻繁，2023年2月，莫斯科交易所最新

數據顯示，人民幣首次超越美元成為該交易所月度交易量

最大的貨幣，美元、歐元等外幣在俄地位下降，人民幣逐

步成為俄羅斯收入、貿易結算及金融投資領域最受歡迎的

外幣之一。

在國產電視劇《風吹半夏》中，就有講述1990年代改

革開放大潮時，女主角許半夏單槍匹馬赴俄羅斯，開拓

國際鋼鐵進口業務的故事。在人生地不熟、沒有途徑和

人脈的情況下，很多生意人都會吃啞巴虧。樊敏華講過

自己初到美國時的感受：「我畢業於上海外貿學院，也

是文革結束後第一批受專門培訓、會講英文的人。畢業

後的我就有幸加入國有外貿公司，跟隨公司前往世界各

地。記得當年剛被派到美國，一下飛機就感受到了國家

發展的差距，當時互聯網還不發達，怎知外面的世界如

此精彩。沒有國家的引導、政府的支持，中小企開拓海

外市場就像『摸石頭過河』，特別是在當下，一次試

錯成本就有可能要了一個企業的命。」

不僅如此，為了進一步打開海外市

場，樊敏華亦推動公司創立了新品

牌IONIC，主推美國市場。該

品 牌 從 單 一 的 O D M 、

OEM銷售模式改為自創品

牌，主推海外，期待通

過 優 質 的 設 計 和 質

量，打造有質量的中

國品牌。
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新視野新視野新視野港商

香港品牌發展局主席陳國民（左四）及廠商會首長出席研討會活動。

品牌營銷須分析當地市場品牌營銷須分析當地市場品牌營銷須分析當地市場

樊敏華直言，中小企「拼船出海」需要政府

支持，在新市場中尋覓藍海，積極打造品牌新

形象。
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中資電訊股看高一線

中
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美團攻港

外賣平台外賣平台KeeTaKeeTa在港推

趙維晨表示趙維晨表示，，未來將未來將
以香港為結算中心以香港為結算中心。。
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