
為期10天的車展於4月27日閉幕，據展會當晚最新盤
點數據顯示，展出總面積超過36萬平方米，整車展

區展出車輛1,413台；全球首發車93台（其中跨國公司全
球首發車28台）、概念車64台；新能源車型271個（其
中中國車企新能源車型186個），新能源展車513台。本
屆車展共接待海內外觀眾90.6萬人次，超過了上一屆2021
上海車展81萬的觀展人次。4月18、19日兩天，各大汽車
廠商共舉行了151場發布會，新能源新車發布數量首次超
過了燃油車。

中國新能源車百花齊放
「高管們全都睜大了眼睛，因為中國汽車近年發展迅
速，湧現了一些他們不知道的品牌。」據法國媒體《回聲
報》報道，寶馬中國市場部副總裁夏輝（Stephane Koep-
pel）來到上海車展後發出了如此感嘆，為了解中國汽車行
業發展到何種程度，這次寶馬約有100名高管「包機」來
滬一探究竟。發出類似讚嘆的絕非寶馬一家，奔馳、大
眾、保時捷，這些耳熟能詳的傳統汽車行業巨頭的高管
們，同樣在上海車展上瞠目結舌，只因行業趨勢轉變太快
了，這些內裏行家們都察覺到風向轉變了，新能源車的發
展勢頭已不可逆。
本次車展很多廠商都帶來了自家的新能源汽車，包括純

電車型、插混車型和增程式電動車型。中國廠商的新能源
車型佔到半數以上。除了造車新勢力蔚來、小鵬、理想、
哪吒等推出的各款新能源車，就連吉利、東風、奇瑞、紅
旗等傳統企業也將新能源車作為展示的主角。另外，中國
新能源車中有大量新品牌迅速崛起，智己、極狐、高合、
問界、阿維塔、嵐圖、極氪並在車展中集中亮相。
「識時務者為俊傑」，國際汽車巨頭那邊，也同樣不約

而同地展示電動化車型來討好消費者。傳統燃油豪車BBA
陣營裏，寶馬集團以全電動化20款新能源車的陣容亮
相，旗下四大品牌BMW、MINI、BMW Motorrad和勞斯
萊斯均在媒體日首日以電動化陣容和觀眾見面。奧迪同樣
以全新能源車型陣容登場，展台上均是最新款的電動化產
品。一直在豪華燃油車市場上佔據着重要地位的奔馳，以

全品牌電動陣容首次參展，向世人展示電動化的決心。

中國品牌性價比高受捧
儘管傳統豪車已使出渾身解數「觸電」，大秀旗下新能
源車，但本屆車展最閃耀的仍屬於中國自主品牌電動車。
「比亞迪這次就將展台設在寶馬對面，真有點打擂台的感
覺，但明顯比亞迪展台的人更多一些，新車型和新技術也
更有看點。」觀眾鄧先生向記者表示，最近家中有換車的
打算，因此乘着車展來了解一下行情。「主要就是看國產
新能源車，因為技術更新，使用場景更適合中國消費者，
最重要的一點就是，性價比更高。」鄧先生稱，以純電動
車為例，國外知名品牌比如奔馳、寶馬等，續航可以達到
600至700公里的，售價都要在50萬元（人民幣，下同）
到80萬元。而同等續航條件下，國產新能源車很多都在
20萬到30萬元之間。
除了性價比制勝外，「國產之光」同樣也在高端市場上
嶄露頭角。在車展舉辦的那幾日，經常可以看到成群結隊
的老外組團去「仰望」──一款比亞迪旗下的高端品牌
車。車展上，仰望品牌發布的豪華硬派越野車型「仰望
U8」售價公布為109.8萬元。敢於定位百萬元級別的國產
車還包括東風，其在車展發布的「猛士917」定價在70萬
至160萬元。「時代真是變了，前幾年的車展還是大家圍着
賓利、蘭博基尼、勞斯萊斯等打卡拍照，今年車展人全擠
在國產車展位這裏。」有觀眾在現場感嘆，曾經百萬級別
的豪車全由外資或合資品牌霸佔，如今輪到中國品牌來樹
立新地位了，有「讓世界重新認識中國汽車」之豪氣。

「老外看了上海車展之後臉上
都出現了不同程度的焦慮。」這
是很多在現場的觀眾得出的結
論。疫情原因外資品牌三年沒有
來華觀展，此次再來面對的是翻
天覆地的中國汽車產業。有業內
人士接受香港文匯報記者採訪時
表示，中國新能源車產業鏈已具
備一定優勢，預計未來中國或將
重新定義汽車市場。

國產零部件增 降造車成本
「中國已經在新能源車方面做
到了彎道超車，連續8年是全球
最大市場，不僅產業鏈越來越齊
全，造車和研發成本也明顯更
低。」北方工業大學汽車產業創
新研究中心研究員張翔告訴記
者，他在車展首日進場2個小時
之後，就發現中國自主品牌在創
新方面有很多突破。今年車展上
一大特色就是特設的汽車科技與
供應鏈展館，展館數量從上屆的
兩個增加到三個，尤其是國產的
零部件企業參與度大幅提高。有
不具名汽車廠商表示，隨着芯
片、電池以及其他零部件的國產
化程度加大，造車成本已得到極
大的優化。

智能化創新超越傳統車廠
成本得到有效控制後，創新也
變得敢想敢做。張翔舉例說：
「比如說蔚來的換電技術，之前
很多國際品牌嘗試多年都沒試成
功，反而在中國自主品牌這裏得
到了突破。再比如車內中控台上
的顯示屏，自主品牌不僅屏幕尺
寸大，智能化方面亦領先一步，

軟件功能也十分豐富，反觀外資
或合資品牌頗有點因循守舊的感
覺，屏幕只有很小的一塊，原
因就是他們的開發團隊都在
海外，顯然跟不上中國市場
的節奏。」
「中國真的是在重新定義

未來的汽車市場！」麥肯錫
全球董事合夥人方寅亮同樣
對中國自主品牌車發出如此感
嘆。他表示，外資打造的車無論
是電驅動還是何種新能源驅動，
但本質上依然是「父輩在開的那
種車」，中國則很大程度是在
打造一個智能化的移動空
間，並且花費了巨大的精力
和心思去設計，包括多媒體
雲的互動、智能軟件等等的
全新商業模式。「不難發
現，中國對車的理解，相較
外國傳統定義車，已經出現了
完全的不同，所以外商看到中國
重新定義的車之後會被震撼。」
方寅亮表示，當車的使用場景
變得不一樣時，車的整體價值變
得不同，由此帶動了新模式下的
中國汽車產業鏈的崛起。「以前
零部件主要都是看外商，現在都
在看本土零部件，包括智能網
聯、智能座艙等都是自主品牌在
主導，所有這些生態的出現還推
進中國車企快速發展，並讓外商
有所感觸開始關注中國品牌。」
對於本屆車展觀展感受，方寅亮
最後強調，「聚光燈打在中國造
車上，全世界都在看中國，無論
是汽車新品還是創新技術，中國
透過這次展覽，無疑給全球汽車
市場帶來一場衝擊。」

未來中國勢定義全球車市
「老外很焦慮」

3月轎車銷量 自主品牌包攬前三
排名 轎車 3月銷量(輛) 同比
1 比亞迪秦 43,230 74.4%
2 比亞迪海豚 27,687 165.0%
3 埃安Aion S 26,392 288.2%
4 大眾新朗逸 24,427 14.5%
5 日產軒逸 23,170 -23.4%
6 五菱宏光MINI 23,159 -44.8%
7 特斯拉Model 3 21,726 -16.5%
8 本田雅閣 20,158 35.7%
9 大眾速騰 17,938 18.4%
10 豐田卡羅拉 16,925 9.4%

數據來源：中國乘聯會

◆外商蹲在地上看吉利幾何。

掃碼看片

以「擁抱汽車行業新時代」為主題的2023上海車展日前閉幕，

作為行業風向標，本屆車展為未來指明方向：新能源車、智能化以

及中國自主品牌的崛起已是大勢所趨。據了解，此次車展展出的整

車超過1,400台，新能源汽車參展數超過三分之一，就連很多老牌傳

統燃油車車企亦只攜新能源車型亮相迎合潮流。傳統技術同樣開始鮮有

人問津，取而代之的是智能網聯車、自動駕駛、智能座艙等新技術受到

廣泛關注。不僅如此，車展還讓全世界的展商重新認識了中國汽車，甩掉

低端標籤後，中國自主品牌表現出的超強競爭力讓外商高管嘆為觀止。

◆文/圖：香港文匯報記者 孔雯瓊、倪夢璟上海報道

讓
世
界
重
新
認
識
中
國
汽
車

新能源車勢不可擋 中國品牌邁向高端

中國不斷完善汽車產業鏈布局，數據顯示，目
前上海汽車產業鏈較為完整，已布局8家整車工
廠、600多家核心零部件企業。得益於生產製造的
高度智能化，2022年上海汽車產量超過300萬
輛，佔全國的12%；當年上海汽車產業產值超
8,000億元人民幣，約佔全上海工業產值的20%。
尤其在智能汽車落地應用方面，上海也為車

企創造了更好的環境。以上海嘉定為例，依託
「雙智」試點，該區打造了形成規模化、輕量化
車路協同環境，建設了230.6公里、超280個路
口的智能感知系統及配套基礎設施，為自動駕駛
車輛提供全場景、全級別的示範應用環境，助力

從汽車「製造」到「智造」的轉型發展。
目前，嘉定還積極拓展並豐富智能網聯汽車
典型測試場景，推動嘉定實現全國首個「大流
量、高動態、高複雜」高速公路場景的重大突
破。目前，嘉定累計開放測試道路達到636
條、1,117公里，將進一步支撐實現全域通勤場
景閉環及智慧交通出行服務閉環。
上海貿促會會長周敏浩表示，目前全球汽車行

業領軍企業正積極擁抱綠色低碳、智慧出行等產
業新機遇，隨着科技的進步，汽車製造工藝也在
不斷革新。傳統的手工作業已經逐漸被自動化機
械所取代。數字化、網絡化和智能化正逐漸滲透

到汽車產業之中，這將為汽車製造企業帶來更多
的機遇和挑戰。周敏浩說，智能製造的融入，是
汽車產業未來發展的必然趨勢，中國的汽車製造
企業需要緊跟時代步伐，加強技術創新和管理創
新，不斷提高自身發展能級，以適應未來智能製
造發展趨勢，在激烈的競爭中保持競爭優勢。

三年內實施智能工廠領航
上海將繼續加大智能工廠建設推進力度，推
進智能製造評估診斷「全覆蓋」，預計未來3
年內，將全面實施智能工廠領航計劃，建設
200家智能工廠、20家標杆性智能工廠等。

上海車展向來是眾多車企展示汽車發展前沿的
平台，今年的車展亦不例外，眾多智能化科技應
用率先公布，展示汽車行業的高精尖。
「我們希望車與AI模型結合產生更多有效的互

動，通過人工智能帶來更好的駕乘體驗。」商湯
絕影智能汽車事業群總裁王曉剛這樣說道。如
今，高安全、智交互、個性化的駕乘體驗越來越
受消費者需要和認可，這也讓車企越來越看重高
質量的智能駕駛。

Face ID監測駕駛者精神狀態
以絕影展台展出的蔚來ES7為例，該車支持出
行場景下對駕駛員的疲勞狀態進行實時提醒，同
時助力提供 Face ID、兒童遺忘檢測系統
（CPD -Child Presence Detection）等乘員感知技
術，尤其值得一提的是，通過領先的視覺AI技
術，商湯研發的絕影系統，可以對駕駛員注意力
檢測升級為3D空間建模方案，應對不同駕駛員身
高、坐姿習慣及環境光照等干擾，長尾場景下播
報準確率提升53%，讓行車變得更安全和更智
慧。商湯相關負責人表示，未來，通過人工智能
和車輛的結合，還可以在車輛上裝載「AI數字
人」，通過「隔空手勢」、「唇語」等功能，進

行人車交互，為行車帶來更多便捷。

電池發展快速 續航突破1200公里
智能化不僅體現在互動方面，今年車展上，寧

德時代最新發布的凝聚態電池單體能量密度達到
500Wh/kg，電動車續航將輕鬆突破1,200公里；
華為則公布其光場屏可實現等效3米遠的觀看體
驗，緩解視疲勞，同時可防暈車。楚航科技還公
布第五代量產毫米波雷達產品已與東風乘用車、
長城汽車、奇瑞汽車等30多家主機廠達成合作，
且該產品已打破海外Tier1的技術壟斷，實現規模
化量產產品的國產化替代。
其實，汽車智能化不僅體現在乘用車上，西井
科技公布的《2023商用車新能源智能化發展白皮
書》顯示，商用車的智能化較為快速，2021年貨
車智能化滲透率達到了28.7%。在「新能源化與
智能化」的雙重驅動下，全球首款可升級的智能
網聯新能源重卡E-Truck也在車展亮相。西井科
技Qomolo產品總監梁熾盛表示，通過共享整車底
盤設計，只需通過加裝傳感器模塊、OTA遠程在
線升級等，即可實現「有人駕駛與無人駕駛」的
靈活切換，實現商用車智能升級，為商用車的未
來帶來更多可能。

汽車智能化發展最惹關注

北方工業大學汽車
產業創新研究中心
研究員張翔：
中國已經在新能源車
方面做到了彎道超
車，連續8年是全球
最大市場。

麥肯錫全球董事合
夥人方寅亮：
外資打造的車本質上
依然是「父輩在開的
那種車」，中國則很
大程度是在打造一個
智能化的移動空間。

中國汽車產業鏈 上海率先崛起

◆ 比亞迪旗下的高端品牌仰望，其中仰望U8（圖右）定價
近110萬元人民幣，而仰望U９（圖左）亦正式亮相。

◆自主品牌車內的屏幕更大。 ◆國產新能源車的零部件展示。

◆ 售價最高至
160萬元人民幣
的 東 風 猛 士
917。
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◆責任編輯：于大海 2023年5月16日（星期二）




