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国 产 家 纺 业 织 好 未 来
罗阳奇

随着生活水平的提高，民众对于家纺用品的消费需求进一步趋
于品质化、多样化、年轻化，并对功能性等附加特质有了更高的要
求。他们愿意花费更多的时间和精力，来找到匹配个人需求的产品。

为此，国产家纺品牌紧随行业趋势，突破固有模式，在原料把
控、产品研发、设计生产等方面“精雕细琢”，打造符合消费者偏好
与需求的高品质家纺用品，不断开创升级之路。

图为罗莱集团家纺芯类产品自动化制作车间。 受访企业供图

消费需求多元化

中国的家纺行业是一个大市场。根据欧睿国际和
中国家纺协会的数据统计，中国家纺行业市场规模已
达到2000亿元以上。

近年来，家纺业保持大体量行业规模的同时，在
市场需求端有了新变化。

博泽研究数据显示，随着消费者购买能力提升，
近十年来中国消费者家纺消费频次提升了一倍，家纺
由耐用品向快消品、由低频消费向高频消费转变。

在消费观念及生活方式的改变下，民众不再只满
足于家纺品在起居场景中纯粹的实用性，还越来越关
注产品的品质和体验，对家纺用品的设计、面料和功
能性提出了更高的要求，希望能够“睡得更软”“用起
来更舒服”。

综合各电商平台数据来看，羽绒被、牛皮席、真
丝刺绣等多类别的家纺产品，相关搜索量较去年同期
增速明显，民众升级更换原材料更好、睡眠体验更佳
产品的意愿增强。

“我愿意为更舒适的床品体验买单。”正在北京市
朝阳区一家百货商场内选购家纺用品的韩均文说，“我
十分注重自己的睡眠质量，在床品选择上我会特别注
意产品的面料、柔软度和透气程度，尽可能地为自己
营造舒适的睡眠环境。”

浙江杭州的蔡女士表示：“因为家里有个 4岁大的
小朋友，所以我在挑选被套、毛巾这些用品时，会留
意产品是否温和亲肤，能否防螨抗菌。”

“家纺行业承载着中国家庭对高品质生活的向往，
拥有庞大的体量和巨大发展潜力。”中国家纺协会会长
朱晓红说。

面对消费者对于家纺用品品质化的旺盛需求，不
少国产品牌积极推动多元化创新，不断开发品种丰
富、材质多样的高品质产品。

“在上世纪90年代，朴素简单的印花、天然纯棉的
材质其实就是中国大多数家庭选择家纺床品时的标准
样本。如今，消费者越来越向‘专家型’靠拢，考虑
家纺产品的需求时更加专业。”罗莱超柔床品品牌市场
负责人钱知节说，“为此，罗莱为不同家居场景提供更
为个性化的定制服务和超柔的使用体验，让人们享受
健康、舒适、美的家居生活。”

水星家纺重点打造以被芯为代表的科技类家纺产
品。“原来一条普通棉被‘从春盖到冬’的时代已经过
去了，现在的消费者愿意去尝试新事物，他们希望体
验到更有技术沉淀的高品质家纺产品。”水星家纺有关
负责人对本报记者说。

“优质面料是保障”

面对消费者对家纺用品的多样化需求，国产家纺
应当如何贴合品牌特色，在激烈的市场竞争中脱颖而
出？不少国产品牌选择从改进面料材质入手。

“打造超柔床品，优质面料是重要保障。”钱知节
说。以面料为例，罗莱从前端便开始发力，开发了
专属于自己的棉种。

据介绍，在距离上海总部千里之外的新疆库尔
勒，罗莱集团设立了 2 万亩的棉田基地，并与中国
农业科学院棉花研究所合作，通过反复实验，研发
了蓬松、透气性好的超柔中长绒棉新棉种“中棉罗莱
1 号”。

雪白饱满的棉花长在新疆库尔勒棉田，为罗莱超
柔面料提供优质原料。2021年，天舟二号货运飞船搭
载“中棉罗莱1号”种子成功发射，开展太空育种并开
发罗莱航天棉，增强抗菌、保暖等效果。

同时，罗莱还考虑中国南北方的气候差异，打造

地域专属面料。“我们发现，北方选择床品时，在面料
上特别关注柔软度与避免静电。南方则需要材质可以
长期保持干爽和抗菌。”钱知节说，罗莱在面料的弹韧
性、透气性和保暖性等因素上进行区分，为相应区域
的人群定制更为契合的床品体验。

水星家纺也注重“求质归真”，围绕原料材质展开
品类创新。“一件好的寝具能够营造完美的入睡环境，
适应的重量和保暖程度也有助于人们更快地进入‘深

睡眠’状态，提升睡眠质量。”水星家纺有关负责人
说，“我们希望家纺产品能够兼顾柔软亲肤、吸湿透气
等诸多要点。”

如水星推出的五谷纤维被，“我们的灵感源于生
产生活中常见的五谷，通过采用取自花生、大豆、
大米、小麦、玉米等自然植物的五谷蛋白，并按照
科学比例进行复配后制成的蛋白科技纤维填充，打
造出了这一款天然环保的被子，具有良好的发热功

能和优异的吸湿性，希望带给消费者‘睡在大自然
里’的睡眠体验。”水星家纺团队分享他们的产品开发
思路。

创立于 1987年的孚日集团则在家纺面料的绿色环
保上做文章。孚日团队表示，随着民众绿色低碳的消
费意识不断提升，“绿色环保”“可降解可持续”应当
成为评判家纺产品品质好坏的重要标准。

为此，在打造家纺面料的过程中，中国品牌更
加关注产品的环保和低碳，为消费者提供自然纯粹
的使用体验。孚日集团研发出“再生纤维快干便携巾
被”系列。“我们运用了生态环保技术，从材料、技
术、生产流程等方面进行多维度创新。在材料创新
方面，我们通过采用‘再生多组份’面料——再生
纤维与棉混纺，使产品更加便携、快干，满足消费
者对于绿色可持续家纺用品的需求。”孚日技术中
心负责人罗安桥说。

“设计更‘潮’”

新一代消费者对家纺产品的外观和款式要求逐渐
提升。“即使是私密空间中用的床单被罩，我也希望能
够体现我的个性，在设计上更‘潮’一些。”95后的小
赵说，她希望家纺产品和自己房间的整体家居氛围形
成搭配。从事外贸工作的曹先生则表示：“我工作比较
忙，希望家居用品的款式在‘高颜值’基础上，能便
于打理和收纳。”

国产品牌顺势而为，通过市场调研和消费者反
馈，了解时下审美需求和喜好，针对性地推出了一系
列新花型、新款式的家纺产品。

孚日集团国内品牌运营总负责人孙浩博介绍，公
司旗下的家纺品牌近年来在个性化设计上持续发力。
以不少年轻人热衷的“国潮风”设计为例，孚日家纺
从中国传统民族文化资源，如刺绣、扎染、雕刻、剪
纸中汲取创意灵感，打造了多款具有国风元素的床品
系列。同时，集团的毛巾品牌洁玉结合中国竹文化和
中国国画中的泼墨手法元素，推出了“斐然时代”系
列竹棉产品和“泼墨弄彩”系列套巾。“我们希望用匠
心雕琢国货新风潮，凸显孚日家纺新中式审美与高品
质设计。”孙浩博说。

结合行业零售数据的分析，罗莱开展一年两季的
新品精准开发，力求为消费者提供更为年轻化和时尚
化的设计体验。罗莱还通过数字化的方式“玩转”家
纺美学，“比如在花色的设计和选择上，我们便进行了

‘数智’尝试。”钱知节介绍，在推出相应新品前，罗
莱会通过消费者需求的大数据进行数字化策略分析，
力求精准把握和洞察消费者的审美动向。同时，罗莱
已经掌握了纺织加工、染色印花等方面的一些关键技
术，如“Texsoft超柔科技”，用先进技术的“硬实力”
保障多元设计的“软实力”。

水星家纺从使用场景出发，设计符合年轻人家纺
使用习惯的款式新品。“比如‘阿宅一体被’这款产
品，采用了‘带被套’一体式设计的产品，有效解决
了当代年轻人拆洗被套麻烦的痛点难题。”水星家纺团
队说，“被子应用了被套式活页边设计，用户可直接使
用该产品，无需套被套。选用符合四季使用的蚕丝厚
度，满足了冬季暖气房和空调房的温度下合理的保暖
需求，特殊的制作工艺也保证了被子洗后不板结、不
变形。”这款产品在设计上获得了2022年美国MUSE设
计奖铂金奖的荣誉。

3月底，2023中国国际家用纺织品及辅料 （春夏）
博览会在国家会展中心 （上海） 举行。展会现场，不
少国产品牌带来功能性强、绿色低碳、设计潮流的最
新家纺产品。

面对行业的发展活力，国产家纺应当把握机遇，乘
势而上。“我们将为国人提供更多超柔的家纺产品，也对
国产家纺品牌和整个行业的未来信心满满。”钱知节说。

冬暖夏凉、抗菌防螨的被芯，有助睡
眠、保护颈椎的枕头，故宫联名的床单被
套……回顾近年来国产家纺品牌的市场表
现，不少企业在国潮、大健康、可持续等
方面有所突破，越来越多兼具设计感、科
技感的产品出现在消费者视野之中，并取
得相当的市场反响。

家纺行业国内外品牌众多，产品更新
换代速度快。国产家纺能够在激烈的市场
竞争之中表现不俗，一些企业规模持续增
长，市场占有率提升。在这背后，国产家
纺的竞争力来自何处？

这份竞争力来自完整的产业链体系。
家纺品类繁杂，涉及床单、被套、地毯、
靠垫、窗帘等数十种居家用品。有些品类
的生产工序尤为复杂，仅一张地毯从原材
料到最后的成品，中间可能就要经过数十

道工序。我国拥有全球规模最大，配套最
为完整的纺织产业链。这意味着，对于国
产家纺企业而言，从上游原料供给到纺
织机械，再到具体的设计生产，均能在
最大程度上满足订单需求。特别是部分
中 高 端 家 纺 产 品 ， 可 能 要 用 到 数种面
料、辅料、印花绣花，我国的产业链优势
就更为凸显。

这份竞争力来自对创新的不断追求。
如今消费者需求愈发多样化，家纺产品的
竞争也从拼价格走向拼品质、拼科技。借

助完整的产业链，我国家纺产业正在进行
全方位的创新。在原材料上，已有家纺企
业与科研机构签署协议共同研发棉花种
子，从原材料下手提升家纺产品品质。在
生产上，在很多家纺企业的生产车间，

“千人纱，万人布”的情景已经成为历
史，取而代之的是全自动化生产线，生产
效率显著提升。在设计研发上，部分家纺
企业成立了专门的研发中心，同时签约知
名设计师、非遗传承人，与著名IP联名合
作，打造实用和美观兼具的家纺产品。可

以说，国产家纺的每个产业端口都在坚持
创新超越，为产业发展注入强大动能。

这份竞争力来自销售渠道的不断拓
展。如今，“出海抢订单”已经成为很多
国内外贸企业的迫切需求，家纺企业也纷
纷走出国门，向全世界采购商展示前沿产
品、收获更多订单。前段时间，全球规模
最大的家纺业展会——法兰克福家用及室
内纺织品展在德国举办，吸引了全球2400
余家行业展商参展。其中，中国参展企业
超过 400 家，是本次展会上来自单一国家

的最大展团。不仅是面对面的交流，线上
渠道也成为家纺企业的重要增长点，越来
越多的家纺企业成了专业的电商团队，地
方政府还会对当地企业进行专业的跨境电
商培训，绍兴市柯桥区的家纺企业曾一度
占据亚马逊网站窗帘销售前三名。

高质量发展已成为当前我国家纺业的
重要主题，我们期待国产家纺能够继续坚
持创新引领，加快转型升级，进一步满足
人们多样化的居家需求，织就更加美好的
行业未来。

江苏康乃
馨纺织科技加
快智能化工厂
改造升级，实
现计划调度、
生产工艺、物
料配送等工序
数字化精准控
制，达到高效
率、高品质、
低成本生产。
赵启瑞摄

（人民视觉）

图为位于
新 疆 的 罗 莱
集 团 棉 花 种
植基地，白绒
绒 的 棉 花 开
满枝头。

受访企业
供图

中国绍兴柯
桥国际纺织品面
辅料博览会 （春
季）现场，家用纺
织品、纺织面料、
创意设计等主要
展品悉数登场。

图为采购商
在看样订货。

高 洁摄
（人民视觉）

打造优质面料、创新潮流设计——

国国产家产家纺在蝶变纺在蝶变
本报记者 丁美栋


