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香港文匯報訊（記者方俊明廣州
報道）廣東省玩具協會會長李卓明
接受香港文匯報訪問時表示，儘管
去年疫情多點頻發，但中國玩具出
口金額仍創歷史新高，達3,229.2億
元人民幣；而廣東穩居中國最大玩
具生產和出口基地。冰墩墩、可達
鴨以及各類潮流玩具在內地市場也
引發年輕人爭相搶購，拉動消費明
顯。
數據顯示，中國玩具約佔世界市

場70%份額，廣東則是中國最大玩

具生產和出口基地。得益於模型、
手辦、潮品、遊戲機等玩具消費近
年快速向成年人群體擴張，去年全
球玩具消費達1,004億美元，中國國
內市場規模也超千億元人民幣。

內地社會環境穩定交貨有保障
對於近期業內「外需減弱」討
論，李卓明坦言，如今外國特別是
東南亞玩具同行的生產成本相對雖
低，但中國企業擁有更先進的生產
技術、設備、人才和完善產業鏈，

而且中國社會環境安全穩定，交貨
有保障，所以很多品牌公司質量要
求高的產品，仍寧願交由中國企業
生產。「中國這樣的產業優勢，未
來十年不會改變。」
李卓明表示，第35屆國際玩具及

教育產品（深圳）展覽會吸引海內
外1,400多家企業參展，進場買家亦
上升。而該國際玩具展素有「中國
玩具市場風向標」之稱，從展會展
況大致可預判市場消費和潮流趨
向。「今年積木、卡牌、魔方、盲
盒等品類預計仍會暢銷，但毛絨玩
具、有動漫IP授權的可收藏袖珍模
型手辦等更容易出爆款。也正是看
到了巨大商機，以上幾類產品的創
新尤為突出，搶佔市場的熱度持續
高漲。」
目前國產玩具自主品牌加快拓展
海外市場。國產積木是其中最有代
表性的品類，通過夯實產業鏈和供
應鏈，如今國產積木不僅產品質量
大幅提高，而且依仗「國潮風
尚」、「模塊化設計」、「大膽買
授權」等助力，走向跨越發展。據
主流跨境電商平台的統計數據觀測
顯示，國產積木品牌在海外市場的
知名度和佔比均逐步上升。

去年國產玩具出口逾3000億元創新高

香港文匯報訊 據新華社報道，電動車生產
商特斯拉9日在上海宣布加碼投資，將在滬新
建儲能超級工廠。這座布局「未來賽道」的
工廠計劃於2023年第三季度開工，2024年第
二季度投產。
當日，特斯拉儲能超級工廠簽約儀式在上
海舉行。據悉，工廠將規劃生產特斯拉超大
型商用儲能電池，初期規劃年產商用儲能電
池可達1萬台，儲能規模近40GWh（吉瓦
時），產品覆蓋全球市場。特斯拉公司介
紹，新建儲能超級工廠將幫助企業不斷豐富
能源整合解決方案與全球布局。下一步，特
斯拉還將在中國投入更大精力。
上海市政府副秘書長莊木弟表示，此次落

地簽約的特斯拉儲能超級工廠項目，將成為
推動上海新型儲能產業發展和綠色低碳轉型

的重要力量。
2019年1月，特斯拉上海超級工廠開工，
創造了「當年開工、當年投產、當年交付」
的「特斯拉速度」，成為上海優質營商環境
的集中體現。

有望再造千億級產業集群
特斯拉全球副總裁陶琳表示，得益於上海
尤其是臨港新片區的優質營商環境，特斯拉
上海超級工廠實現超過95%的產業鏈本土化
率。特斯拉希望與中國的產業夥伴一起在世
界舞台詮釋「中國製造」的強大韌性。
2019年至今，特斯拉在上海臨港新片區的

投資持續增加，不僅提升了上海超級工廠的
產能，還投建了超級充電樁工廠等。
據上海自貿區臨港新片區管委會高科處處

長陸瑜介紹，上海超級工廠是特斯拉首個在
美國以外的海外工廠。引入特斯拉後，智能
新能源汽車產業成為臨港新片區的首個千億
（人民幣，下同）級產業集群。此次儲能超
級工廠的落地，將有望再造一個千億級產業
集群。
2022年，特斯拉上海超級工廠交付超71萬
輛電動汽車。如今，這裏已成為特斯拉在全
球主要的出口中心，電動汽車熱銷亞太、歐
洲等地。特斯拉的加碼投資是全球企業競相
看好中國的縮影。2022年，中國實際使用外
資金額超1.2萬億元。今年1至2月，實際使
用外資金額達2,684.4億元，同比增長6.1%，
在高基數基礎上繼續保持增長勢頭。
「中國市場對外資企業依然非常富有吸引

力。」上海美國商會會長鄭藝說。

特斯拉宣布在滬建儲能超級工廠 擬明年二季度投產
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港企看內地玩具市場

▶海翔文教用品公司段經理：
企業做國際市場有50多年歷史，
目前生產的玩具出口30多個國家
和地區。隨着內地經濟加速復
甦，亦加大力度拓展內銷，特別
是看好女孩玩具市場。

▶立信五金塑膠廠公司銷售
經理張耀東：

雖然目前公司的訂單以國際市場
居多，但內銷潛力也在持續釋
放，相信隨着內地消費信心強勁
復甦，內銷業務比例亦將增加。

▶成興塑膠製品公司李經理：
目前在東莞設有內地廠房，且擁
有自主品牌，將加快開拓內地市
場，主打恐龍遊戲、農場動物遊
戲、海洋動物遊戲等玩具系列。

整理：香港文匯報記者 方俊明

◆太空主題玩具、「長征火箭」系列
玩具。 香港文匯報記者方俊明攝

◆港企的新潮禮品公仔受內地消費者
歡迎。 香港文匯報記者方俊明攝

◆在「第35屆國際玩具及教育產品（深圳）展覽會」，港企推出
的新型玩具槍吸引了參觀者。 香港文匯報記者方俊明攝

◀廣東穩居中國
最大玩具生產和
出口基地。圖為
廣東省東莞市茶
山鎮一生產車
間，工人在包裝
2022年卡塔爾
世界盃吉祥物
「拉伊卜」毛絨
玩具。

資料圖片

◆4月9日，特斯拉儲能超級工廠簽約儀式在上海舉行。

「新冠疫情爆發後，防疫隔離
措施一度激發全球玩具消

費熱，拼圖積木等適宜居家親子
娛樂的玩具市場大賣；但到去年
第四季度，消費熱退潮明顯，在
歐美兩大玩具消費市場的銷售比
前年大為遜色。玩具跨國公司亦
面臨着巨大的庫存壓力，業績表
現不佳，今年先後宣布裁員，市
場前景不容樂觀。」廣東省玩具
協會會長李卓明稱，為應對全球
玩具消費出現的變化，中國玩具
企業積極創新產品。而隨着內地
防疫措施優化，經濟快速復甦，
內銷潛力正在釋放；特別是今年
春節以來消費的各項指標理想，
內銷市場增長動能強勁，令玩具
業界信心倍增。

藉IP合作等方式打開內地銷路
「在保持海外訂單的同時，目
前加速拓展內銷市場。」港企恆
邦企業公司市場部主管邵女士表
示，目前正通過IP合作、品牌專
賣店等方式進一步打開內地市
場，包括設計新型玩具槍、各種
新潮禮品公仔，還有坦克模型、
縮比玩具、戶外戰術裝備等，暢

銷全國近30個省市。
港企立信五金塑膠廠公司銷售

經理張耀東表示，目前公司內銷
市場份額仍相對較小，但公司趁
着內地防疫優化的時機，通過不
同渠道加快擴展內銷業務，目前
玩具產品主打太空、恐龍等主
題，受到內地消費者歡迎。據
悉，以往玩具銷售集中在批發市
場、商超百貨、傳統電商等傳統
渠道。如今隨着市場發展，新零
售渠道不斷湧現，能激發消費者
興趣、增加客單價的玩具，成為
各種新零售場景的「引流利
器」；從文具店、書店到精品
店、便利店、品牌餐飲以及如今
最火的零食連鎖店，都能看到各
種玩具的身影。
港企華澳嘉盛科技公司工作人

員表示，今年公司主打內地市
場，其中獲得正版授權開發「長
征火箭」玩具系列，射程可分15
米、45米兩種類。同時，還推出
「長征戰鬥弓」系列，突出「空
天探索」概念，射程可達到約60
米。在瞄準青少年市場的同時，
亦助力培養他們「中國人的航天
夢」情懷與信念。

「國產玩具品牌力推『國
潮』、軍事題材系列等產品，受
到市場熱捧；也有國產品牌看好
青年群體的玩具消費力，推出仿
真貓狗等寵物陪伴型的毛絨玩
具。」李卓明透露，不少國產玩
具近年主動升級換代差異化發
展，包括積極申報「專精特新中
小企業」和「專精特新小巨人」
等，目前有十餘家玩具企業已獲
得政府認定。「玩具是創意產
品，專精特新不僅可有效拓展市
場，也能減少同質化競爭壓
力。」

產品應用智能家居及機器人等領域
港企力嘉玩具公司作為業內的
高新技術企業，目前在東莞設4個
廠房，配備最新技術和先進機
器，實現全自動化生產。該公司
有關負責人表示：「為確保高精
度產品的製造，公司不斷提高生
產技術。對於客戶多樣化的需
求，也採用較靈活的客製方案，
公司產品廣泛應用在智能玩具、
智能家居、機器人乃至5G設備等
領域，滿足全球市場不斷增長的
需求。」

港澳與內地恢復全面通關後的首

個國際玩具展「第35屆國際玩具

及教育產品（深圳）展覽會」，歷

時三天在9日閉幕。其中，港企組

團設「香港館」，加快拓展內地市

場。有港企表示，通過設計新型玩

具、新潮禮品公仔，內銷業務份額

逐年增加。有港企則針對青少年學

生研製太空主題玩具、「長征火

箭」系列，備受追捧。也有港企配

備最新技術和先進機器，實現全自

動化生產，以高精度玩具產品拓展

市場。

◆香港文匯報記者方俊明廣州報道
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