
如果說春節期間的消費
是整年消費的縮影，那麼

在這個春節呈現出別樣火爆的寵物經濟，可以
看作成為一種消費趨勢及風向標。
據《2019年中國寵物行業白皮書》數據顯
示，2010年至2019年十年間，內地城鎮寵物行
業市場規模逐年提升，年複合增速達到
34.55%。2019年，全國寵物消費市場規模達到
2,024億元（人民幣，下同）。另據艾媒諮詢發
布的《2022-2023年中國寵物產業發展及消費
者調研研究報告》，2022年中國寵物經濟產業
規模達4,936億元，預計2025年達8,114億元。
主人們為寵物掏錢，已經越來越心甘情願，

且數額越來越大，甚至不少人自己過年可以不
添置新衣新用品，但寵物不行。養了三隻

貓的沈小姐告訴記者，「年前帶牠們
去美容，蓬鬆毛髮並做了去

油SPA，還給每隻貓一套新年裝，現在準備買
10斤雞肉和羊肉自己做給牠們吃。」說起這些
貓，沈小姐稱平時上班忙，寵物多數時間只能
自己在家待着玩，「我的世界裏還有其他，但
牠們的世界裏只有我，對於不能多陪伴寵物，
我有點內疚，所以想在物質上盡量給牠們最好
的，過年我自己不買什麼了，但牠們不行，一
定要買。」

不只「吃得飽」還要「吃得好」
沈小姐的想法實際上是很多養寵人都會有的

心態，根據艾媒諮詢數據顯示，中國養寵人群
中將寵物當做孩子的人群有20.70%，另外有
12.78%的人認為寵物是自己的親人，有
21.59%的人認為寵物是自己的朋友，合計超過
半數的受訪人群，向寵物投射了超出寵物本身
的情感價值。

另外普華永道一份報告指，中國的寵物主人
88%是女性，50%是80後和90後；57%擁有大
學及以上學歷；50%是單身人士。這些寵物的
主人年輕、受過良好教育、需要陪伴，因此他
們在情感的驅動下，對寵物的消費也出現了顯
著的升級。寵物從過去只要「吃得飽、有所
住」變成吃得好，過得開心，住得舒暢。

市場潛力大 消費新需求續來
再看未來趨勢，國盛證券認為，中國寵物

市場與成熟地區差距較大。按照成熟市場的
經驗和發展規律，中國市場遠未觸及天花
板，未來將邁向精細化分工新階段。慢慢地寵
物心理行為、健康護理、家
政服務等，都會迎來
進一步的消費
新需求。

「要是可以帶着寵物
下館子吃年夜飯，那肯

定再好不過呀！」有消費者曾在網上發出這樣
的感嘆，希望可以帶着寵物出門，去更多的地
方見識和體驗。實際上，現在還真有不少這樣
的飯店。目前隨着人們對寵物的接受度大幅提
高，類似餐廳、酒店、旅館甚至飛機航班，都
相繼開出了帶有「寵物友好」標籤的項目，這
就意味着，寵物可以去的地方越來越多。
打開「大眾點評」網站，搜索「寵物友好」
字樣，僅上海一座城市出現的寵物友好餐廳就
有952個，寵物友好商場有883個，寵物友好
酒店有319個。另外超市、電影院、樂園等多
種目的地，均有許多的寵物友好商舖，那些地
方是允許主人帶寵物一同前往消費的，其中不
少還是高檔餐廳、酒店。

帶寵物去餐廳 消費更豪爽
在上海徐匯西岸一家人均消費229元（人民

幣，下同）的西餐廳裏，這裏的室內部分特意
劃分出一塊寵物區域。店家允許狗坐在椅子或
沙發上，而且貼心地在座位上墊一塊尿墊，防
止意外發生。對於帶寵物前去消費的顧客，還
會額外提供專門供寵物食用的水煮雞胸肉和寵
物水杯。有消費者表示，一般帶寵物特別是寵
物狗前往的話，出於考慮寵物的口味，點菜

時都毫
不吝嗇會挑選
羊排、牛肉等小狗
愛吃的食物。
網名為Jason的消費者告訴記

者，「如果我一個人消費的話，
可能只吃些輕食就好，但帶狗前往
總會點一份戰斧牛排，一頓吃下來基
本上要500元左右。就一人一狗。」還有
人稱，帶寵物去餐廳，總會被商家對待自己貓
狗好友和善的態度而感動，因此會額外多花費
些錢來「回哺」店家，「店主誇獎我家狗狗漂
亮，我一個高興開了一瓶590元的葡萄酒，就
當助興，也希望對寵物友好的店能長久開下
去。」齊小姐剛在社交媒體上分享了她帶狗去
餐廳的經歷，稱一餐花了800多元，其中大半
是開酒費，底下回覆的網友紛紛表示理解，認
為如果可以用消費來打造一個寵物友好的環
境，是非常喜聞樂見的。

寵物友好航班 設客艙專門座位
另外，曾讓中國寵物主羨慕不已的寵物友好
航班也在內地出現。此前內地飛機航班僅將寵
物視作為貨物，只允許放進貨艙託運，因此多

次出現缺
氧窒息，或被當
貨物粗暴對待致死的悲
劇發生。現在內地不少航空公
司，人性化地開放了寵物友好航
班，允許寵物隨主人一起進入客
艙，部分航班甚至放寬允許一些中大
型寵物進入客艙。如吉祥航空、海南
航空、四川航空等，均有寵物服務，不
僅提供寵物恒溫休息室、專車擺渡，還
有專人送寵物登機、進入客艙內專門的座
位。有體驗過的乘客表示，海南航空寵物進
客艙的收費是每頭寵物1,399元，但很多人都會
消費這筆錢，在他們看來，只要寵物友好大環
境培養得好，讓主人多掏錢都是十分樂意的。

「主人吃肉，寵物只能啃骨頭」的養寵觀念正漸行漸遠。今年春節，很多

養寵人的年貨採購清單中，肯定會為毛孩（寵物）添上一大筆。寵物年

夜飯、寵物春聯、寵物新年裝飾等寵物年貨銷量異軍突起，並被大眾

開始了解。不少願意為寵物過年消費的人認為，希望通過這種方式增添過

年的喜慶感。有機構統計，因陪伴屬性以及寵物主的年輕化和高學

歷化，使得寵物經濟在疫情下逆勢增長，不僅總體規模大

增，細分領域亦不斷湧現出消費亮點。

◆香港文匯報記者孔雯瓊上海報道

「2023
年寵物年夜飯開始預
定，兩道餐前小食、四道
新年正餐、三款餐後甜品，另
贈一款濃湯，售價288元（人民幣，下
同），包你家萌寵吃好。」隨着春節臨近，類
似寵物年夜飯售賣的吆喝在網上此起彼伏。

鮮食製作 有肉有飯有湯圓
寵物年夜飯和人們印象中寵物的食物只是乾
糧、肉乾等不同，寵物年夜飯全部採用鮮食製
作，菜式也充滿了過年的氣氛，包括元寶蝦招
財糕、青口貝雞肉八寶飯、牛肉湯圓等全套應
景產品。
「以前出去吃飯，酒足飯飽後回家，看到毛
孩子孤零零一個在門口等着搖尾巴，總覺得有
點內疚呢。」江小姐今年因為多種原因，選擇
在家裏吃年夜飯，所以她決定一定要給家裏的
寵物狗也買一份年夜飯，「原以為我這樣的想

法會太超前，找不到這樣的產品，不料隨便上
網店一搜，發現竟是熱銷產品，僅僅淘寶上就
有幾百家店舖提供售賣，並且用戶體驗中也有
4萬多條相關內容。」江小姐表示，最後選擇
了寵物芝士餃子、羊奶燉肉等賣得最火的年
貨，「別看小小一份菜，售價竟然和人吃的預
製品年菜的價格不相上下，單份也要好幾十甚
至上百元。但一想起可以在過年的時候留下些
與寵物有關的美好回憶，錢花的也值了。」

寵物新年裝飾銷量增115%
實際上，最近幾年隨着精緻養寵潮流的興
起，加上疫情中很多人一直靠寵物作陪，使得
人們對寵物的感情和依賴更加深厚，也更捨得

花錢。據京東寵物
年貨節期間銷售數據
顯示，寵物年夜飯銷量
同比增長64%、寵物新

年 裝 飾 銷 量 同 比 增 長
115%、寵物新年服飾銷量同

比增長55%、寵物春聯銷量同比
增長100%。京東寵物兔年主題的

寵物玩具、貓窩狗窩同樣增長強勢。
京東上一家接受春聯定製的商家表

示，最近一段時間，不少消費者特意為寵
物來定製可以貼在牠們窩或小房子上的迷你春
聯，主人要求寫的內容也都特別有趣，比如什
麼「喵生幸福客八方，兔年吉祥照四季，喵宅
妙哉」，「喜氣洋洋伴汪來，財源滾滾隨汪
到，汪旺大吉」等一看就是寫給自家貓狗的內
容。「前幾年這樣的訂單很少見，寫起來感覺
很稀罕。但最近這樣的訂單特別多，一個月賣
出800副，我都見怪不怪了，汪汪喵喵的祝福
都可以寫。」
當下寵物過年裝也從衣服裙子等細分到帽

子、圍脖、頸飾、頭飾、髮夾等多樣產品上。
因不少產品都是手工產品，數量有限，過年前
一段時間需要搶着買才能買到。甚至有店主表
示，「本來賣的是人穿戴的飾品，銷量一直打
不開，直到今年開始轉做寵物飾品，想不到意
外走熱。」
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Liina接受
香港文匯報記者採訪時認為，

她表示，疫
、不斷被寵

物治癒的需求，使養寵需求越來越大，
越來越多的養寵需求帶動寵物消費市場
的逆勢增長。另一方面，現在的寵主們
將寵物視為家人朋友，視寵物為家庭成
員的一分子，寵物消費走向精緻高端
化，也驅動了寵物消費的增長升級。

寵物年夜飯銷情火爆
「今年賣的火爆的寵物年夜飯也
是最近兩年開始流行的新事物，主
要是寵物主想讓寵物也能感受新
春佳節的歡慶氣氛，注重給寵

物滿滿的儀式感，因此臨
近過年會越加關注到

寵物年夜飯。另

外，針對寵物的特色服務也持續
升級，部分寵物友好商戶在不影響
他人的情況下也允許攜帶寵物就
餐，這些都是隨着消費者的需求而
出現的項目。」她指出。
對於人們更願意為寵物花錢，Liina

認為是經濟水平的提高驅動寵物市場
發展。據亞寵發布的《寵物行業藍皮
書：2022中國寵物行業發展報告》顯
示，全國居民人均可支配收入持續增
長，2021年達到35,128元人民幣，
與2020年同比增長8.1%。隨着居民
收入的增加，人均購買力上升，居民
人均消費支出整體呈現上升趨勢，寵
物主的可支配收入增長及寵物「家
人化」的趨勢，同樣助推寵物相
關消費需求、消費力度的增
強，有效驅動寵物行業整
體發展。

疫情下相伴
寵物經濟逆市增長

毛孩不寂寞

三成人視寵物為家人 甘願花錢照顧
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寵物經濟逆市增長寵物經濟逆市增長

「寵物友好」商戶增 帶狗狗逛街吃飯不是夢
業內點評

◆寵物博主「飯趣拾光」在網上吆喝的寵物年夜飯套餐。

◆熱賣的寵物春聯。

◆寵物友好店內小
狗也能圍坐桌邊。

▶人均326元人民幣的寵物友
好高檔西餐廳內，網友

看到和寵物鄰桌
並不反感。

▲網友qxy733
晒出帶狗在寵
物友好餐廳消
費的照片。

◆ 網店英寵博物館售賣的
寵物年夜飯。

富養「毛孩」成趨勢
富養富養富養

寵物年夜飯火爆
◆ 春節來臨，
很多寵物主人
喜歡買新年裝
飾項鏈給「毛孩
子」。
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