
此次活動內容包括汽車促消費專場、電商促消費活
動專場、歲末歡樂季等，挖掘南山消費熱點，擦亮購
物名片，同時發布 「HiGo南山·見圳美好生活」品牌
榜單、平台榜單、商圈榜單等3個潮頭榜單，舉辦電
商促銷、汽車促銷、直播推廣、歲末歡樂季等四大主題
消費活動，全區將舉辦N場不同商圈主題促消費活動。

今年上半年，南山區 「我愛購 南山行」系列促進
消費活動累計發放1.66億元消費券，其中，購車補貼
拉動銷售超過70億元，電商消費券帶動電商消費總金
額超過1.2億元，營造濃厚促消費氛圍的同時，極大
的擴大拉動了內需。

一攬子措施谷汽車消費
據了解，本次活動期間，南山區將發放1億元汽車

消費券，推出一攬子措施激活汽車消費。以 「先消
費、後申請」的方式通過中國銀聯 「雲閃付」對符合
條件的個人消費者，按照購買單輛汽車的購車金額審
核後分檔發放消費券。

在電商消費方面，南山區將依託區內四大重點電商

平台——京東、抖音、分期樂、盒馬，為南
山區的企業、產品連結線上銷路，擴大產品
市場，為平台對接供應鏈資源，解決電商直
播 「貨」的問題，讓更多南山本地品牌通過
電商和直播渠道邁向全國。據了解，活動期
間，將發放5000萬元京東消費券、3900萬元
抖音消費券、1000萬元分期樂消費券、325萬
元盒馬消費券，預計實現撬動比超過1：8。

接續谷消費政策迎遊客
「HiGo南山 萬券齊發」電商促消費專項活動同步

啟動，首批3500萬元消費券通過京東、抖音、分期樂
三大平台啟動發放。本次活動期間，國內京東用戶都
可以通過京東領取南山消費券，購買南山產品，共享
美好生活。此外，南山區首次將數字產品納入消費券
核銷範圍，包括部分網絡平台的會員、權益等，一方
面擴展了消費券的使用範圍，優化消費者使用消費券
的用戶體驗，另一方面通過擴大數字消費提振服務業
企業信心，創造和引領新的服務需求。

與此同時，還發布了 「HiGo南山·見圳美好生活」
品牌榜單、平台榜單、商圈榜單等3個潮頭榜單。包
括大疆、素士、OPPO等在內的 「品牌榜單」，含京
東、盒馬、抖音等在內的 「平台榜單」，及天虹、深
圳灣萬象城、歡樂海岸等在內的 「商圈榜單」，三大
潮頭榜單將為消費者提供精準指南。

繼投入2億元 「真金白銀」消費券後，南山區後續
還會推出5000萬元 「真心實意」專項消費券，為5萬
名遊客發放最高至1000元/人的組合消費券，一次性
滿足遊客住宿、餐飲、娛樂、文旅等不同消費需求，
為留在南山、來南山過團圓年的 「候鳥」家庭發放新
春 「利是」。
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【香港商報訊】記者胡嘯原報道：12月17日、18
日， 「嶺南味 佛山品」2022粵菜師傅廚神爭霸賽在
廣東佛山順德華僑城歡樂海岸PLUS順德美食博物館
隆重舉行。來自粵港澳大灣區十一個城市的多名粵菜
師傅齊聚佛山，競逐粵菜師傅廚神爭霸賽冠軍寶座，
贏取10萬元（人民幣，下同）大獎。

推進「粵菜師傅」工程高質量發展
本次大賽由佛山市文化廣電旅遊體育局、市人力資

源和社會保障局、市商務局共同主辦，旨在深入貫徹
落實習近平總書記重要講話和重要指示批示精神，落
實廣東省委、省政府 「1+1+9」工作部署及佛山市推
進 「粵菜師傅」工程高質量發展要求，弘揚特色粵菜
飲食文化，共建世界美食之都，帶動佛山粵菜產業發
展和促進就業創業。

大賽自今年8月份正式啟動報名，得到了餐飲行業
的廣泛關注，通過徵集報名、層層篩選，多名來自粵
港澳大灣區城市的中國烹飪大師、廣東省星級粵菜師
傅、老字號傳承人等粵菜名廚同場競技，一展廚藝，

最終決出金銀銅獎。
本次廚神爭霸賽自啟動以來，不斷加大宣傳，在參

與本次爭霸賽的參賽選手中選出具有代表性的名廚大
咖，圍繞 「名廚、名店、名菜」三位一體，進行廚師
個人IP的品牌推薦片拍攝及宣傳造勢行動，為活動
共製作了宣傳片以及《我就是廚神》融媒體節目等短
視頻共13條次。 「嶺南味 佛山品」粵菜師傅廚神爭
霸賽選手招募片和活動宣傳片在微信端、電視端、地
鐵端進行滾動播放，其中在佛山地鐵信息屏滾動播放
了123.2萬次，覆蓋了地鐵客流245萬人次，進一步
擴大本次大賽的影響力，以及打造粵菜師傅行業領頭
羊旗艦隊的宣傳樣態。

為保證本次廚神爭霸賽的專業性、公平性和公正
性，大賽邀請7位來自香港、澳門、廣州、深圳、佛
山等大灣區城市的國家級評委、中國烹飪大師、專業
裁判擔任評委，對每款菜肴質量標準按質感、味感、
觀感、營養衞生、創意實用等五部分進行評分，滿分
為 100 分。7 位裁判成員由 1 名裁判長和 6 名裁判組
成。

大灣區粵菜師傅聚佛山顯身手
本次廚神爭霸賽吸引了多名來自佛山乃至粵港澳大

灣區的粵菜師傅參與其中，進一步擴大粵菜的影響
力。參賽選手有澳門的優秀參賽選手劉碧銳，深圳市

優秀選手王正亞，廣東省四星級粵菜師傅、 「江太
史」老字號傳承人江欣燦，中國烹飪大師、特級烹飪
師（粵菜）李濟深，中國烹飪大師葉志光等多名名師
名廚，高手雲集，比賽激烈。

本次大賽以粵菜中式烹飪為主，包括廣府菜、潮
菜、客家菜三大菜系大比拚，大賽分為初賽和決賽，
其中從初賽中選出7人入圍決賽，通過決賽選出金銀
銅獎各1名。

經過初賽和決賽激烈比拚，廚神誕生了。來自順德

漁村的李濟深最終
贏得比賽金獎。在
決賽中，他憑借一道清
而不淡的雲腿堂灼雞片，
和一道運用慢火粵菜燜烹飪方法去製作的陳皮牛肉獲
得裁判們一致好評，斬獲金獎。根據大賽獎金獎品設
置，金獎選手不僅可以獲得10萬元現金獎勵，還集
中媒介資源優勢，集中打造 「粵菜師傅廚神」的社會
影響力，積極傳播粵菜文化。

【香港商報訊】記者黃裕勇報道：廣東省大灣區辦
專職副主任祝永輝近日談到大灣區科技創新未來發展
時表示，廣東將加快構建深港河套和粵澳橫琴 「兩
點」、廣深港和廣珠澳 「兩廊」的創新格局，協同港
澳推進建設一批高水平創新平台。廣東着力建設10個
戰略性支柱產業集群和10個戰略性新興產業集群，不
斷夯實產業發展基礎，推動大灣區高新技術企業數量
突破6萬家大關。

此外，廣東省提出做大做強新一代信息技術等支柱
產業，鞏固提升新能源汽車等新興優勢產業，積極發
展人工智能、基因技術等未來產業，爭取再打造若干
萬億級產業集群，培育壯大一批百億級和千億級新興
產業集群，不斷提升產業集群配套能力。

打造全過程創新生態鏈
製造業當家的大灣區，科技創新是支撐。廣東區域

創新綜合能力連續6年居全國第一，深港穗科技集群
連續三年居全球第二。

廣東將扎實推進國際科技創新中心建設，為廣大投
資者營造良好創新環境。具體而言，廣東將不斷深化
科技體制改革，完善 「基礎研究+技術攻關+成果轉
化+科技金融+人才支撐」的全過程創新生態鏈，加
快構建深港河套和粵澳橫琴 「兩點」、廣深港和廣珠
澳 「兩廊」的創新格局，協同港澳推進建設一批高水
平創新平台，推動大灣區綜合性國家科學中心和高水
平人才高地積厚成勢。

「灣區通」擦亮營商「金字招牌」
與此同時，廣東在提升粵港澳市場一體化水平，

為廣大投資者打造市場化法治化國際化營商環境方
面也不斷發力。據悉，近年來，廣東以粵港澳規則
相互銜接為重點，持續拓展法律、會計、建築等領

域的職業資格認可和標準銜接範圍，着力提升口岸
通關效率、促進金融互聯互通、推動資金跨境流動
更加便捷。

祝永輝透露，廣東將着力讓市場化法治化國際化營
商環境成為廣東的 「金字招牌」。為此，廣東將深入
實施 「灣區通」工程，加強與港澳在市場准入、產權
保護、法治保障、政務服務等方面的規則銜接，主動
對接實施國際高標準經貿規則，穩步擴大制度型開
放。

近年來，中央積極支持大灣區建設橫琴、前海、
南沙等重大合作平台，在產業發展、對外開放、民
生合作、財稅等方面賦予了極具含金量的重大支持
政策。祝永輝表示，廣東積極對接香港北部都會區
發展策略和澳門 「1+4」多元化發展策略，高水
平、高起點建設橫琴、前海、南沙等重大合作平
台。

嶺南味 佛山品 2022粵菜師傅廚神爭霸賽圓滿收官

派2億消費券覆蓋多領域

深南山近百場活動谷消費
【香港商報訊】記者王靜抒 、郭美紅報道： 「HiGo南山·見圳美好生活」

促消費活動近日啟動，並持續至2023年春節期間，深圳市南山區將發放2億
元（人民幣，下同）消費券，推出近百場線上線下促消費活動，覆蓋汽車、
家電、數碼、服裝、餐飲等多個領域。

「兩點」「兩廊」格局 大灣區創新平台加速構建

◀ 2022 粵菜師
傅廚神爭霸賽頒獎
儀式。

深圳南山營造出濃厚的促消費氛圍。 主辦方供圖

▼金獎作品雲腿
堂灼雞片。

【香港商報訊】記者黃裕勇報道：《廣州青年發展
報告（2022）》近日發布，報告顯示，廣州青年人口
數量創新高，但區域分布不均衡。根據廣州市第七次人
口普查數據，2020年11月1日，廣州青年人口為713.52
萬人，近十年增加161.41萬人，增量比前十年翻倍。

報告指出，廣州青年人口數量、受教育程度顯著提
高，晚婚趨勢較為明顯，廣州青年人口教育素質顯著
提高，約45%青年人口接受大學教育。廣州青年人口
結婚集中在中高年齡，晚婚趨勢明顯。

廣州青年人口
十年增量翻倍

【香港商報訊】記者林麗青報道：記者昨日獲悉，
2022年深圳 「一帶一路」國際音樂季開幕音樂會定
於2023年1月14日在深圳音樂廳舉行。本次音樂季
共有8場音樂會，香港中文大學（深圳）音樂學院為
音樂季執行單位，成立了以葉小鋼院長為藝委會主任
和藝術總監的音樂季藝術委員會和專業的執行團隊。

自2017年起，經文化和旅遊部批准，深圳市政府
和中國音樂家協會聯合主辦每年一屆的深圳 「一帶一
路」國際音樂季。音樂季已經成為深圳建市以來由政
府主導的水平最高、最成功的文藝盛舉和知名國際文
化品牌。

【香港商報訊】記者羅國淮 通訊員張倩報道：廣
東省文化和旅遊廳近日公布《首批廣東省鄉村旅遊優
質項目名單》，深圳市大鵬新區鵬城村作為深圳唯一
代表成功上榜。

鵬城村以 「大鵬所城」而聞名，位於大鵬半島北
端，這裏承載着深厚而悠久的文化底蘊，紅色資源豐
富，2003年入選中國歷史文化名村，2020年在《鄉
村振興大擂台》上獲得 「十強村」稱號，2021年獲
批 「廣東省文化和旅遊特色村」，深圳別名叫 「鵬
城」就來源於此。

粵鄉村旅遊優質項目
深圳鵬城村入選

【香港商報訊】記者姚志東報道：近日，一批供港
活豬經海關人員檢疫無異常後監裝驗放，經文錦渡口
岸運往香港。40分鐘後，這批活豬將到達香港上水屠
房，處理好的新鮮豬肉將趕在香港早市前鋪入市場。

當前，香港市場上活豬九成以上來自內地。深圳清水
河供港活畜中轉倉作為全國唯一的供港活豬接駁檢疫
場所，海關在這裏設立專門檢疫點，把好調運環節的最
後一道關口，提高通關效率。據深圳海關統計，今年前
11個月共檢疫供港活畜89.55萬頭，同比增長23.75%。

深前11個月保障
供港活畜近90萬頭

深圳「一帶一路」
國際音樂季將啟
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