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12月9日，由中国国家大剧院主办
的“2022世界剧院北京论坛”、中国国
家大剧院和中国舞台美术学会联合主
办的“2022 台湖舞美国际论坛”在北
京落幕。为期两天的论坛期间，全球
30余个国家的300余位表演艺术行业代
表通过线上的方式“相聚”，50余位嘉
宾发表演讲，共同探讨表演艺术行业
的“传承”与“创新”。

过去一年，面对行业共同的机遇
与挑战，全球剧院在传承自身特色的
同时锐意创新，探索可持续发展新战
略，策划线上线下相结合的演出活
动，积累了丰富的实践经验。各剧
院、艺术机构代表结合自身创新理念
及成功案例，围绕剧院可持续发展、
数字化运营、吸引观众重返剧场的举
措等领域，与国际同行展开讨论。

意大利斯卡拉歌剧院首席执行官
多米尼克·梅耶说：“疫情期间，我们
实现了数字化升级。首先是彻底更换
剧院的电脑系统；其次是建一个独立

的线上播放平台，播放我们的歌剧、
芭蕾等；第三是升级剧场内观众座椅
背后的字幕显示屏，为观众提供更好
的观演服务。”

英国爱丁堡国际艺术节首席执行
官弗朗西斯卡·赫吉表示，过去这段时
间，他们通过免费活动和折扣吸引新
观众，以定期的、持续的宣传提高老
观众的信心和忠实度。“我们的经验是
演出要与人们的生活密切相关，要让
观众认为观看现场演出物超所值。”

论坛上，参会嘉宾还介绍了各自
剧院近期制作推出的新剧目、新活
动，分享行业发展最新动向。美国卡
内基音乐厅执行与艺术总监克利夫·格
林逊表示，在过去 15 年里，卡内基音
乐厅最具代表性的举措是举办了多个
艺术节。每个艺术节都围绕一个主题
展开，旨在激发观众的好奇心，并为
他们提供探索重要议题的契机。讲好
故事是节目策划的关键，这也是卡内
基音乐厅能成为艺术领域领军者之一

的重要原因。
中国上海大剧院艺术中心总裁张

颂华认为，应该从多个方面探索未来
剧院可持续发展的新路径：发挥整合
优势，深化场团融合，丰富内容供
给；打造经典剧目，面向Z世代开掘更
多触达渠道；释放空间潜力，以区域
效益辐射城市生活；把握数字化赛道
机遇，打开剧院场景延伸的可能性。

在“2022台湖舞美国际论坛”中，海
内外诸多深耕舞美艺术领域的嘉宾，
通过最前沿的案例分享，阐述舞台美
术、舞台空间、舞台多媒体、布景设
计等方面的新科技、新呈现，激发新
思考，引领舞美行业发展新方向。

国家大剧院舞台技术部部长管建
波说：“线上演出必须以观众喜闻乐
见的形式，创新性地策划节目内容，
进行新颖独特的视觉传达。既然观演
关系发生了变化，在专为线上播出策
划的演出中，舞美布景的设计可以更
多地考虑摄像机镜头捕捉的画面效

果，而不必考虑现场的观众视线和视
角问题。”

导演、舞美设计师、服装设计师
乌戈·德·安纳说：“在剧院舞台布置
上，新材料新技术不断涌现，比如有
机玻璃镜面与真空彩绘的结合，让彩
绘背景创造出全新场景和特定氛围。
视频投影技术也让场景变得更加真实
具象。这些都给舞美艺术带来了新的
可能。”

经过交流讨论，各位代表一致认
为：表演艺术是人类文明的瑰宝，要
在传承中延续经典，在创新中走向未
来。要应用新技术、新媒介、新空
间，持续拓展表演艺术边界，服务多
元化受众。要携手致力于表演艺术传
播普及、青年艺术家培养扶持、新作
品创作呈现，为全球表演艺术的可持
续发展，注入不竭的动力源泉。要密
切互换巡演、联合制作、联合呈现，
深化各领域、全方位交流合作。

本次世界剧院联盟框架下两大论
坛的同期举办，彰显了中国国家大剧
院在剧院运营管理、艺术生产、舞美
创作等领域拥有广泛的凝聚力和影响
力。中国国家大剧院院长、世界剧院
联盟主席王宁表示，推动表演艺术的
传承发展、文明交流互鉴是全世界表
演艺术行业共同的使命和愿望，中国
国家大剧院将继续与世界各国剧院、
艺术机构团结协作，共创美好明天。

党的二十大报告提出“推
进文化自信自强，铸就社会主
义文化新辉煌”，在文艺界引起
热烈反响。网络视听行业作为
社会主义文化的重要组成部
分，无论在“推出更多增强人
民精神力量的优秀作品”，还是

“满足人民日益增长的精神文化
需求”“增强中华文明传播力影
响力”等方面，都承担着重要
作用，责任重大，使命重大。

持续输出高品质内容，讲
好中国故事，是腾讯视频一以
贯之的行动指南。多年来，在
内容布局、制作、排播、运营
等各方面工作中，我们深刻认
识到网络视听平台要展现更大
作为，应该做好“三个把握”。

把握时代脉搏，找准时代
方位。“为时代画像、为时代立
传、为时代明德”不仅是对文
艺工作者的要求，也呼应了广
大观众对时代精品的需求。近
些年来，我们制作、播出了

《埃博拉前线》《扫黑风暴》《山
海情》《在希望的田野上》等一
批现实题材作品，围绕援非抗
疫、扫黑除恶、脱贫攻坚、乡
村振兴等大事要事，紧扣主题
主线，以丰富的影像和生动的
画面语言描摹火热的社会生
活，展现新时代中国人民的精
神风貌。这些作品在平台上的
热播，充分反映了网络视听创
作只有熔铸于时代之变、中国
之进、人民之呼，才能获得强
大的生命力。

把握人民之需，坚守人民
立场。人民是文艺创作的源头
活水，只有扎根人民，才能获
得取之不尽、用之不竭的创作
源泉。近年来，我们立足现
实、扎根人民，积极制作和传
播人们喜闻乐见的网络视听精
品。《狮子山下的故事》从一家
茶餐厅娓娓道来两代香港人近
40年的奋斗史，用温暖的笔触
传递出浓厚的家国深情；《乔
家的儿女》 通过一个中国式大
家庭的变迁，展现平凡生活的
真情与美好；以 《风味人间》

《早 餐 中 国》 为 代 表 的 纪 录
片，既贴近百姓生活，又有
中华文化辨识度……类型多
元、题材丰富的作品，让人
民群众的精神文化生活不断
迈上新台阶。

把握传承与创新的关系，
开拓网络视听创作新境界。中
华文明博大精深，中国故事丰
富多彩，在发展社会主义先进
文化，弘扬革命文化，传承中
华优秀传统文化等方面，网络
视听平台大有可为。近年来，
以 《梦华录》 为代表的古装剧
集，用现代视听语言再现中华
文化的音律之美、服饰之美、
意蕴之美，让观众充分领略传
统文化的魅力与活力；少儿动
画 《故宫里的大怪兽》 以新技
术激活文物，打开奇幻视听空
间，在寓教于乐的同时引导青
少年增强文化自信；网络电影

《特级英雄黄继光》以当代视角
再树英雄人物，展现了人民志
愿军战士不畏牺牲的英雄壮
举，让革命先烈的伟大爱国主
义精神得到传承。此外，随着
反映基层干部工作的 《县委大
院》、以“时代楷模”张桂梅为
原型的《大山里的女校》、展现
抗联战士英勇抗敌的 《八十八
国际旅》 等作品的陆续上线，
我们将立足不同题材和视角，
创新表达形式，更好地讲述中
国故事。

党的二十大报告要求广大
文艺工作者“讲好中国故事、
传播好中国声音，展现可信、
可爱、可敬的中国形象”。作为
网络视听平台，腾讯视频非常
重视国际传播能力建设。2019
年，我们在海外推出 WeTV，
成为国内率先在海外多地区落
地 的 中 国 流 媒 体 服 务 平 台 。
WeTV 以流媒体形态拓宽华语
文化的输出渠道，将华语内容
提供给更多的国际观众观看，
提升了国际传播效能，得到了
大量海外用户的认可。

2022 年，腾讯视频共有上
百部优质作品输出海外，涵盖
电视剧、纪录片、动漫和综艺
等类型，覆盖海外超过 200 个
国家和地区。此前，《风味原产
地》 系列纪录片被 Netflix 买断
全球版权，面向 190 多个国家
和地区播出，极大传播了中国
美食文化。少儿动画 《超级小
熊布迷》 带着中国原创动画 IP
的优秀基因走向全球，登陆北
美市场后，在一系列全球知名
授权展、动漫展上展现了独特
风采。

号角已经吹响，站在新征
程的起点，我们将继续坚持“以
人民为中心”的创作理念，以

“时代感、高品质、创新性”为
准绳，创作更多满足人民精神
文化需求、增强人民精神力量
的精品力作，展现网络视听新
作为，展示中国文艺新气象。

（作者系腾讯公司副总裁、
腾讯在线视频首席执行官）

运用分形艺术、未来感十足的动
态虚拟服装 NFT 造型，灵感源于黔东
南苗族神话传说、融入中国非遗文化的
主题走秀，将古代小品画作中的浪漫感
具象于设计的系列时装……今年 9 月，
3家来自广东深圳的服装品牌，受米兰
时装周官方邀请，在T台上掀起了一股
中国风。

近年来，深圳服装品牌、设计师
接连在国际时尚舞台上大放异彩，饱
含东方元素的深圳时尚受到世界广泛
关注。个性鲜明的深圳设计不仅折射
出深圳这座城市年轻、时尚、开放、
包容的气质，也展现出中国本土设计
不断破圈生长的独特性和多面性。

原创表达打破标签式印象

目前，深圳拥有服装设计师3万名
左右，良好的行业生态让深圳成为

“独立设计师的温床”，不断走出具有
国际竞争力的中国原创设计新势力。

在海外秀场上，深圳时装频繁亮
相：“时尚深圳”活动组织企业连续5次
参加伦敦时装周；歌力思、影儿、玛
丝菲尔等一批深圳知名服装企业先后
走出国门；深圳服装行业协会携深圳
品牌连续5年亮相纽约时装周，几十家
知名时装品牌的设计师组成深圳时尚
军团，在纽约时装周上绽放光芒……

设计师杨子创立的 ANNAKIKI 品
牌，从 2017 年至今，已经连续 11 次登
上米兰时装周官方日程走秀。她表
示，代表中国的设计师品牌亮相米
兰，跟全球各大品牌站在同一个舞台
上，就是希望让全世界看到中国设计。

中国设计是什么？中国设计师靠
什么走向世界？曾在众多国际大赛中
取得亮眼成绩的深圳威调设计有限公
司创始人、设计师朱威特坦言，在走
出去的过程中，自己一度对“中国设
计师”的身份感到迷茫：“当初第一次
参加国际性比赛，我就一直在思考该
怎样以中国设计师的身份跟世界对
话。很想把中国的东西表现出去，但
是如何表现？”

最终，他选择坚持以自我创作打
破标签式的中国印象。“我生长的这片
土地以及孕育我的文化，已经刻进我
的骨子里。不刻意而为的自我表达，
就是我作为中国新一代设计师的表达
方式。只有这样，才能自信地向全世界
说 出 我 们 是‘Made in China，Created
in Shenzhen’。”

传统文化赋能设计创新

随着走出去学习、交流、开拓市
场的步伐加快，越来越多设计师和艺
术工作者意识到独有的文化审美的重
要性。中国文化博大精深，深入理解
后，对传统文化进行创造性转化，往
往能迸发出新的灵感。

以桑蚕丝为坯底，由中草药薯茛
的汁液浸染，再以珠三角特有的、富
含多种矿物质的河涌淤泥覆盖，反复
日晒加工……经过 14 种工艺、36 道工
序以及 1至 3年的窖藏等待，一匹香云
纱方才生产完成，可以用于制衣。

“香云纱是岭南地区的传统手工艺

面料，其历史可以追溯到 1700 多年
前。”深圳设计师、德玺见萩品牌创始
人邢莉莉介绍。参与香云纱国家非遗
申报的经历，使她决定创立德玺见萩
品牌。“我希望用中国的面料做世界的
设计，推动和活化香云纱传统工艺，
把它带到世界舞台上。”

近年来，深圳市大力倡导“纺织
非遗活化工程”，希望通过“非遗+时
尚”的模式，以深圳设计之都的时尚

设计力量进一步激活非遗的生命力，
更好地保护、传承与创新纺织非遗，
让纺织非遗重新进入现代生活场景，
在新时代里“活”起来。

以绰丝、刺绣、贴片等手法，将
清代文官服上的禽鸟图呈现在现代设
计风格的夹克上；传统老虎布偶、舞
狮表演的形象被用作服装图案或装饰
点缀；潮汕民居特有的屋檐结构被运用
于服装的剪裁线条……来自深圳的中

国十佳时装设计师之一孙贵填，不断创
新国潮设计。他表示：“从小耳濡目染
潮汕地区的祠堂文化，所以作品中常会
出现古老图腾的设计形式。”

在不久前刚刚落幕的 2023 春夏深
圳时装周上，深圳兰腾国际文化发展
有限公司将侗族刺绣非遗传承人杨先
荣的代表作品，与独立设计师品牌
SOOT MOOR进行时尚混搭，带来一
场“非遗服饰大秀”。

吉祥斋、走心、衡韵雅序等以国
风为内核的深圳品牌，也在传承中国
传统文化的同时，融入国际化的设计
语言，展现了中国高端女装品牌的国
际视野。

深厚底蕴涵养文化自信

近年来，通过挖掘传统文化与工
艺，创新设计语言，深圳时尚产业不
断提升文化底蕴与历史厚度，彰显着
属于中国时尚的文化自信。

不久前，赢家时尚集团旗下的品
牌拉珂蒂以“民艺复兴”为主题，压
轴中国国际时装周 25 周年闭幕式。此
场大秀以东方瓷韵为灵感，融合了中
国 传 统 元 素 —— 粉 彩 瓷 ， 从 “ 色 ”

“形”“质”“韵”等多方面解读中国传
统文化。

赢 家 时 尚 集 团 副 总 裁 袁 琼 说 ：
“我们每年都会去各地采风，为了东
方瓷韵这组设计，我们组织团队到景
德镇交流学习，了解粉彩瓷的用色、
制造与故事，将传统元素注入每个设
计之中。”

BBLLUUEE 粉蓝时尚创始人李飞
跃长期致力于挖掘传统文化与民族艺
术。在该品牌带来的时尚艺术跨界秀

《苗岭的早晨》 中，苗文化概念礼服的
走秀与苗铃、苗鼓、竹竿舞、对山歌
等多种元素的结合，引发国内外时尚
界关注，实现了东方美学的时尚化、
国际化。

“设计的背后，是一个品牌、一个
团队的情怀和梦想。当我们选择一件
服装时，我们选择的不是服装本身，
而是内心的文化认同。”李飞跃说。

11月 22日，在第 10届深圳原创时
装周上，品牌牟尚的展位吸引了许多
人驻足。光泽莹润的真丝时装色调干
净、线条流畅，取自白玉、青釉的色
彩，搭配水墨渲染与印花纹理，东方
韵味与西式简约得到了巧妙的融合。

“中国几千年的文化和历史，给了
我们最大的底气。”深圳设计师、牟尚
创始人李潞壹表示，“从中国悠久、博
大精深的文化里寻找启发、寻找创
意，做出能让世界感受到中国文化之
美与历史之深厚的品牌，是我们所有
服装人的情怀。”

在迈向国际时尚舞台的路途上，
深圳服装品牌、设计师正不断从传统
中汲取养分，自信满满，诠释着来自
中国的美和故事。

本报电 （记 者郑娜） 12
月 14 日，全新改版升级的恭
王府博物馆英文网站正式上
线，以丰富的栏目内容、全新
的视觉创意、国际化的语言表
达，向世界展示与传播王府历

史文化，弘扬中华优秀传统文
化精髓。英文网站的全新亮相
也正式拉开了 2023 年恭王府
博物馆 40 周年馆庆系列活动
的序幕。

在视觉设计上，恭王府博
物馆新版英文网站将恭王府博
物馆原创的传统绘画线描风形
式与王府特色景致进行融合，
以清代王府传统色彩中的红、
绿两色作为主色调，辅之以黄
色、灰色，色调清新典雅且别
具一格，中国传统建筑的风姿
尽显无遗。基于馆藏丰富的历
史文化资源，网站分为导览、
动态、光影、展览、藏品、活
动和文创等栏目，充分展示恭
王府博物馆的底蕴与风采，让
海内外用户通过“云端”了解
恭博、爱上恭博。

2022世界剧院北京论坛落幕

探讨表演艺术行业传承与创新
本报记者 郑 娜

深圳设计绽放国际时尚舞台
本报记者 吕绍刚
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▲2023春夏深圳时装周现场。
深圳时装周供图

▲2023春
夏深圳时装周
上，深圳兰腾国
际文化发展有
限公司展示以
侗族刺绣为元
素设计的服饰。

深圳时装
周供图

▲在中国国际时装周 25
周年闭幕式上，服装品牌拉
珂蒂展示以东方瓷韵为灵感
的服饰。 品牌方供图

▲深 圳 本 土 设 计 师 品 牌
HUI 以“屏风之外”为主题亮相
2022 AW米兰时装周。

品牌方供图
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新版恭王府博物馆英文网
站首页。

恭王府博物馆供图

恭王府博物馆英文网站全新亮相


