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3 月 14 日至 17 日，全球电影交流
合作重要平台和活动之一 2022 香港国
际影视展以全线上方式举办，中国电
影联合展台首次亮相，引发业界关注。

与全球同行加强合作

为贯彻落实《“十四五”中国电影
发展规划》，加强中外电影交流合作，
中国电影合作制片公司创设了中国电影
联合展台。

中国电影合作制片公司长期从事中
外电影交流与合作工作。该公司经理刘
春告诉记者，十多年来，中国电影快速
发展，尤其是市场规模、银幕数等已跃
居世界前列，包括电影进出口、合作拍
摄、艺术创作及技术人才互动、跨境取
景拍摄、节庆活动等在内的国际交流与
合作稳步推进。2018年以后，中国电影
迎来了新一轮高质量发展。然而，2020
年初开始，新冠肺炎疫情给全球电影带
来了冲击和挑战。得益于中国政府对疫
情的果断有效防控，再加上相关行业各
级主管部门因时因势出台的一系列鼓励
与扶持政策，中国电影行业在 2020 年
和 2021 年连续交出了可喜答卷。中国
电影复工复产所取得的阶段性成绩，为
整个行业逐步恢复国际交流与合作奠定
了较为扎实的基础，有必要与全球同行
通力合作，重拾信心。

2022年1月29日，中国电影合作制
片公司发布《中国电影合作制片公司关
于参加2022年国际电影节电影市场“中
国电影联合展台”的通知》，表示将在今
年的香港国际影视展、法国戛纳国际电
影节等重要的国际电影节、电影市场设
立中国电影联合展台，邀请国内各电影
机构与中国电影合作制片公司形成合
力，共同推动优秀华语电影的国际传播，
重新提振全球电影行业的跨境合作。

中国电影股份有限公司、电影频
道、中国电影资料馆、中国电影博物
馆、北京及上海国际电影节、北京电影
学院、博纳影业、万达影业等 30 家中
国境内电影机构参加了 2022 年香港国
际影视展中国电影联合展台的线上展
馆，重点展示了 《长津湖之水门桥》

《我和我的父辈》《守岛人》《奇迹·笨小
孩》 等 65 部近年来已经完成或目前处
于开发中的本土电影作品。各参展机构
以图文、视频等形式在展位橱窗展示相
关内容，为优秀国产影片提供与境外同
行一对一精准配对的机会，推动富含优
秀中国文化元素的中国电影“走出去”。

参展机构之一北京国际电影节组委
会办公室执行副主任崔岩说，以往他们
每年都会去海外参加展会，和海内外同
行交流，这两年因为疫情没能参加。

“中国电影联合展台提供了一个难得的
机会，所以我们积极参与线上展馆，呈
现北京国际电影节这两年的开闭幕式、
中外影人红毯和一些论坛、创投项目的
视频，我们的邀片公告、主宾国设置相
关信息和联系方式等也放进去，进行自
我推荐。这其实是最简单淳朴、回归本
真的诉求。”

崔岩认为，中国电影联合展台的举
办，体现了疫情下中国电影全行业的信
心和齐心协力、共克时艰的精神，并借
此告诉国际影人：中国电影业没有停下
发展的脚步；北京国际电影节也将继续
举办，有条件时会恢复到以线下为主，

“希望中外影人更多地关注中国电影，
参与北京国际电影节”。

促进海外交流和宣介

除了线上展馆，在 2022 香港国际
影视展期间，中国电影联合展台的另一
项重要活动是“中国电影最新发展成就
宣介会”。中国艺术研究院高级编辑支
菲娜以“中国电影发展的经验与创新”
为题，围绕 2018 年至 2021 年中国电影
的探索与突破，从各级主管部门对电影
行业的扶持措施、公共服务与惠民保
障、疫情暴发以来中国电影行业的应对
措施、生产提质与产品优化、壮大主体
与市场繁荣、科技创新与版权保护、中
外交流与国际合作7个方面，客观深入
地介绍了 2018 年以来，尤其是疫情影

响之下，中国电影取得的最新发展成
就。随后，支菲娜与博纳影业集团创始
人、董事长兼总经理于冬、万达文化集
团总裁兼万达电影总裁曾茂军和国家中
影数字制作基地副总经理马平，分别聚
焦 2018 年以来中国电影创作生产、院
线制改革及影院发展和中国电影基地建
设等专题，进行了一对一的对谈。最后
由刘春就国际上普遍关注的中外电影合
拍相关政策进行了解读。宣介会全程录
像，自3月17日起在香港国际影视展线
上平台以中英双语版本播出。

对应这两项活动，支菲娜认为，中
国电影联合展台负有两重使命，一方面
要促进中外电影交流，提升中国电影的
国际影响力；另一方面要向世界宣介中
国电影发展成果，其中中国政府关注文
化、惠及民生和关注科技发展、自主技
术创新的内容，尤为重要且富有新意。

“中国电影联合展台是中国电影海
外推广工作的一个创新。”支菲娜说，
以往中国电影项目或企业的海外宣推大
多是单打独斗，中国电影联合展台采取
电影业集体组团出海的形式，在电影

“走出去”方面是一个明显进步；以往
的海外宣推通常只是产品或者企业形象
展示，没有对相关政策和行业发展概况
的展现，此次宣讲会由业界专家与领军
人物从多个角度介绍中国电影各环节发
展的真实情况，尤其是疫情之下中国电
影人的探索和取得的经验，为世界电影
复苏增添了“中国动力”。

“博纳、万达这两家民营企业和中影
这家国有企业及其负责人对行业的分析
判断，折射了中国电影的主体壮大和市
场繁荣，也是疫情之下心怀热爱、不屈

不挠的中国电影、中国电影人的缩影。”
支菲娜说。而支菲娜将近一个小时的宣
介，既扎实全面又活泼生动，引用了大
量调研数据和表格、图片，甚至还有上
海百丽宫百美汇影城员工们改编演绎、
反映疫情期间影院情况的网红歌舞视频

《Mojito》。
博纳影业近4年时间成绩斐然，博

得海内外影人称道。2018年以来，博纳
影业出品影片累计国内票房超过200亿
元；《红海行动》《长津湖》《长津湖之
水门桥》 等新主流大片获得了广泛认
可。于冬说：“这次推介是很有必要
的。很荣幸这次作为推介嘉宾，向世界
展示中国电影的成就。”他认为，“我们
的优秀影视机构和作品参展，可以让更
多国家和地区的观众欣赏到中国出品的
优秀影片，进一步了解中国、了解中国
人民”。

为业界提供更优质服务

据统计，30 家参展机构中有 21 家
通过参加此次活动与境内外同行建立了
联系，其中约半数以上为境外同行。

崔岩表示，北京国际电影节将积极
参加今年中国电影联合展台选择的每一
个国际大型电影节展，“在今年北京国
际电影节举办之前的国际电影节展上，
我们将借机发出参加北京国际电影节的
邀请；在今年北京国际电影节举办之后
的国际电影节展上，我们将进行今年北
京国际电影节的成果展示，并为明年的
北京国际电影节做好宣传”。

中国电影正积极融入国际电影发
展。支菲娜介绍，从 2018 年以来，我
国继续加强同国际电影市场的交流合
作。更加多元化的优秀外国电影进入了
中国市场。虽然受疫情影响，2020年、
2021年进口片数量有所减少，但数据表
明，有更多国家的影片进入中国市场，
还有大量境外影片通过专题影展的方式
在全国各地展映，促进了文化交流和民
心相通。中国在世界电影产业中有了更
多担当，2018年中国电影市场票房在全
球占比为20%，2021年占比为将近35%。

刘春表示，中国电影合作制片公司
将对首次举办的中国电影联合展台及各
项相关活动进行认真总结，不断优化方
案，结合全球疫情形势，积极筹划举办
好后续将在法国戛纳国际电影节等本年
度其他重要国际电影节、电影市场设立
的中国电影联合展台，力争为业界提供
更加专业化、系统化、高效化的服务。

从 2021 年春节河南广电 《唐宫夜
宴》横空出世，到2021年“中国节日”系
列制作了7 台晚会，再到2022 年中国节
气、中国节日“双节”系列并行，许多观众
已经习惯于每逢重要传统节日、节气，就
对河南广电的相关节目充满期待。2022

《清明奇妙游》已是河南广电的第二个
《清明奇妙游》，也是河南广电的第十次
《奇妙游》，还能不能做出新感觉？能不
能超出观众不断提高的期待值？2022

《清明奇妙游》于4月4日晚播出后，大
量英语国家网友涌入相关新媒体平台，
对节目进行点赞、推介。

2021年《清明奇妙游》将实景拍摄
与AR技术巧妙融合，二次元的唐宫小
姐姐打开《清明上河图》，以穿越的形
式四处踏青、游玩，舞蹈《纸扇书生》
带领观众享受文化研学之旅。

2022年《清明奇妙游》将“西园雅
集”作为叙述背景，中国古典文学成为
纽带，古代文人的雅集传统和清明节气
的自然特征相互融合，打造了“风起清
明画屏中”的主题。

所谓“西园雅集”，是历史上著名
的文人聚会活动之一，发生于北宋汴京
（今河南开封）。苏轼、苏辙、黄庭坚、
晁补之等 16 位文人名士在西园游园玩
乐，其后李公麟、米芾作画作记，描绘
了这一文坛盛事。

绵延于两度 《清明奇妙游》 中的，

是对传统文化的尊重与景仰。这种情怀
也贯穿河南广电节目创新的始终。2022

《清明奇妙游》总导演陈佳说：“每次创
作都是对传统文化的深入探究。”

2022《清明奇妙游》中既有展现清
明时节忙碌景象的舞蹈 《陇上踏歌
行》、再现古人踏青骑射的情景习俗表
演 《春好近清明》、表现清明吃青团、
馓子饮食习俗的歌曲《梦寒食》等，也
有融合器乐、京剧、说书艺术的《揽明
月》、运用评弹+昆曲元素演绎的戏曲

《清茗酬知音》等。
2022《清明奇妙游》在内容编排上有

新颖的创意、升级的结构。陈佳介绍，晚
会在戏剧、影视与综艺的融合等方面进
行了一些大胆实践。“我们借助李公麟

《西园雅集图》自有的分段落、分场景描
绘方法，将节目以画中画、戏中戏的形
式，有机镶嵌在文人的聚会活动里”。结
构上的升级背后，有深刻的文化理解作
支撑。在陈佳看来，清明这个节日包含
了中国人的生死观，传递着“天人合一”
的理念。“我们要积极、坦然地面对生老

病死。逝去的人并没有真的离去，依然
活在我们心中；而活着的人要奔向未来，
更加热爱生命，热爱这世界。”她说。

2022《清明奇妙游》的取景地从河
南走向全国，体现了更加开放包容、兼
容并蓄的创作心态与文化自信。2021年

《清明奇妙游》以及“中国节日”系列
节目主要在河南取景，郑州、开封、洛
阳、登封、安阳的文化古迹纷纷亮相。
2022年《清明奇妙游》走向了更广阔的
文化空间。据陈佳介绍，今年不只在河
南拍摄，还去北京、云南、四川、浙
江、广西等地取景，希望将《清明奇妙
游》 中的清明做成“真正的中国节
日”。以李玉刚演唱的 《清明客》 为
例，画面实景取自浙江丽水的古堰画
乡、河阳古民居和仙都，烟云缭绕、山
水交融的江南乡村，彰显了清明慎终追
远的情思和意蕴。

▶对于整个民族而言，作家应该是善听的耳朵、
敏锐的眼睛和智慧的大脑；同时，作家也应该是时
代、社会的记录者，是人民心声的倾听者。作家将敏
锐的视角和最大的热情投向了社会和人，发现其中值
得书写的文学细节和文学命题。而作品的思想高度，
又体现在作者面对问题时的角度、视野和判断能力上。

——《长江文艺》杂志社副主编喻向午谈作家和创作

▶中医药文化在海外传播历史悠久，但其接受度
和影响力目前不如西医，在全球范围内尚未建立起中
医药话语体系。其中原因有很多，但翻译与传播受限
是因素之一。从这个角度说，充分挖掘中医药文化内
涵并对其进行准确翻译，向全世界传播好中医药文
化，也是讲好中国故事的一个重要部分。

——西南交通大学教授李孝英谈中医药文化的翻译

▶如果一个剧目演出之后，观众只是眼睛快乐了一
下，心情愉悦了一时，人物形象不够真实、鲜明、生动，无
法长久地停留在受众的记忆当中，那么无论如何不能说
是艺术上的完美与成功。典型的戏剧人物，需要长期
的、艰辛的不断探索、淬炼的过程，经由时间的淘洗逐渐
提纯、完善，艺术魅力在不断的创造、认知、解读中形成
开放的意义空间，成为带有共识性、恒久性的文化符号。

——中国艺术研究院话剧研究所所长、研究员宋
宝珍谈戏剧人物的塑造

▶演《雷雨》不是一种职业，是一份事业。我们
要重视经典，敬畏经典，爱惜经典。不管是青年演
员、中年演员，还是像我这样的退休老演员、老导
演，谁遇到《雷雨》都是一份幸运。

——北京人艺导演顾威谈话剧《雷雨》重新排演
（苗 春整理）

伴随中国国际影响力的显著
提升，全世界都在关注中国。而
我在痴迷于中国故事本身的同
时，不禁思考谁是中国故事的讲
述者。我发现，今天许多西班牙
人会在他们的文艺创作中融入中
国元素，走“中国风”路线；而
大量旅西华侨华人，特别是华裔
青年，也在积极融入当地社会生
活的过程中演绎和讲述自己的中
国故事。

2005 年，我和巴塞罗那自治
大学的专家学者成立了东亚文化研究组，得到巴塞罗那孔子学
院支持，并就中西文化交流做了一个网站——chinacult.es，通过
汇集民间美术、摄影、摄像、音乐、文学、戏剧、展览等方面
的素材，多角度反映开放、多元、立体的当代中国。我们找到
在华多年的西班牙摄影师塞巴斯蒂亚 （Carlos Sebastiá Orte-
ga），转发了他参加中国摄影家协会第九届原生态摄影大赛的展
览链接；联系到在西班牙成长起来的华裔青年诗人、记者陈聪
慧（Paloma Chen），转载了她对100余名旅西华裔青年的采访。

坚持到今天，网站上已发布了近200项反映中西人文交流的
信息和活动介绍，一张张缩略图好似马赛克，铺满整个页面，
足以连成一幅壮丽的图景。各行各业参与其中的普通人，构成
了最具活力的中国文化传播群体。他们自觉自发地传播中国文
化，投入到全球化时代的跨文化交流中，增进了西班牙对中国
的了解。

我在从事中国社会、文化研究的过程中，发现人们总会格
外关注文化间的差异。比如，提起西班牙，世界其他地方的人
会想到斗牛、弗拉门戈；而提到中国，人们最先想到的可能是
中国功夫、舞龙舞狮。这些很重要，也很有特色，但中国不只
有这些，当代中国文化更是异彩纷呈。在我看来，我们既要利
用文化差异激发大众兴趣，又要避免将文化差异标签化为刻板
印象。要做到这一点，充分、广泛的文化译介就显得十分重要。

上世纪末，我萌生了在西班牙创办一座“中国图书馆”的
想法，但能找到的图书非常有限。关键时刻，贝拉特拉出版社
给了我极大支持，我们启动了“当代中国系列丛书”出版项
目。今天，该项目已发行近40部关于中国的学术专著和文学译
著，范围涵盖中国政治、历史、文化、艺术等多个领域，作品年代跨
越古今，既有中国古代戏曲剧本《张协状元》，也有沈从文的《边
城》、丁玲的《莎菲女士的日记》等中国现代文学作品。

从无到有，我们迈出了艰难一步。尽管严肃的学术著作在
销量上难敌通俗易懂、博人眼球的作品，但这样的工作为西班
牙读者了解丰富多彩的中国提供了
机会。我们还在网站上推出电子
书，读者只需要以纸质图书1/3的价
格就可购得图书，这将极大拓宽图
书的传播范围。

（北京语言大学外国语学部讲师
周思蕊整理）

“有国才有商，有商才能富，富了
才能强。”“家国情怀，道义为先。”这
是洪商的经世强国理念。洪江自古是
湘西重要驿站和繁华商埠，这里盛产
优质桐油，人称洪油。经营洪油的洪
商开创了湖湘商业文化先河。曾经有
许多人到洪江两岸创业，造就了“一
个包袱一把伞，来到洪江当老板”的
商业传奇。央视电视剧频道播出的电
视剧 《一代洪商》 以此为背景，以真
实史料为基础，绘制了一幅关于洪商
的绵长画卷。

剧中，一代代洪商秉承祖训和行
规，将洪油质量视为洪商的生命。在鉴

定杨家洪油真假优劣的商界大会上，洪
江油业龙头、“元隆”油号掌柜刘云湘
在公布验油结果前说的一番话，揭示了
洪商的经商之道：“我洪江商人做的是
手艺，凭的是良心，守的是信义……老
祖宗说：宁亏银子，不亏良心。闻过而
终礼，知耻而后勇，奋发图强，才是我
洪江商人的底气和胸怀。”

刘云湘是该剧的灵魂人物，更是洪
商之道和家国情怀的代表。他身上体现
着中国传统文化的“仁义礼智信”：他
放 过 跟 他 争 强 斗 狠 的 葛 掌 柜 ， 是

“仁”；他暗助红军反“围剿”、保护国
宝西迁、从洪油中提炼汽油支援飞虎队

等，是“义”；他以打官司的方式解决
业界难题，规劝不能结为伴侣的年轻
人，是“礼”；他遇商战、疑案毫不退
缩，计谋百出，化解了一道又一道难
题，制服了日寇，保护了国家利益，是

“智”；他在挤兑风潮中坚守商业道德，
倾家荡产兑现股权，后来成功救下众油
商，是“信”。通过这一系列事件，该
剧把刘云湘这一角色塑造得栩栩如生。

从小作坊到大产业，从洪江城到全
中国，《一代洪商》 展现了洪商的发展
历程，也弘扬了中国商人的天下情怀。
无论时代如何发展变迁，这种“以义致
利，经纬天下”的精神都值得弘扬。
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中国电影联合展台首次亮相

为世界电影复苏增添“中国动力”
本报记者 苗 春

风起清明画屏中
本报记者 苗 春

风起清明画屏中
本报记者 苗 春

河南广电2022《清明奇妙游》节目现场 河南广电供图

作者近影 本文作者供图

人物小传
华金·贝尔特兰·安托林，西

班牙汉学家，人类与社会学家，
巴塞罗那自治大学教授，翻译与
东亚研究学院院长，1998 年起担
任贝拉特拉出版社“当代中国系
列丛书”项目负责人至今。著有

《漂洋过海——中国移民在西欧》
《中国视角》等。

2022香港国际影视展中国电影联合展台重要活动之一“中国电影最新发展成就
宣介会”海报 中国电影合作制片公司供图
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