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疫情蓋不了年味

6部門指導中企應對RCEP機遇

●圖/文：香港文匯報記者孟冰 重慶報道

就地過年「短線遊」成首選

●春節臨近，中國年味濃濃。圖
為重慶一名父親帶著兒子在街邊
選購燈籠。

●●「「國潮風國潮風」」景點不單受年輕人青睞景點不單受年輕人青睞，，一些退休老人也會組一些退休老人也會組
團打卡團打卡。。圖為重慶陶然居大觀園圖為重慶陶然居大觀園··新國潮坊某街頭新國潮坊某街頭。。

●●短途遊成中國春節遊
短途遊成中國春節遊
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疫情當下，「就地過年」氛圍濃厚，近程周
邊遊領跑春節旅遊市場。攜程近日發布

《2022年春節旅遊預測報告》，顯示今年春節
預訂本省旅遊度假產品的訂單量佔比達65%；
周邊遊、本地遊「時間短」的特點也體現在了
用戶的連住選擇上，2021年春節用戶選擇只住
一天的比例相較2019年同期提高了7%，預計
2022年春節期間預訂房間在1天的訂單量佔比將
與2021年春節基本持平。

民宿：一日遊住客佔大多數
「縉雲小住」是重慶當地一家頗有名氣的民

宿，因坐落在城郊的縉雲山，風景優美、交通便
利，十餘間房已經被周邊遊客提前訂滿，據前台
的周小姐稱，大多數遊客只訂了1天，故商家猜
測多為本地遊客。價格方面，春節期間酒店商家
比週末平均漲價200元（人民幣，下同）／晚，
標準間價格為698元，家庭房1,299元。記者粗略
估算，以一家三口為例，春節在此一日出遊，酒
店+餐飲每日需花費至少1,500元，這樣的花費在
當地並不算便宜，但依舊為市場歡迎。
在春節本地遊、周邊遊佔據主流的背景下，

冰雪旅遊持續強勁增長，重慶豐都南天湖景區
相關負責人告訴記者，天氣預報景區新年有
雪，帶動酒店房間銷售比平日高六成。
家住重慶南岸區的夏女士是山東人，和丈夫

在重慶工作生活。響應「就地過年」的號召，
夏女士今年依舊沒有回鄉打算，不過她想念下
雪的冬天，決定和去年過年一樣，大年初二出
發到豐都南天湖看雪。

夏女士：不回鄉短途遊體驗好
「我們工作單位要求盡量不出重慶，所以和
老公商量了一下，訂了大年初二上午的動車票
和重慶豐都南天湖酒店的住宿，年初三晚上回
主城的家，往返車票兩人不到200元，住宿598
元，景區門票網上預定55元一張，吃飯就吃當
地的農家菜、特色菜，預計兩天的短途旅遊消
費不超過1,500元。」她說，其實去年過年他們
就去了一趟南天湖，體驗非常好，所以今年還
是決定去那。此外，重慶周邊可以看雪的金佛
山景區、仙女山景區內五星級酒店大部分房型
都已訂滿；港資在渝打造的融匯溫泉景區周邊
的融匯麗笙酒店親子房、湯屋、小別院等房型
已於1月中旬全部訂完。
根據近期中國旅遊研究院發布的《2021年旅
遊經濟運行分析與2022年發展預測》，受流動
性管控政策影響，高品質的微旅行、宅度假和
文化消費需求將得到進一步釋放，近程、散
客、休閒、體驗成為主體，研學、自駕、旅遊
專列、宿營等產品需求旺盛。春節旅遊消費依
然呈現顯著的本地化、小半徑特徵。

隨着虎年的腳步越來越近，中國各地的年味越

來越濃。臨近春節，香港文匯報記者走訪多地所

見，買年貨的傳統不變之餘，網購辦年貨越發盛

行；而且春節消費市場也悄然發生轉變，記者所

見，年貨市場、餐飲、商超，發現眾多國貨品牌

紛紛推出「國潮」系列商品，從春節服飾到零食堅果、從老字號品牌到文創新

秀，無不披上了中國風、虎年生肖等「國潮」元素的外衣。疫情陰霾未散，相比

往年長假期的出境遊、省外遊，大家更多選擇的是近程的短線遊。

春節的年味不僅來源於假期、春聯燈籠、
走親訪友，同時也在被這些充滿「國潮風」
的年貨包圍——從回力登上時裝周的小白
鞋，到安踏為虎年定製的衛衣，再到良品鋪
子中國風包裝的食品潮盒，消費者對於年貨
的選擇，越來越傾向於「國潮風」的商品。

運動品牌紛推國潮產品
唯品會數據顯示，從1月8日年貨節開啟

以來，安踏、回力等中國運動品牌推出國潮
服飾，帶動其銷量猛漲。安踏總體訂單同比
漲幅在50%以上，回力、特步等知名國潮運
動品牌訂單漲幅也高達80%以上。
記者來到重慶新光天地，運動潮牌李寧店

的店員介紹，該品牌的虎年春節系列服裝以
中國紅為底色，融入老虎國畫、生肖等中國
傳統元素，一經推出就頗受歡迎。「我們
339元人民幣的『虎虎生威』小童鞋與『日
進斗金』虎年紅色運動服是近來的爆品。」

良品鋪子聯乘敦煌研究院
在休閒零食品牌良品鋪子線下店，記者獲

悉該品牌今年再次與國潮ip「敦煌研究院」
聯名，推出了多款「國潮年禮」系列新年堅
果禮盒，在包裝上提取敦煌壁畫中「鹿」
「天馬」「鳳」與「凰」等經典形象，配合
「國潮風格」的字體與喜慶鮮艷的四色印
刷，再現敦煌文化盛景的同時為禮盒添加美
好寓意。在國潮的加持下，良品鋪子線下店
今年禮盒的銷量比去年同期增長了30%。
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生肖年加持「萌虎」進軍各行各業
黃金消費市場自元旦起迎來銷售旺季，記者
在多家黃金櫃枱發現，不少品牌都上新了老虎造
型的手鏈、吊墜和戒指，還有虎年金箔片等，這
些應節的金飾受到眾多消費者的青睞。黃金櫃枱
中的「虎元素」飾品往往設計新穎，在風格和款

式選擇上也更為多樣：既有卡通造型、適合兒童
的虎頭轉運珠，也有金鑲玉材質的大氣虎年吊
墜，鏤空的老虎造型黃金戒指；部分虎年飾品還
融合了黃金和珠寶、琺瑯彩的設計，一些單個的
虎年串珠產品還可由顧客自選搭配。

年輕人成買金生力軍
「最近虎年生肖系列的產品賣得很火，有的

款式都售罄了，得先預訂調貨。」店員介紹，每
年春節前都是黃金銷售的高峰期，虎年生肖系列
產品更是火爆。年輕人也逐漸成為節前黃金市場
的一大消費群體，他們大多對單價在2,000元左
右的小件黃金飾品比較感興趣。目前，中國各首
飾品牌的黃金飾品，每克價格在人民幣450元至
480元之間，較去年金價最高位時有所下降，也
在一定程度上推動了黃金市場的升溫。●三峽博物館文創店的萌萌老虎玩偶擺設。

呂女士供職於博拉5G直播基地，
這是西南地區最大的直播基地。目
前，她的公司已統計完畢除夕通宵
直播的電商團隊，並正在做春節排
班計劃，以保證直播間的網絡、暖
氣供應。
雖然「電商不打烊」已經是近幾

年電商人的共識，但呂女士坦言，
今年是第一次接到「除夕夜直播」
的商家通知，她笑言「從前電商人
沒有周末，現在連除夕夜也沒
了。」除夕直播的電商團隊，以售
賣電器和服裝類居多，其中西門子
冰箱準備了「新年抽大獎」活動，
將在凌晨零點整，為觀看直播的觀
眾抽出十台冰箱。
據抖音平台公告，「抖音春節不

打烊」活動已經從1月25日開啟，
至2月7日結束，已邀請「京東物
流」「中通快遞」「極兔速遞」作
為合作夥伴，為商家提供物流履約
質量保障和消費者的平台購物體驗
保障；淘寶天貓亦於近日對外表
示，今年春節照常發貨，菜鳥物流
聯合中國主流快遞公司一起，確保
中國300城的淘寶天貓消費者照常
收貨。

國潮風大熱 線上線下訂單猛漲

●李寧運動店，「國潮風」新衣被擺在櫥窗
最顯眼的位置。

香港文匯報訊據中新社報道，有報道稱美
國國務院擬以「中國疫情狀況」為由批准其駐
華使領館「授權撤離」。中國外交部發言人趙
立堅26日在例行記者會上對此表示，美方決
策邏輯難以自圓其說。中方已就此向美方表示
嚴重關切和不滿。

「中國目前無疑是世上最安全國家」
趙立堅在應詢時首先指出，中國疫情防控嚴
謹科學，防疫策略行之有效，也很好保護了在
華外國人士。中國防疫措施符合《維也納外交
關係公約》《維也納領事關係公約》相關規
定，充分照顧了外交領事人員的舒適度和正當
權益。「中國目前無疑是世界上最安全的國
家。從最安全的地方撤出，只會極大增加美方
人員感染的風險。」趙立堅說，美方的決策邏
輯令人費解，難以自圓其說。
趙立堅表示，中方已就此向美方表示嚴重關
切和不滿。希望美方遵守和配合中方防疫規
定，認真對待中方立場和關切，慎重考慮所謂
外交領事人員「授權撤離」問題。
另有記者提到，美國常務副國務卿舍曼日前
表示，俄羅斯提出的限制北約進一步東擴的建
議是「不可能實現的」，美國「不會允許任何
國家關閉其他任何國家成為北約成員國的大
門」，中方對此有何評論。
趙立堅對此指出，北約是冷戰時期的產物，
北約擴員是集團政治的集中體現。作為全球最
大的軍事聯盟，北約早應摒棄過時的冷戰思維
和意識形態偏見，多做有利於維護安全與穩定
的事。「中方堅決反對各種『小圈子』，反對
以鄰為壑、挑起地緣政治衝突，倡導共同、綜
合、合作、可持續的新型安全觀，主張各國和
各國人民應共同享受安全保障，攜手應對各種
問題和挑戰。」趙立堅說。

國台辦：「台獨」勢力與台民眾不同
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香港文匯報訊（記者 朱燁、曾萍、賀鵬
飛北京、廣西、江蘇連線報道）26日，中國
商務部舉行《商務部等6部門關於高質量實
施RCEP的指導意見》專題新聞發布會。中
國工信部運行局局長羅俊傑表示，RCEP
（區域全面經濟夥伴關係協定）生效實施將
為製造業發展帶來重大機遇，成為中國製造
業向中高端邁進的重要契機。但在享受紅利
的同時，相關產業和企業也面臨來自RCEP
的更高標準、更嚴規則和更強競爭。
中國海關總署關稅司副司長邸傑則透露，

截至1月25日，267票RCEP項下進口貨物
順利通關，貨值4.6億元人民幣。
羅俊傑說：「我們支持企業與RCEP成員

國企業開展國際先進產業水平對標，加大技
術改造升級投入，應用先進適用技術更新設
備，提升產業基礎能力。鼓勵企業強化與

RCEP成員國企業生產分工合作，優化生產
體系，構建相互促進、互利共贏的產業鏈供
應鏈，共同發展壯大。」

製造業將受到日韓產品衝擊
談及挑戰，羅俊傑舉例稱，中國將面臨
RCEP成員國產業更加激烈的競爭以及將面
臨RCEP成員國對中西部地區承接產業轉移
的更大壓力。「中國部分中高端產業也將受
到來自日韓產品的衝擊，產業轉型升級難度
加大。」此外，RCEP協定將進一步降低區
域內投資壁壘，加快資源整合，吸引中國相
關產業加速向東盟國家轉移，造成中國中西
部地區承接產業轉移困難。
廣西柳工機械股份有限公司國際營銷服務
總監向冬生表示，東盟、日本、韓國等成員
國也直接享受RCEP協定中關稅減讓和原產

地累積規則帶來的好處，製造業必將受到來
自日韓產品的衝擊。「具有技術優勢的成員
國將會持續整合勞動力、稅負和其他資源，
將其成本進一步拉低，是加劇競爭的主要因
素。」在向冬生看來，隨着競爭加劇、貿易
摩擦的增多，也將讓主要市場逐步樹立更高
的標準和更嚴的競爭規則，迫使企業面臨更
嚴峻的市場競爭環境。

有望打破美國對高端芯片封鎖
在江蘇，蘇州一家芯片生產企業總經理李

生（化名）坦言，RCEP實施後，中國從日
本、韓國、澳洲等發達國家進口高端產品將
更為便利，成本將會大大降低。他指出，由
於近幾年美國大打貿易戰，特別是對中國芯
片產業實施封鎖，中國芯片上下游企業都受
到不同程度的影響。而RCEP的實施後，一

些原本被美國封鎖影響的高端設備和產品，
將有機會通過RCEP成員國轉運到中國，從
而有助於打破美國封鎖。

●廣西柳工機械股份有限公司在RCEP協定
下出口的首批工程機械裝備。 受訪者供圖

香港文匯報訊（記者朱燁北京報道）國
台辦發言人朱鳳蓮26日在例行發布會上應詢
指出，「台獨」分裂勢力和台灣民眾是不同
的。她強調，如果「台獨」挑釁不停、不
減，解放軍的演訓活動是只會多、不會少。
她還指出，加強兩岸交流合作是兩岸同胞的
共同願望，也符合兩岸同胞利益福祉。
發布會上有記者表示，對於解放軍軍機連
續兩天繞島飛行，台灣老百姓感覺「不是很

友善」。此外，台北市還有民代提出，要凍
結今年上海－台北城市論壇的預算，甚至要
求停辦。

加強交流符兩岸同胞福祉
對此，朱鳳蓮指出，首先要強調的是，
「台獨」分裂勢力和台灣民眾是不同的。
「台獨」分裂勢力及其活動，目的是要把台
灣從中國分裂出去，危害到國家主權和領土

完整。她指出，解放軍採取演訓活動就是為
了反對「台獨」，為了捍衛國家主權和領土
完整。她強調，如果「台獨」挑釁不停、不
減，解放軍的演訓活動是只會多、不會少。
「台灣民眾和『台獨』勢力不同，那我們

要為台灣民眾做的是什麼？」她稱，包括提問
記者提到的上海－台北城市論壇等交流活動在
內，實際上，加強兩岸交流合作是兩岸同胞的
共同願望，也符合兩岸同胞利益福祉。

●朱鳳蓮指出，解放軍採取演訓活動就是為
了反對「台獨」。圖為南部戰區海軍航空兵
某團日前開展新年度飛行訓練。 網上圖片


