
0808

数字人民币多地试点一年多来，应用场景持续创新，公众

接受度不断提升。截至今年10月22日，数字人民币已开立个

人钱包1.4亿个，企业钱包1000万个，累计交易1.5亿笔，交易

额接近620亿元。专家表示，普及数字人民币应更广更深推进

全场景试点，凸显数字人民币的普惠性优势，进一步完善数字

人民币生态体系，实现便捷与安全的统一。
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让农产品销售更旺

“80后”大学生张靖在陕西西安工作
两年后，返乡回到内蒙古巴彦淖尔五原
县，与朋友一起成立商贸公司销售瓜子。
今年，张靖被选为五原县银定图镇宏胜村

的党支部书记，这让他觉得身上的担子更
重了。据悉，五原县是全国知名的向日葵
种植大县，年产瓜子超过5亿斤。村民种
植的向日葵大丰收，如何让村民种得好也
卖得好，带领村民依靠产业增收致富，成
为张靖经常思考的问题。今年，张靖的电
商团队正式入驻五原县电商产业园，并在
拼多多平台开通店铺，主营当地生产的葵
花子、南瓜子。

“电商的信息更透明，缩减瓜子流通
的中间环节，拓展了五原瓜子的新销
路。”张靖说，“政府对电商的扶持力度很
大，连电商产业园的仓库都是免费提
供。”据介绍，在当地政府的支持下，五
原县的电商产业近年快速发展。过去一
年，在整个电商产业园中，仅拼多多的商
家就新增了40多家。

五原瓜子在线上焕发新活力是电商助
力乡村振兴的一个典型。近年来，在供给
侧，政府、企业等多方参与农村市场数字
化基础设施建设，优化传统的农产品供应
链模式，助力农产品向外地销售。各大电
商平台将供应链、物流等“新基建”不断
向下延伸，通过技术输出、品牌赋能、渠
道拓展等措施，有效促进农产品上行。

激发农民的消费热情

商务部、中央网信办、国家发改委近
日发布的 《“十四五”电子商务发展规
划》提出，加快弥合城乡之间数字鸿沟，
强化产销对接、城乡互促，促进共同富
裕，让人民群众从电子商务快速发展中更
好受益。

在需求侧，有关方面通过改善农村的

消费环境带动农村消费，促进工业品下
行。据悉，全国建制村已经全部实现了直
接通邮，乡镇快递网点覆盖率达到 98%，
解决了农村居民网络购物过程中的物流配
送难题。网络零售城乡流通体系逐步打
通，农村市场消费潜力得到有效释放，农
村市场成为扩大内需的重要增长点。数据
显示，2021年上半年，全国农村网络零售
额同比增长21.6%。

“电子商务在推动乡村振兴方面发挥
很大作用。”业内人士指出，要推动数字
技术和农业结合，加快中国农业转型升
级，并将农业和电商物流体系对接，打
造更完备的农村农业供应链体系；还要
通过就业带动农民增收，激发农民的消
费热情。

“要提高农村物流的配送水平，进一
步实现低成本、高效率的配送，满足农
民的生产、销售及消费需求。还要提升
农产品标准化、多元化、品牌化水平，
让广大农民通过基础设施、信息化机
制、数字化建设获益，进而提高生活品
质。”清华大学互联网产业研究院副院长
刘大成接受本报采访时表示，可以加快
物联网、人工智能在农业生产经营管理
中的运用，完善农产品安全追溯监管体
系；提升农产品物流配送、分拣加工等
电商基础设施的数字化、网络化、智能
化水平，畅通农产品上行“最初一公
里”和工业品下行“最后一公里”；培育
农产品网络品牌，支持农村特色产业品
质化、品牌化发展模式等。

试点场景加速拓展

在北京，中国人民大学的学生雅琦用
数字人民币在学校纪念品商店购置文具；
在上海，王阿姨每天都能在镇宁菜市场用
数字人民币买到新鲜果蔬；在成都，陈女
士通过数字人民币为身在异地的母亲缴纳
医保费；在西安，“复兴壹号”智慧党建平
台已累计完成10万多笔数字人民币党费缴
纳……从日常消费到缴费纳税，数字人民
币已深入各类生活场景。

近日，在第六届香港金融科技周论坛
活动中，中国人民银行数字货币研究所所
长穆长春介绍称，目前已有 155 万商户支
持数字人民币钱包，涵盖公共事务、餐饮
服务、交通出行、购物消费和政务服务等
领域。据悉，数字人民币试点场景数量在
今年6月末已超过132万个，截至10月8日
这一数字已超过350万个。

业内人士认为，今年下半年数字人民
币试点场景加速拓展，主要得益于与企业
尤其是互联网平台的互动联结。例如，京
东是数字人民币参与电商大促场景的主要
平台。数据显示，今年11月，超过10万人
在京东APP使用数字人民币消费，累计订
单数超过24万笔。网络促销活动具有高频
低额、瞬时支付峰值高等特点，有利于为
未来普及推广数字人民币积累经验，使数
字人民币成为更好用的“钱”。

中国人民银行行长易纲指出，数字人
民币当前以满足国内零售支付需求为主。
这意味着，数字人民币必须接入尽可能多
的场景，接受稳定性和易用性的检验。“未

来央行将根据试点情况，有针对性地完善
数字人民币设计和使用。”易纲说。

普惠优势更加显著

“拿着这张卡，在刷卡区贴一下就能
付钱，真方便！”今年 67 岁的陆爷爷在第
四届进博会的数字人民币试点区体验到

“碰一碰”支付的快乐。陆爷爷手中的
“卡”，并非用于 POS 机消费的传统银行
卡，而是数字人民币可视芯片卡。据介
绍，除了IC卡片式的数币钱包，形似红包
的纸质芯片、可穿戴的支付手套等“硬钱
包”形态也已研发完成，与数字人民币
APP 等“软钱包”互为补充，避免老年
人、残障人士等群体被数字鸿沟隔绝于移
动支付场景之外。

“数字人民币是人民银行为国内零售支
付市场提供的公共产品，其初心就是推动
金融普惠的发展。所以我们在数字人民币
的试点过程中，一直努力落实金融普惠的
理念。”穆长春表示，数字人民币在设计上
致力于增强支付服务的可获得性，不仅推
出满足特定群体需求的硬件载具，还利用
近场通讯 （NFC） 等技术开发离线支付功
能，有利于实现随时随地的便捷支付，防
范因通信网络中断造成的支付风险。

数字人民币的普惠性还在绿色低碳领
域进一步延伸。今年 9 月，美团在北京、
上海等 9 个数字人民币试点地区同步开展

“低碳骑行季”活动，每位用户只要报名
成功即可领取数字人民币低碳出行红包
奖励，用于支付美团单车骑行费用。据
介绍，美团接入数字人民币试点以来，

累计超过 100 万用户开立数字人民币个人
钱包。

平衡便利与安全

“数字人民币用起来很方便，感觉和支
付宝、微信支付差不多。”雅琦对数字人民
币消费体验的评价，道出了大部分人的心
声。然而，相似的用户体验并不能混淆数
字人民币与支付工具之间的界限，“钱”与

“钱包”存在本质区别。直观来看，通过数
字人民币支付的资金直接进入商户账户，
没有任何额外费用；而使用支付宝等工具
进行提现时，需要为使用“钱包”交纳手
续费。

业内人士指出，支付宝等第三方支付
工具对培育人们的无现金交易习惯作出了
极大贡献，围绕支付工具展开的生态体系
已较为成熟，这为发展数字人民币打下一

定基础。但在主流支付工具用户黏性强的
背面，存在过度采集与贩卖客户信息、虚
假交易等违法行为。

尽管使用数字人民币与第三方支付工
具并不冲突，但客观上，数字人民币作为“更
好用的现金”，其便利性并不亚于第三方支
付工具，用户出于对手续费和隐私安全的考
虑，可能会更倾向于选择数字人民币。据易
纲介绍，央行下一步研发工作之一，就是要
推动数字人民币与现有电子支付工具之间
的交互，实现安全与便捷的统一。

“未来，数字人民币与第三方支付工具
进一步聚合，既要在使用场景中考虑便利
性 ， 利 用 好 现 有 工 具 及 其 生 态 ， 实 现

‘钱’与‘钱包’的互联互通；又要强化数
字人民币的可控匿名属性，切实保护个人
隐私数据，满足公众的信息安全需求。”专
家表示，便利性和安全性之间存在一定的
矛盾，需要结合试点经验，利用科技手
段，实现二者的相对平衡。

云中漫笔云中漫笔

截至今年10月下旬，数字人民币累计交易金额接近620亿元

进一步完善数字人民币生态体系
本报记者 朱金宜

打开某个网页，却
被 突 然 弹 出 的 广 告 打
扰，内容毫无营养，想
要关掉却困难重重，要
么很难找到关闭按钮，
要么点击关闭后又弹出
另一个广告，类似的糟
心事不少人都经历过。

针对此类乱象，市场
监管总局近日发布《互联
网广告管理办法（公开征
求意见稿）》（以下简称

《意见稿》），明确规定“以
启动播放、视频插播、弹
出等形式发布的互联网
广告，应当显著标明关闭
标志，确保一键关闭”，并
对具体情形进行了罗列，
对违法情形规定了相应
的处罚措施。“关不掉”的
广告得到监管，网络空间
才会更加干净整洁。《意
见稿》还涵盖许多受到广
泛关注的问题。例如，网
络“软文”真假难辨，读到
最后才发现是广告；广告
商用算法推荐广告，个人
信息保护有风险……

民生之事无小事，
这些互联网广告不仅仅
是一种打扰和不便，更
会污染营商环境，侵害
消费者的合法权利。通
过立法形式对这些问题
进行规范，是提高广大
网民幸福感的切实举措。

近年来，广告行业
随着网络发展而焕发勃
勃生机，《2020 中国互
联网广告数据报告》 显
示，2020年互联网广告全年收入4971.61亿
元。如今，广告的内容形式、经营模式、
投放方式等发生很大变化。《意见稿》将直
播、跨境电商等新形态纳入监管；进一步
强化对弹出广告“一键关闭”、植入广告等
领域的制度规定；增加了对含有链接的广
告、学前教育和中小学教育广告的专门规
定……可以说，《意见稿》适应了网络技术
快速发展下的新形势，完善了互联网广告
监管制度，增强了互联网广告监管的科学
性、有效性。

对于互联网广告行业来说，必须重视
自身责任。一方面，企业必须依法依规办
事，对于自己平台上的广告进行监管，对
存在问题及时处置；另一方面，当下技术
发展日新月异，企业应当真正重视消费者
利益，自觉进行维护，而非抱着侥幸心
理，利用漏洞牟取私利。

保护广大网民合法权益，维护互联网
广告健康发展，需要多方合力实现。相信
随着监管体系的日益成熟，那些“牛皮
癣”一般的顽疾将得以铲除，网络空间将
更加清朗。
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截至今年6月，中国农产品网络零售规模达2088.2亿元

电商助推乡村振兴“加速跑”
海外网 李雪钦

截至今年6月，中国农产品网络零售规模达2088.2亿元

电商助推乡村振兴“加速跑”
海外网 李雪钦

随着互联网技术的

发展和普及，中国广袤农

村享受到了数字化带来

的便利和实惠。中国互

联网络信息中心近日发

布的第 48 次《中国互联

网络发展状况统计报告》

显示，截至2021年 6月，

中国农产品网络零售规

模达2088.2亿元，全国乡

镇快递网点覆盖率达到

98%，有效打通了农产品

上行和农村消费升级的

末梢循环。专家表示，以

电商为代表的数字化服

务向乡村下沉，带来城乡

双向消费交流互动，为乡

村振兴、农村经济注入新

动力。

AI种植树莓
丰富冬奥餐桌

近年来，河北省张家口市万全
区盘活万全镇李杏庄村 1300 亩闲
散耕地资源，引进树莓种植产业，
通过上线“AI 树莓大师”人工智
能平台，实现了全年无歇、有效生
产。目前，该区已与5家冬奥会指
定食品供应商达成了树莓采购合
同，成为冬奥会特许供应食品之
一。图为工人在李杏庄村温室大棚
采摘树莓。

武殿森摄（人民图片）

观众在冬奥数字人民币试点支付体验展上参观。 杜建坡摄（人民图片）

在甘肃省陇南市成县电商孵化园内某公司的扶贫车间，创业青年和土陶罐传承人边
雕刻边直播推荐精美的土陶罐艺手工艺品。 李旭春摄（人民图片）


