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吉林省踐行習近平糧食品牌化發展理念（一）

「糧食也要打出品牌」的吉林效益與經驗
在習近平總書記 「糧食也要打

出品牌，這樣價格好、效益好」
殷切囑托和重要指示的引領下，
2015年以來，吉林大米公用品
牌建設，在省委、省政府高度重
視的統籌部署下，歷經多年探
索，已成為吉林農業第一品牌、
全國糧食供給側結構性改革的鮮
活樣本，品牌影響力、公眾美譽
度、市場佔有率均得到顯著提
升；中高端大米產銷量由11億
斤增長到了20億斤。

今年6月，作為吉林大米品牌
建設的責任部門，吉林省糧儲
局又啟動了品牌提升工程，編
制了《吉林省水稻產業集群發
展規劃（2021-2025）》，明確
提出，以 「三鏈」 （產業鏈、
供應鏈、價值鏈）為重點，以
「四化」 （標準化生產、精細

化加工、特色化營銷、集群化
發展）為方向，以吉林大米品
牌建設為牽引驅動，深入實施
「優質糧食工程」 ，推進 「五

優聯動」 ，縱向貫通產加銷、
橫向融合農文旅，做大做強稻
米產業集群，力爭到 「十四
五」 末，稻穀年產量穩定在130
億斤以上，中高端大米銷售穩
定在30億斤以上，稻米產業總
產值穩定在300億元以上。為實
現 「好地產好米」 「好米賣好
價」 ，以質量和營銷為主線的
吉林大米品牌提升工程正向縱
深持續推進。
10 月 26 日，2021 年吉林大

米、鮮食玉米上海推介系列活
動正式啟動。作為品牌提升工
程起步之年的一次精彩亮相，
吉林大米這次活動贏得了上海
高端大米市場的熱情響應。在
吉林糧食供應商與上海採購商
交流會現場，吉林23戶大米和
鮮食玉米產業聯盟企業與上海
61家採購商進行了精準對接，
現場6家企業代表進行了簽約儀
式。這標誌着上海市場正被吉
林大米深深吸引。
吉林省糧儲局副局長孫浩明

表示，吉林有資源，上海有市
場。作為吉林大米重點深耕的
市場，上海具有無可替代的地
位和作用。經過近幾年的宣傳
推介和市場深耕，吉林大米目
前已進駐超生活、久光、高島
屋等許多高端進口商超和以農
工商為代表的中端食品商場，
以及以盒馬鮮生為代表的新零
售渠道，其中在百聯集團、大
潤發和吉買盛等商超的品牌米
銷量排行榜上均位居前3名，品
牌轉化率和市場佔有率得到快
速提升。
與此同時，作為中國農業品牌

化發展道路的先行者，吉林大米
公用品牌建設探索出的這條中國
特色區域農產品公用品牌發展路
徑，已獲得國內多地借鑒。
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為糧食產業品牌化發展貢獻多重經驗
吉林大米公用品牌的建設實踐，根植於國家糧食安

全、食品安全戰略，忠誠踐行習近平新時代中國特色
社會主義思想，及其對社會矛盾新的轉變的重大論
斷，以滿足人民不斷增長的美好生活需求為目標，塑
造了中國特色的 「優糧優購優銷」新糧道。吉林大米
品牌建設的一系列成果表明，農業品牌化是落實國家
糧食安全、鄉村振興戰略、中國特色農業現代化、糧
食供給側結構性改革、中國好糧油行動計劃等一系列
重大戰略和責任的主抓手。

吉林大米品牌建設的成功，首先得益於高位推動及
系統化推進。2015年7月總書記親臨吉林視察後，吉
林省糧儲局按照總書記的指示精神和省委、省政府的
工作部署，於當年12月出台了《吉林大米品牌建設
發展規劃（2016-2020）》，以 「五個一」工程為統
領，整合資源要素，實施公用品牌引領戰略；整合生
產要素，實施產業融合發展戰略；整合渠道要素，實
施營銷模式創新戰略。經過幾年的探索，初步形成了
較為完整的吉林大米品牌建設體系。今年6月，吉林
省糧儲局編制的《吉林省水稻產業集群發展規劃
（2021-2025）》則提出打造吉林大米公用品牌升級
版，以加快推進農村農業現代化的新征程。

其次，積極探索創新區域農產品公用品牌建設新路

徑。2015年以來，吉林省糧儲局立足吉林大米產業實
際，形成了一整套 「以我為主」的品牌創新發展思路
和體系。該體系可歸結為 「五化」。即：工程化統
領，構建核心體系；立體化推介，擴大品牌影響；多
元化傳播，講好品牌故事；標準化管控，夯實產業基
礎；創意化營銷，促進提質增效。在戰略層面形成了
以區域+品種為主線，核心品牌+區域品牌+企業品牌
「三位一體」的吉林大米品牌建設格局。在戰略平台

方面，成立了以大米加工、銷售、科技研發以及品牌
策劃傳播企業為主體的吉林大米產業聯盟，實施 「產
業聯盟+」戰略，以大聯盟帶動區域聯盟，以區域聯
盟帶動企業經營。在創新營銷方面，構建了吉林大米
網、阿里巴巴淘鄉甜吉林大米天貓旗艦店以及企業自
有電商平台的網絡銷售體系。2018年推出的 「吉田認
購」專屬稻田營銷模式，業已成為國內大米消費新潮
流。

在品牌建設的具體實踐上，吉林大米呈現的規律路
徑之一，是科學的品牌定位和品牌價值提煉。其首先
基於吉林省白山黑土的稀缺戰略資源，確立了中高端
品牌定位，為中國飯碗能夠裝上中國好米打開了一條
全新的戰略路徑。其次，不斷在戰略高度上強化產地
符號信息，提出打造標誌產區的運作思路，切中了地

域名品的真諦。同時，吉林大米將優化品種作為品牌
建設的主導戰略之一，不斷創造細分品類優勢，鎖定
了市場機會。路徑之二，塑造產品品質、豐富品牌文
化內涵。以工匠精神進行產品的精心打磨，用嚴苛的
質量標準和追溯體系作為品質保障，確保 「好吃、營
養、更安全」的品牌價值，並着力進行文化力提升。
路徑之三，推動規模化創新、構建核心品牌+區域品
牌+產品品牌+企業品牌的戰略架構，將三產融合、
城鄉融合發展目標融入其中。

此外，吉林大米品牌建設注重激發企業力量。從標
準准入、龍頭帶動，到全產業鏈、全要素系統整合，
吉林大米走出了一條培育企業品牌群體的全新道路；
強調深化營銷策略。從形象建立與塑造，渠道開拓與
對接，再到將品牌營銷的觸角深入到市場末端、站到
消費者面前，為企業和企業品牌營銷創造了顧客，打
開了市場；持之以恆弘揚企業精神，通過一批優秀農
業企業家的脫穎而出，使 「吉林大米」已不再是單純
的農產品公用品牌，而是一個集理想、責任、情懷、
堅持於一身的地域人文品牌。

習近平總書記盛讚吉林大米 「你們是品牌」，不僅
僅是因其滿足了人民對更加美好生活的嚮往，更在於
其探索的品牌農業發展新路徑。

編者按 2015 年，習近平總書記指示吉林省 「率先實現農
業現代化、爭當現代農業建設排頭兵」。同年7月，

總書記親臨吉林省和龍市稻田視察，殷切囑托吉林省，中國有13億人
口，要靠我們自己穩住糧食生產。糧食也要打出品牌，這樣價格好、效
益好。去年7月，總書記第三次視察吉林時，又有明確指示，要堅持農
業現代化和農村現代化一體設計、一體推進。

農村農業現代化是中國的核心國家戰略之一，而品牌農業則是促進農
業增效、農民增收、農村變美的重要戰略途徑。吉林大米公用品牌建
設，牢記總書記囑託，通過完善標準體系、加強質量安全監管、打造安

全放心 「金字招牌」的農業品牌化發展之路，其綜合效益遠遠超出了品
牌建設本身，還包括推動農業供給側結構性改革，引領農業新技術新工
藝新模式推廣應用，提高農業生產效率，促進適度規模經營，加快農產
品加工高質量發展；帶動就地就近就業，切實增加農民收入；壯大鄉村
旅遊、休閒康養、電子商務等適宜農村的現代服務業、培育鄉村發展新
動能等多重效應。實為農村農業現代化的戰略新抓手。可以說，吉林大
米忠誠踐行了總書記的重要指示。

吉林省委書記景俊海表示，為繼續深入實施習近平總書記提出的
農業品牌化發展戰略，將堅持一業一品，讓吉林品牌更響亮；出政

策、優服務、架橋樑、解難題，突出特色優勢，共建吉林 「大品
牌」，打造各自 「小品牌」，讓 「吉字號」食品賣向全國、走向世
界。

吉林省長韓俊在今年的《政府工作報告》中提出，根據 「十四五」規
劃，吉林省將圍繞打造農特產品與食品加工產業高地的戰略目標，實施
農業品牌建設工程，打造吉林大米、吉林玉米、長白山人蔘等七大 「吉
字號」核心區域公用品牌。吉林大米品牌建設的初步成功，為這一戰略
實施提供了先行經驗。

同時，其已被實踐驗證的成功經驗，亦具有更廣泛的推廣價值。

吉林大米暨吉林鮮食玉米上海推介會現場吉林大米暨吉林鮮食玉米上海推介會現場

吉林大米公用品牌建設吉林大米公用品牌建設收獲多重效益收獲多重效益
隨着建黨百年之際全面建成小康社會、建國百年目

標新征程的開啟，農業生產不僅關乎 「中國飯碗主要
裝中國糧」，滿足人民吃飯問題由過去的 「吃飽」演
變為 「吃好」 「吃精」的新需求，更關乎農業農村現
代化進程。

黨的十八大以來，國家糧食戰略發生了一系列重大
變革，而吉林大米品牌建設貫穿了這個過程，忠誠踐
行了幾乎每一項重大變革。習近平總書記在2013年
中央農村工作會議上提出，能不能在食品安全上給老
百姓一個滿意的交代，是對我們執政能力的重大考
驗；在2015年中央農村工作會議提出要大力培育食
品品牌。2016年，吉林省糧儲局出台了吉林大米品牌
建設規劃；十九大提出了鄉村振興戰略，吉林大米品
牌迅速成為鄉村振興的戰略引擎。當然，還包括農業
供給側結構性改革、國家優糧工程、糧食流通購銷體
制變革等。

總書記的系列重要講話，指明了新時代 「三農」工
作的基本戰略目標——確保國家糧食安全、增加農民
收入、實現鄉村振興。遵循習近平新時代中國特色社
會主義思想，也確立了 「藏糧於地、藏糧於技」的國
家糧食安全觀戰略，特別是在水稻和小麥等口糧安全
上，明確提出了 「以我為主，立足國內，確保產能，
適當進口，科技支撐」的新思想。

觀察吉林大米公用品牌建設的歷程和成就，等於
看到中國糧食產業的新變革、新趨勢。這充分反映
了吉林糧食人對國家政策的精準理解、及時把握，
和敢為人先的創新精神。正式在這種精神的引領
下，短短幾年，吉林省便在全國掀起了 「吉林大米
現象」，塑造了糧食供給側結構性改革的鮮活樣
本，成為 「中國好糧油」行動計劃的先鋒力量。用

成功事實，對總書記 「糧食也要打出品牌」理念，
做出了最好的詮釋——糧食也可以打造強勢品牌，
強勢農業品牌必然能夠對農村農業現代化形成有效
戰略支撐。

區域農產品公用品牌在中國農業領域並非新鮮概
念，但在大米這一主糧品種上運作區域公用品牌，
並構建起省級層面高位推動、自上而下品牌發展戰
略體系的，吉林大米是當仁不讓的先行者。先行者
的實踐具有規律探索、理論提升的重要價值。吉林
大米公用品牌建設實踐表明，將區域農產品公用品
牌作為糧食強省、品牌強農的主抓手，首先要明確
中國特色農產品區域公用品牌的基本概念，構建最
基本的理論遵循。吉林大米公用品牌提出了區域農
產品公用品牌是區域產業所有市場主體共建共享的
公共資產和公共形象概念，並提出了多元利益主體
共同參與的品牌結構體系。這一概念符合黨中央、
國務院推進糧食供給側結構性改革、落實鄉村振興戰
略、構建中國特色糧食強國之路的基本精神，有助於
公用品牌發揮推動糧食產業發展質量變革、效率變
革、動力變革的功能， 「為耕者謀利、為食者造福、
為業者護航」的責任。

吉林大米公用品牌建設實踐，立足現實國情，以區
域公用品牌實現糧食強省戰略目標，構建了一套行之
有效的品牌戰略體系。這一體系實際涵蓋了糧食全產
業鏈的 「五優聯動」。 「優糧優產」，這個 「優」字
體現在品牌上，就是吉林大米的中高端產品定位和市
場定位，從市場需求推進 「優糧優產」才能夠更加利
於構建小農戶和現代農業的有機銜接。 「優糧優
購」，吉林大米用公用品牌將原糧稻穀，以質量標準
導向市場化收購中，充分發揮流通企業的主體作用，

培育了一批實力強、信譽好的大米購銷加工企業，錘
鍊了產品價值，也切實保護了農民利益。 「優糧優
加」是糧食生產的重要質量保障手段，吉林大米公用
品牌為此建立了一系列高於國家標準的地方標準體系
和嚴格的質量追溯體系，大力發展綠色、營養、健康
大米產品，增加多層次、多樣化、個性化產品供給，
支持企業創建特色鮮明的知名品牌，提升了品牌美
譽度和市場競爭力。 「優糧優銷」，主要體現在吉
林大米公用品牌宏觀做深——強化產銷區戰略合作
和多層次合作，中觀做精——建立區域經銷商、直
銷商、企業直營、網論營銷平台等系統化營銷渠
道，建立多元化品牌推廣模式，微觀做細——產區
到社區 「直通車」和 「吉田認購」專屬稻田營銷模
式，為企業搭建創業空間、技術研發、金融資本等
公共服務平台，為新產品、新技術、新業態發展提
供方便條件。

與時俱進地推進品牌建設體系創新，是吉林大米品
牌不斷深入人心的重要成功經驗。立足農村農業現代
化新征程的戰略目標，《吉林省水稻產業集群發展規
劃（2021-2025）》將推動吉林大米品牌建設進入戰
略提升階段。在這一階段，將堅持以習近平新時代中
國特色社會主義思想為指導，落實總書記視察吉林重
要講話指示精神，以推進農業供給側結構性改革為主
線，以延伸產業鏈、打造供應鏈、提升價值鏈為重
點，以標準化生產、精細化加工、特色化營銷、集群
化發展為方向，以吉林大米品牌建設為牽引驅動，深
入實施 「優質糧食工程」，推進 「五優聯動」，縱向
貫通產加銷、橫向融合農文旅，串珠成鏈，集群成
片，做大做強稻米產業集群，加快推進農村農業現代
化。

2021年11月4日 星期四

S8


