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年年办年年办，，年年年新年新

——新面孔、新产品、新模
式，本届广交会令人耳目一新

65 年弹指一挥间，广交会已连续举办
130 届 。 年 年 办 ， 年 年 新 ， 这 届 广 交 会

“新”在何处？
——不少参展商首次参加，展会涌现

一批“新面孔”。“第一次参加广交会，来
年还会继续参加！”法格大中华区首席执
行官葛挺对记者说，“这是法格品牌在广交
会首次正式亮相，展会期间我们面向全球
首发了智能厨电新品。通过这届广交会，
我们希望能提升法格品牌在中国市场的知
名度，也希望为促进国内国际双循环作出
贡献。”

据展会主办方介绍，本届广交会线下
展为时隔两年首次恢复，共吸引 7795 家企
业，其中318家为首次参展，覆盖电子、机
械、能源等众多品类。“目前，我们已获得
国内大型高端百货、电器连锁及商超和礼
品渠道的浓厚兴趣和意向订单。”葛挺高兴
地说。

广交会缘何吸引一大批“新面孔”参
加？“我们看中的就是‘广交会’这块金字
招牌！初来乍到，主要是为了借助这个可
以‘买卖全球’的综合性贸易平台打响品
牌，打通国内国际经贸合作的渠道。”亿航
智能设备 （广州） 有限公司政府事务部副
总裁薛鹏说。

——一批黑科技、新产品在展会集中
亮相。走进 TCL 集团品牌展位，现代家居
生活的“科技感”扑面而来。由 TCL 自主
研制的全球首款 OD Zero Mini LED 智屏
前，多位采购商驻足咨询。这款产品拥有
两项“世界之最”：全球最薄的 Mini LED
智屏、搭载全球最多的 Mini LED 芯片。

“我们积极应对国际竞争的新趋势、新变
化，建立更完善的全球产业布局。”TCL创
始人、董事长李东生说。

上海亿力电器有限公司市场部经理黎
飚向记者介绍，这次他们带来了公司的 CF
奖金奖产品手提式喷雾器参展。“广交会对
我们来说是提升企业知名度的一个很好的
窗口，通过这次展会，我们既展示了最新
科技成果，也展示了企业文化和品牌力。”
黎飚说。

——首次线上线下融合办展，开创办
展新模式。商务部副部长任鸿斌此前介
绍，线上线下融合举办第130届广交会是巩
固统筹疫情防控和经济社会发展战略成果
的重要举措，有利于维护中国经济稳定复
苏的良好态势，有利于展示中国扩大开放
的坚定决心。

统筹考虑当前疫情防控需要，本届广
交会由以往的三期调整为一期，按 16 大类
商品设置 51 个展区。其中，线下展的展览
面积40万平方米，按16大类商品设置51个
展区，展位总数 19181 个、参展企业 7795
家，是新冠肺炎疫情下全球规模最大的实
体展会；线上展保持原有约6万个展位，约
2.6万家中外企业线上参展，目前已上传展
品278万件，创历史新高。

“线上线下融合办展，为我们企业抢
抓 机 遇 提 供 了 技 术 支 撑 。 通 过 广 交 会 ，
全 球 各 企 业 之 间 的 互 联 互 通 得 以 加 强 ，
我们期待未来在中国这个开放、包容、具
有广阔前景的市场有更好的发展空间。”
葛挺说。

对外开放对外开放的生动注脚的生动注脚

——讲好广交会故事，就
是讲好中国故事

新朋旧友，海纳百川。从首届广交会
迎来 19个国家和地区的 1223名采购商，到
本届广交会吸引220多个国家和地区的采购
商线上线下参与，熙来攘往的广交会，是
中国对外开放的生动注脚。

格兰仕是最早参加广交会的广东民
营企业之一，该集团董事长兼总裁梁昭贤
表示，通过广交会，格兰仕不断与众多新

老客户沟通开拓合作边界，为全球消费者
提供高品质高科技的产品和服务，把中
国一流的产品、服务和技术推向全球每
一个市场。

作为参加广交会届数最多的家电企
业，海尔在 1988 年的广交会上只有半个

冰箱摊位，不足 5 平方米；到了 2017 年
的第 122 届广交会，海尔一口气设立了新
品发布区、冰冷、洗涤、空调等 10 个展
区，多数产品具备全球首创或唯一的颠
覆性技术；到今年，海尔从产品参展发
展至场景参展，展示智慧厨房、智慧客

厅 、 智 慧 浴 室 等 多 个 家 庭 空 间 智 慧 场
景，诠释了从一个刚起步的小厂到全球
白色家电巨头的飞跃。“作为中国最大的
进出口贸易促进平台，广交会是海尔智
家全球创牌的重要一环，是海尔智家向
全球用户展示品牌形象的窗口。”海尔智
家有关负责人对记者说。

讲好广交会故事，就是讲好中国故
事。除了多届参展的企业，还有十余年来
数度参会的广交会老朋友。他们通过广交
会见证了中国外贸的转型与发展，在广交
会留下了自己的故事。

广州开发区投资促进局全球招商总监
贺励平是已经与中国有着 18 年缘分的“老
朋友”。他回忆，第一次参加广交会是2003
年，18年前中国还是主要的出口国，而现
在，中国也已成为主要的进口国。作为黄
埔区的全球招商总监，贺励平说：“我特
别希望越来越多人关注到广州的发展，作
为大湾区的一部分，广州本身市场规模就
非常大，我认为广州是能够吸引到更多目
光的。”

泰国中华总商会副主席暨各行业公会
执行主任李桂雄与广交会结缘甚深。“我曾
参加过多届广交会。由于疫情，本届广交
会我在泰国通过网络视频观看了开幕式。”
李桂雄对记者说，“我们海外华商企业作为
祖国与海外各国友好合作及商贸往来的桥
梁，也是祖国各项政策的支持者、推动
者，将积极创造条件、发挥作用，为祖国
进一步对外开放和外经贸的发展贡献力
量，助力各方实现互利共赢。”

多方护多方护航航，，世界关注世界关注

——政策、技术、信息支撑
助力广交会顺利发展，聚焦世
界目光

订单不停，签约不止，安全有序、创
新高效、精彩纷呈的展会背后，是多方政
企合力提供服务保障的结果。

为服务好第130届广交会，广州税务部
门结合参展企业的实际需求，从政策辅
导、优化服务、外贸高质量发展等方面，
创新推出了十条措施，密切跟进企业在外
贸、内销方面的个性化涉税诉求，帮助企
业抢抓订单机遇。

在广州新莱福新材料股份有限公司的
展位，市场部经理陈丽雪正向采购商介绍
公司最新设计和最畅销的产品——柔性粘
结磁体产品。作为一家高新技术企业，该
公司拥有 50多项有效专利和 30多项广东省
高新技术产品，今年还入选了国家第三批
专精特新“小巨人”企业名单。

“国家对高新技术企业给予了企业所得
税按15%征收的优惠，带给我们真金白银的
支持，减轻了我们的资金压力。”陈丽雪
说。据了解，2020 年该企业享受企业所得
税减免近 680 万元，今年上半年减免逾 750
万元。

作为大会技术支持方，腾讯有关负责
人对记者表示，腾讯成立了专门技术保障
小组为广交会技术护航。针对商务洽谈等
需求，腾讯搭建了广交会线上供采双方的
沟通平台，通过内置的实时在线翻译功
能，帮助更多国际展商实时进行交流。通
过线上虚拟展厅，采购商不仅可以实时看
到展商提供的商品，还能进入到VR虚拟工
厂进行参观，全面了解公司信息，为采购
决策获得更多信息支撑。

广交朋友、互惠共赢，广交会激发强
大的“磁场效应”，吸引世界目光。

“中日之间的经贸往来，有一个像广交
会这样互相契合的平台非常重要。”日本福
冈市政府驻广州办事处首席代表奥田圣表
示，今年是福冈与广州缔结国际友好城市
关系 42 周年，希望能进一步推动两市在经
贸领域的合作交流。

大韩商工会议所常务副会长禹泰熙表
示，中国已成为韩国最大的贸易和投资对
象国。他希望两国进一步发展友好合作关
系，同时希望韩国企业积极参与本次活
动，使得广交会成为开展商务合作的好
机会。

“广交会是中国对外开放的一张名片，
而且时间越持久，就越会绽发出自己的光
彩，它已成为世界的一个公共产品。”世贸
组织副总干事张向晨表示。

第130届中国进出口商品交易会在广州举行——

探秘广交会的“朋友圈”
本报记者 孔德晨 王俊岭

在 全 球 疫 情
仍在蔓延的背景
下 ， 第 130 届 广
交会首次实行线
上 线 下 融 合 举
办，标志着中国
所有大型展会全
面复工复产，也
标志着中国统筹
疫情防控和经济
社会发展取得的
战略性成果又有
了新进展。线上
线下融合举办既
保持了广交会面
对面交流“成交效
果 好 、建 立 互 信
易”的传统优势，
又顺应了数字经
济 发 展 的 潮 流 ，
扩大了广交会的
深度与广度，有
利于全面展示参
展企业和品牌形
象，有利于更多
供采双方线上洽
谈，满足世界各
国 企 业 的 不 同
需求。

本届广交会，
带来了新平台、新
主题、新模式、新
举措、新架构、新
形象，可谓气氛热
烈、亮点纷呈、精
彩 不 断 。40 万 平
方 米 展 览 面 积 、
近 2 万个展位、超
过 280 万 件 展 品
上线、170 场新品
发 布 活 动 …… 几
天时间里，来自
五湖四海的朋友
汇 聚 中 国 广 州 ，
大家谈生意、拓
市场、创品牌、谋
合作，取得了丰硕
成果。同时，本届
广交会还在历史
上首次举办国家
级的珠江国际贸
易论坛，来自全
球各地的政商学
界朋友共同为中
国对外开放和国
际经贸发展贡献
智慧与力量，发出广交会声音，提供广
交会方案。

广交会被誉为“友谊的纽带、贸易
的桥梁”，一部广交会的历史，就是中国
不断扩大开放、融入世界经济的历史，
也是各国企业共享中国发展机遇、实现
互利共赢的历史。在这里，不同肤色、
不同民族、不同文化的人彼此相识、相
交、相知，成为相互信任、共同发展的
贸易伙伴。广交会属于中国人民，也属
于全世界人民。

广交世界，互利天下。在加快构建
“以国内大循环为主体、国内国际双循环
相互促进”的新发展格局中，广交会要
努力打造成联通国内国际双循环的重要
平台。

纵观国内，广交会具有强大的辐射
面和影响力，对地方经济具有极强的拉
动效应。近年来，广交会主动对中西部
和中小企业参展给予更大扶持力度，根
据产业 发 展 趋 势 及 时 优 化 调 整 展 区 ，
支持全国地方产业集群和外贸转型升
级示范基地参展，举办地方优势特色
产业系列推介会和贸易配对活动，有
力带动了各地及相关产业对外开放和
经济发展。

放眼世界，广交会与全球220多个国
家和地区建立了贸易关系，有力促进了
中国与世界各国的贸易交流和友好往
来。特别是随着“一带一路”建设的深
入，广交会与沿线国家相关工商机构建
立合作伙伴关系，沿线国家与会采购商
占境外采购商总人数一半、参展企业占
进口展参展企业的 70%，成为境外最大
的参展参会群体。

六十五载春华秋实，六十五载砥砺
前行。面向未来，广交会将不断创新机
制、丰富业态、拓展功能，主动为扩大
对外开放、服务新发展格局搭好台，邀
五洲宾客，谋互利发展，持续擦亮广交
会“金字招牌”，更好服务国家战略、
服务全方位对外开放、服务贸易创新发
展、服务构建新发展格局，为中外企
业合作共赢和中国经济高质量发展贡
献力量。

（作者为广交会副主任兼秘书长、中
国对外贸易中心主任）
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10月15日至19日，珠江河畔，万商汇集，第130届中国进出口商品交易会（以下简称
“广交会”）如期而至，广开大门迎天下客。作为几乎浓缩了一部中国外贸发展史、有中国外
贸“晴雨表”和“风向标”之称的广交会，本届迎来近8000家企业线下参展、2.6万家中外企
业线上参展，广交会“朋友圈”再次扩大。在这一世界合唱的中国舞台上，展示了怎样的外
贸风貌？传开了哪些广交会故事？

▲一名国外参会者 （中） 在广交会上和展商洽谈。
新华社记者 刘大伟摄

▲10月15日，第130届广交会在广州举行。图为广交会上，一名皮革材料参展商
在整理展品。 新华社记者 邓 华摄

▲广交会展馆内，外国观众对中国企业的一款载人无人机产品发出赞
叹。 新华社记者 刘大伟摄

▲3名来自韩国的采购商在广交会小电器展台选购产品。
新华社记者 刘大伟摄


