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中宣部禁劣跡藝人轉移陣地復出
廣電總局封殺造星炒星 禁用違法失德人員抵制高價片酬

連 日 來 ，
中國官方持續
祭出史上最嚴
組合拳整頓娛
樂圈，發出一
個 明 晰 的 信

號：不會再任由明星群體和金錢
資本合流，使文娛圈異化為博眼
球、割韭菜、滋養資本、挑動情
緒的溫床，而是要求他們向社會
主流價值觀與文化定位歸隊，從
而淨化整個內娛生態環境，匡正
社會風氣。

狂飆突進的粉絲經濟、走上歧
途的偶像選秀、 「流量至上」
的畸形標準……近年來的娛樂圈
可謂亂象叢生，特別是在資本推
波助瀾下，其浮躁和拜金主義風
氣深刻地影響了演藝界以及整個
文化消費的生態。更令人痛心的
是，獲得了天價報酬的偶像形象
不斷崩塌，從范冰冰偷稅被罰、
鄭爽陷代孕棄養風波到吳亦凡捲
入強姦案，流量藝人頻頻踩地
雷，挑戰道德標準及法律底線。

互聯網時代，藝人的一言一行
都被暴露在聚光燈下。流量明星
德不配位，不僅給整個行業帶來
負面效應，更直接影響青少年粉
絲的價值觀，進而污染整個社會
風氣。在這種背景下，政府權威
的介入，從國家層面開展專項整
治，有助於加快對文娛圈非理
性、無底線等問題進行常態化治
理，讓其在法律法規、公序良
俗，以及社會主流價值體系之下
規範發展，在引導青少年樹立正
確價值觀方面起到正面作用。

文藝是鑄造靈魂的工程。專家
建議，有必要構建政府部門、行
業組織、新媒體平台、青少年個
體和社會各界協同共建機制，
共同營造風清氣正、積極向上
的社會風氣。與此同時，在
畸形「飯圈文化」退潮之
後，也希望那些明大德、
守公德、嚴私德的演員、
明星、表演藝術家能更
多地站到前台，來影響
更多的年輕人。
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《通知》明確，堅持以社會主義核心價值觀為引領，
堅持問題導向、綜合施策、標本兼治，有效遏制

行業不良傾向，廓清文娛領域風氣，並對包括規範市場
秩序、壓實平台責任在內的7個方面（見表）作出詳細
部署。其中，對於「進一步強化行業管理」，《通知》
提到要加大對違法失德藝人的懲處，禁止劣跡藝人轉移
陣地復出。規範明星廣告代言。提高准入門檻，規範藝
人經紀。嚴格執行演出經紀人資格認證制度。研究制定
演員經紀機構、網絡表演經紀機構等管理辦法。發揮行業
協會作用，強化職業道德委員會職能，積極開展道德評
議，及時對違法失德人員和縱容違法失德行為的經紀公
司、明星工作室進行行業抵制和聯合懲戒。

八招整治「飯圈」亂象
《通知》並強調，要強化組織領導。各級黨委（黨

組）要切實提高政治站位，深刻認識「塑造什麼樣的未
來人」的重要性，嚴格落實主管和屬地責任，將文娛領
域綜合治理工作納入意識形態工作責任制、列入重要議
事日程，結合實際細化完善工作措施，確保各項任務落
實到位。加強工作聯動，構建多領域、跨部門協同合作
的工作格局。
同時，中央宣傳部還就進一步持續整治「飯圈」亂象

作了專門部署。從強化綜藝節目管理、強化榜單產品管
理、強化粉絲消費管理、強化粉絲互動管理、強化明星
經紀管理、強化明星自我約束、打擊違法違規行為、限
制未成年人非理性追星等8個方面着力，堅決抵制造星
炒星、泛娛樂化等不良傾向和流量至上、拜金主義等畸
形價值觀，探索構建「飯圈」管理長效機制，引導青少
年健康成長。

禁明星子女真人秀
國家廣電總局2日也在官網發布《關於進一步加強文

藝節目及其人員管理的通知》，通知強調，廣播電視機
構和網絡視聽平台不得播出偶像養成類節目，不得播出
明星子女參加的綜藝娛樂及真人秀節目。選秀類節目要
嚴格控制投票環節設置，不得設置場外投票、打榜、助
力等環節和通道，嚴禁引導、鼓勵粉絲以購物、充會員
等物質化手段變相花錢投票，堅決抵制不良「飯圈」文
化。
據悉，所謂「偶像養成類節目」就是各種「造星」節

目。主要是移植韓國的明星培養模式，通過組織節目，
招徠能歌善舞的青少年參加，從中選拔出佼佼者，然後
進行系統培訓、包裝，最終打造出「流量明星」。中國
此類節目有《偶像練習生》、《創造101》等，市場定位
主要是青年男女，他們夢想從中找到屬於自己的夢中情

人，為此投入巨資
追星。
通知還強調堅決抵制

違法失德人員，要求廣
播電視機構和網絡視聽平
台在節目演員和嘉賓選用上
要嚴格把關：政治立場不正
確、與黨和國家離心離德的人
員堅決不用；違反法律法規、
衝擊社會公平正義底線的人員堅
決不用；違背公序良俗、言行失德
失範的人員堅決不用。
此外，廣電總局要求大力弘揚中華

優秀傳統文化、革命文化、社會主義
先進文化。樹立節目正確審美導向，嚴
格把握演員和嘉賓選用、表演風格、服飾
妝容等，堅決杜絕「娘炮」等畸形審美。
堅決抵制炒作炫富享樂、緋聞隱私、負面熱
點、低俗「網紅」、無底線審醜等泛娛樂化
傾向。
廣電總局還強調，嚴格執行演員和嘉賓片酬規

定，嚴格片酬管理告知承諾制度。倡導鼓勵演員
和嘉賓擔當社會責任，參與公益性節目。嚴肅懲戒
片酬違規、「陰陽合同」、偷逃稅行為。此外，要
求切實加強從業人員管理，開展專業權威文藝評論，
充分發揮行業組織作用，以及切實履行管理職責。
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1 規範市場秩序
強調企業社會責任，鼓勵資本與產業良性互動。遏制資本不良牟利，
抵制天價片酬，合理配置成本比例，嚴厲查處偷逃稅行為，有效維護
市場秩序。

2 壓實平台責任
打擊流量至上，維護行業良好生態。查處一批牟取不當利益的營銷

號。打擊各種形式的流量造假行為。嚴格各類熱搜榜單管理，優化內
容推薦算法。加強明星粉絲團、後援會賬號的管理。切實履行監看責
任和管理責任，嚴厲處置互撕信息。對發現不及時、管理不到位的網
站平台按照相關規定進行處罰。

3 嚴格內容監管
嚴管綜藝節目，健全審批機制。嚴禁選用未成年人參加選秀類節

目。持續開展網絡綜藝節目專項整治工作。樹立正確審美觀，加強文
藝創作審美導向把關。加強遊戲內容審核把關，提升遊戲文化內涵。
壓實遊戲平台主體責任，推進防沉迷系統接入，完善實名驗證技術。

4 強化行業管理
加大對違法失德藝人的懲處，禁止劣跡藝人轉移陣地復出。

5 加強教育培訓
豐富從業人員的教育培訓手段，加強思想政治引領，明確紅線底線。

加強青少年思想道德教育，學校、家庭、社會形成合力，引導樹立正確
價值觀。禁止義務教育階段未成年人參加偶像團組和線下應援活動。

6 完善制度保障
健全法律法規，推進依法管理。研究制定粉絲社群管理、經紀公

司管理、直播管理、演藝明星金融產品和遊戲產品代言管理等監管
規則。

7 加強輿論宣傳
加強正面宣傳，引導從業人員崇德尚藝。強化輿論監督，營造

良好環境。發揮文藝批評作用，引導正確審美。
來源：新華社

◀ 中國國家廣電總局禁止偶像養成類節目。圖為年前在中國網上平台熱播
的《偶像練習生》片段。 網上圖片

香港文匯報訊（記者 王玨 北京報道）針對

文娛領域流量至上、「飯圈」亂象、違法失

德等文娛領域出現的問題，官方持續重拳整

肅。中共中央宣傳部近日印發《關於開展文

娛領域綜合治理工作的通知》（下稱《通

知》），要求進一步強化行業管理。加大對

違法失德藝人的懲處，禁止劣跡藝人轉移陣

地復出。中國國家廣播電視總局也在2日出

台多項措施，明確要求廣播電視和網絡視聽

文藝節目不得播出偶像養成類節目、不得播

出明星子女參加的綜藝娛樂及真人秀節目，

此外強調抵制違法失德人員、抵制高價片

酬、堅決杜絕「娘炮」等畸形審美等，以整

治藝人違法失德、「飯圈」亂象等問題。
網上圖片網上圖片

中宣部 7 招治理文娛行業

行業亂象頻生 11網約車企遭約談
香港文匯報訊（記者孔雯瓊上海報道）

中國交通運輸部等五部門約談美團、滴滴
等11家網約車平台，批評部分平台公司惡
性競爭，並招募或誘導未取得許可的駕駛
員和車輛「帶車加盟」，開展非法營運，
擾亂公平競爭市場秩序，影響行業安全穩
定，損害司乘人員合法權益，要平台立即
整改不合規行為，堅守依法合規經營底
線。
滴滴2日在美股盤前交易中一度下跌

2.2%，其股價6月底IPO以來股價已下跌
逾34%。至於美團，其於港股當日漲幅不
到0.1%

要求強化公平競爭意識
據交通部官方微信，周三交通部會同中

央網信辦、工信部、公安部、國家市場監
管總局等單位，對T3出行、美團出行、曹
操出行、高德、滴滴出行、首汽約車、嘀

嗒出行、享道出行、如祺出行、陽光出
行、萬順叫車等11家網約車平台公司進行
聯合約談。
約談指出，近期部分平台公司通過多種

營銷手段，惡性競爭，並招募或誘導未取
得許可的駕駛員和車輛「帶車加盟」，開
展非法營運，擾亂公平競爭市場秩序，影
響行業安全穩定，損害司乘人員合法權
益。
約談要求各平台公司要強化公平競爭意

識，不得利用資本惡性競爭、無序擴張，
不得排除和限制競爭，不得擾亂正常市場
秩序，特別是不能以虛假宣傳誘導駕駛員
加入，更不能把經營風險轉嫁給駕駛員，
以及立即停止招募不合規車輛和駕駛員。
要規範定價行為，降低抽成比例，主動向
社會公布計價規則、抽成比例等，切實保
障司乘人員合法權益。約談同時提及要保
障用戶信息和數據安全，未徵得用戶同

意，不得向第三方提供用戶個人信息。各
平台公司在用戶數據收集、傳輸、存儲、
處理等環節，要依法建立相關數據安全管
理制度，採取必要的安全技術和管理措
施。

業界料與7月「大戰」有關
業內認為，此次約談極可能與7月網約

車燒錢大戰有關，當時因滴滴下架，多家
網約車利用此窗口期大肆擴張，手段包括
燒錢攬客、挖牆腳搶司機等，不少二線網
約車平台當月訂單環比超過兩位數，這背
後無疑有各路資本的支撐。九圜青泉科技
首席投資官陳嘉禾認為，網約車行業有新
興屬性，新興行業更容易遭到資本的入
侵，同時也會有更強的行業競爭，容易遭
到挑戰。中國「網約車鼻祖」易到用車就
曾敗在資本的操控下，且四度易主，如今
平台在網約車燒錢大戰現身，近日不僅表

示要取消傳統佣金收費模式，更表明想重
回資本市場，但因易到留下一堆「爛
賬」，至今還被很多司機及乘客追著要退
血汗錢。

惡果顯現 司機投訴增多
隨着部分網約車平台的迅猛擴張，也損

害了司機及乘客權益。近期有關司機投訴
勞動報酬、休息以及安全得不到保障等問
題漸多，此前據《財經》新媒體報道，如
果要淨入8,000元（人民幣），外賣騎手約
需300小時，而滴滴平台的快車司機大約
需要350小時。實際上在約談之前，交通
運輸部運輸服務司負責人李華強在8月18
日舉行的國務院政策例行吹風會上已表
示，將設定網約車平台抽成比例上限。網
約車行業分析師盧布表示，設定抽成上限
才可保證網約車司機合理收入，並約束行
業有序發展。這樣的分配機制亦是讓財富

更多地流向普通人，讓社會更加公平。
對於約談，各平台公司表示將按照要求

全面查找存在的問題和安全穩定風險隱
患，扎實做好整改工作，維護公平競爭的
市場環境，並立即停止新增不合規車輛和
駕駛員，加快推進既有車輛和駕駛員合規
化進程，依法合規開展經營，促進網約車
行業規範健康持續發展。

● 中國交通運輸部等部門約談11家網約
車平台，要求制止惡性競爭。分析認為與
滴滴App下架所觸發燒錢大戰有關。
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中國藝人頻頻踩
地雷：鄭爽（左一）
陷代孕棄養門、吳亦凡
（左二）捲強姦案、范
冰冰（左三）偷逃稅
被罰。


