
0606

海 外 声 音

国

际

论

道

外媒看中国 责编：高 乔 邮箱：guojihwb@126.com

2021年8月11日 星期三

耀眼“夺金”获连连赞叹

7月 24日，中国“00后”选手杨倩，以决赛 251.8环
的成绩夺得东京奥运会女子 10米气步枪比赛冠军，为中
国体育代表团摘得首枚金牌，由此开启中国健儿在东京
奥运会的“夺金”之旅。东京奥组委第一时间在海外社
交媒体上公布消息。

“中国运动员杨倩摘得东京奥运会首金，她是2000年
出生的‘00后’。如今在中国，拥有全新价值观的年轻一
代不断涌现。听说，杨倩的珍珠美甲很可爱，而且还成
了社交平台的热门话题。”日本《每日新闻》记者隅俊之
在海外社交媒体上发文写道。

在跳水、举重、乒乓球、羽毛球、射击、体操等中国优势
项目上，中国运动员的耀眼身影频频引发外媒赞叹。韩国
阿里郎电视台报道称，中国已连续 9次赢得奥运会乒乓球
女子单打比赛金牌。自从乒乓球 1988年被列入奥运项目
以来，中国队争取到了这一项目的每一块可能的金牌。

路透社报道称，在女子双人3米板跳水比赛中，中国
跳水队老将施廷懋和王涵为中国赢得东京奥运会首枚跳
水金牌，保持了中国跳水队在奥运会上的连胜势头，成
功实现奥运会上该项目五连冠。“队友和教练的欢呼声响
彻比赛场地，两人最后一次入水时几乎没有溅起水花，
再次展示了她们在比赛中的优势。”赛后，施廷懋告诉路
透社：“我知道我们能做得更好，中国会做得更好。”“00
后”跳水运动员陈芋汐和张家齐击败竞争对手，在女子
双人10米跳台项目上实现中国队的六连冠。

在女子10米跳台决赛中，年仅14岁的全红婵以三跳
满分的出色表现，夺得金牌，引发外媒惊叹。美联社在
报道中称赞：“这位中国体育代表团最年轻选手的表现，
已经达到了另一个高度。”日本共同社表示，全红婵在 5
次跳水中，有4次获得90分以上，以466.20分的压倒性分
数获胜，与亚军拉开了40.80分的差距。这篇题为《中国
14岁全红婵，以压倒性优势获胜》 的报道，迅速冲上了
日本共同社官网运动新闻榜单的第一名。

历史性突破引世界瞩目

本届奥运会上，中国运动员在非传统优势项目中的
显著进步引起外媒关注。

“奥运百米短跑决赛第六名通常不会是关注焦点，但
是这一次的苏炳添却不一样。他在半决赛完成之后就已
经创造了历史。”英国广播公司网站在报道中专设“中国
速度”章节介绍中国短跑运动员苏炳添的出色表现。报
道称，在 8月 1日举行的男子 100米半决赛中，31岁的苏
炳添跑出 9 秒 83 的个人生涯最佳成绩。过去从未有亚洲
人跑得这么快。他由此成为奥运会历史上第一个闯入男
子百米短跑决赛的中国人，也是奥运会采用电子计时以
来，首次有亚洲选手闯入奥运百米决赛。苏炳添 9 秒 83
的成绩在半决赛中位列第一，瞬间令所有人对决赛充满
期待。苏炳添在 2015年就成为第一个“破 10”的亚洲本
土选手。此后，他一直保持着良好的竞技状态，在东京
奥运会之前已经7次跑进10秒。

英国 《金融时报》 网站以 《这届奥运会对饱受疫情

冲击的人来说是一剂镇痛药》 报道称，看奥运，如果你
愿意，可以有很多感动，很多正能量。当你看到一个亚
洲人，一个中国人，能够站在100米的决赛赛道上，不管
他最后有没有奖牌，都已经足够振奋人心。

本届奥运会，中国田径队共有 59名运动员出征，参
加了24个小项的角逐，最终收获2金2银1铜，在多个项
目上取得历史性突破。

“开场第一掷 66.34 米的成绩，就足以保证中国选手
刘诗颖在女子标枪比赛中赢得金牌，没有人在奥运会女
子标枪比赛中能对此发起有力的挑战。”俄罗斯卫星通讯
社报道称，刘诗颖曾在 2019年世锦赛上获得女子标枪银
牌。她是继巩立姣赢得女子铅球金牌之后，中国在东京
奥运会上的第二位田径金牌得主。

同样取得惊人成绩的，还有在场地自行车女子团体
竞速赛中夺金的中国组合鲍珊菊和钟天使。这是中国体
育代表团历史上获得的第二枚自行车奥运金牌。“中国选
手仍旧是奥运会的女王。”美联社报道称，中国组合在打
破世界纪录后进入决赛，并击败德国组合获得金牌。报
道援引德国选手的话称：“我们尽了最大的努力，但是中
国队实在太快了。”

国民理性观赛展现成就

“中国在体育领域发展得非常好，奥运会激发了中国
的雄心。”德国《南德意志报》报道称。

“随着中国的自信不断高涨，东京奥运会被视为中国
展现国家实力的最新机会。在网络平台成千上万粉丝的

欢呼声中，中国体育代表团打出了一个漂亮的开局。”美
国有线电视新闻网报道称，近年，中国在奥运赛场上取
得了长足进步。自上世纪 90年代以来，中国已经成为奥
运会上最具竞争力的国家之一。2008 年，中国在北京奥
运会上首次超越美国，夺得金牌榜首的位置。

“中国仍领跑东京奥运会。”德国体育电视一台报道
称，中国选手苏炳添出人意料地以半决赛第一名的成绩
进入百米决赛，这是中国体育崛起的又一象征。中国获
得金牌的体育项目变得更多样化。中国凭借经济崛起后
对竞技体育的投入，正在取得更好的成绩。

与此同时，中国观众对奥运赛事的理性态度和温暖
关怀引发外媒关注。日本记者中岛惠在日本雅虎新闻网
刊文称：在乒乓球混双决赛中，中国队摘得银牌，中国
选手刘诗雯赛后接受采访时几度落泪。我在中国网络社
交平台微博上看到了非常多暖心内容，比如“你们真的
非常棒，银牌也是英雄！”“你们是中国人的骄傲。结果
不重要，刘诗雯不要哭泣。”“在 14亿中国人里，你们永
远是最棒的！”我几乎没有找到苛责中国选手输掉比赛的
内容，反而更多是称赞他们的努力。我还注意到，有不
少中国网友坦率地说，日本选手打得很不错，并为能欣
赏到这样一场激烈比赛感到高兴。

“东京奥运会上的中国运动员充满了奥林匹克精气
神，他们的表现令人骄傲。”国际奥委会主席巴赫接受媒
体采访时表示，“1980 年，我第一次来到中国，现在的中国
各方面都发生了巨大变化。中国运动员在各项体育赛事
中取得的优异成绩令我印象深刻，也让世界看到了一个
卓越而快速发展的中国。我相信，在 2022年北京冬奥会
上，热情好客的中国人民将会为世界带来独特的记忆。”

与发达国家相比较，中国的互联网产
业起步并不早，如今能在电商领域走到先
进水平，得益于中国独有的优势和特点。
实际上，如果换一个角度审视外媒指出的4
个模式，会收获更有意思的发现。

“购物即娱乐”，其实就是通过场景化
的消费丰富消费生态，弱化购物这个单一
行为，通过体验式消费让人愿意掏钱，这
也代表了未来服务业的一个重要演进方
向；“上瘾有利于销售”和“全天候服
务”同样也是拉长购物时限，丰富购物体
验；“打造购物节”则是以中国庞大消费
市场为基础，实现对集聚资源的集中释
放，对进一步打开全球市场和提高国内市
场影响力非常重要。

中国电商发展模式还有以下独特之
处：首先，是电商和实体生产的融合，比
如产业带式的发展模式，通过电商的宣传
和啮合，将供应链在地理空间上聚合，依
托当地的特色，形成具有竞争力的产业
带；其次，电商本身的创新也是一种创
新，通过网络直播、明星带货等新业态抓
住消费者的眼球，在一定程度上缓解供需
间的信息不对称问题。

中国能形成独特的电商发展模式，主
要有以下几个原因：中国拥有巨大的消费
潜力和庞大的消费市场，充分释放的消费
能力保证了电商的发展动能；伴随政府有
关数字经济发展扶持政策的落地，中国相
关产业在科技创新方面步伐稳健，保证了
电商模式能够持续迭代升级；中国消费市
场对新事物接受度较高，网购在短短几年
内就改变了中国人的消费习惯。

从发展规模来看，中国互联网信息中

心数据显示，2020 年中国移动电商市场交
易额预计突破 8 万亿元，较 2019 年增长
19.7%。从发展质量来看，电商与产业的联
系越来越紧密，借助电商力量，包括各大
电商平台在各地区形成了具有竞争力的数
字经济高地。尤其在促进乡村振兴方面，
电商通过乡村物流等一系列措施，帮助许
多农民实现脱贫，带领许多贫困地区搭上
了数字经济的顺风车。

当前，全球疫情形势依然严峻，世界
经济复苏仍旧艰难，而中国电商在推动全
球经济复苏方面作出了巨大贡献。从生产
端来看，中国生产秩序恢复较早，通过跨
境电商等业态带动了国际相关产业链的复
苏，帮助许多被疫情冲击的企业重建了供
应链。从需求端来看，发展成熟的电商模
式在国内形成了“买全球、卖全球”的生
态，让中国市场进一步融入国际市场，为
世界经济的复苏提供了源源不断的动力。

未来，中国电商发展模式将会有以下
几个新趋势：一是与实体产业的联系会更
加紧密，随着数字化的深入，生产领域的
电商参与度会有所提升，进一步缩短中间产
品的市场匹配时间，啮合产业各个环节，提
高社会生产率和抗风险能力；二是由于明星
带货和主播带货不断发生产品质量纠纷，消
费者会更相信自己“亲眼所见”，现在，已有
一些厂商开始探索生产线直播，通过镜头
直接让消费者更好地了解产品，促进信息
对称；其三，电商模式将进一步引入需求
方的力量，将消费者的意愿带入企业生产
中，有助于发展网络订制新模式，进一步
满足消费者的差异化需求。

（曾彦彰采访整理）

东京奥运会中国体育代表团收获38金32银18铜

“中国运动员充满奥林匹克精气神”
本报记者 高 乔

东京奥运会中国体育代表团收获38金32银18铜

“中国运动员充满奥林匹克精气神”
本报记者 高 乔

8月8日，第32届夏季奥
运会在日本东京落下帷幕。
中国体育代表团共获得 38
金、32银、18铜，奖牌总数
达88枚。其中，金牌数追平
2012年伦敦奥运会，平了参
加境外奥运会的最佳战绩。

中 国 体 育 代 表 团 传 统
“夺金”项目延续辉煌战绩，
“00后”运动员迸发活力和冲
劲，众多项目取得突破性进
步。在东京奥运会上，中国
运动员的优异表现和辉煌成
绩，频频引发外媒赞叹。

中国电商助力全球经济复苏
■ 受访专家：中南财经政法大学数字经济研究院执行院长 盘和林

美国知名经济杂志 《连线》
刊文称，中国电商通过鼓励农民使
用数字化工具等“助农”计划，实现
自身发展，助力农民脱贫。

美国有线电视新闻网发布视
频报道，详细展示了直播带货风
靡中国的场景。直播带货新模式俨
然成为中国互联网的新流行符号。

据美国 《精奢商业日报》 报
道，过去10年来，有关中国通过
复制和推广硅谷的模式进入电商

领域的老生常谈已一去不复返。
如今，从网络直播热潮到全天候
的客户服务，中国的创新模式正
在塑造全球电商，使我们可以一
瞥购物的未来形态。以下为中国
的 4 种创新：第一，“购物即娱
乐”或“争夺时间份额”；第二，

“发掘童心”或“上瘾有利于销
售”；第三，“打造自己的购物
节”；第四，“购物永不停歇”或

“为你提供全天候服务”。
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安徽省阜阳市千花汇商贸有限责任公司的创客直播空间。
王 彪摄 （人民视觉）

在2021年全球闪存峰会上，工作人员展示国科微电子股
份有限公司的存储芯片。 龙 巍摄（人民视觉）

中国13类产品占世界最大市场份额

针对在全球经济活动中非常重要的产品、服务、核心
零部件和材料等 70 个商品种类，《日本经济新闻》 2020 年
进行了“主要商品和服务份额调查”。调查对象还包括因脱
碳化趋势而需求增长的太阳能板和车载电池等环保领域产
品以及云服务等有助于企业创新的数字化转型相关产品。
调查发现，中国企业占据三成以上市场份额的有智能扬声
器、智能手机、监控摄像机、电脑、家用空调、洗衣机等
15个品类，其中13个品类由中企占据最大市场份额。

在太阳能板领域，2020年占据最大市场份额的是隆基
股份公司。在大中型卡车领域，份额居首位的是中国第一
汽车集团。在用于信息技术产品的中小型液晶板和大型液
晶板领域，京东方科技集团占据首位。在作为电动汽车核
心产品的车载电池领域，宁德时代新能源科技公司在韩国
LG化学公司的猛烈攻势中依然傲立榜首。在锂电池用绝缘
体领域，上海恩捷新材料科技股份有限公司占据22.3%的市
场份额，居于首位。

——据《日本经济新闻》报道

▲苏炳添在东京奥运会田径男子100米半决
赛后庆祝。

新华社记者 王丽莉摄

◀中国选手陈梦在东京奥运会乒乓球女
子单打决赛中，以4比2战胜队友孙颖莎，摘
得金牌。 新华社记者 王东震摄

◀中国选手陈梦在东京奥运会乒乓球女
子单打决赛中，以4比2战胜队友孙颖莎，摘
得金牌。 新华社记者 王东震摄

▲中国选手全红婵在东京奥运会女子 10
米跳台决赛中夺冠。

新华社记者 丁 旭摄


