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香港政府指定刊登法律廣告有效刊物
港澳台及海外每份零售9元港幣
廣東省外每份零售5元人民幣
廣東省每份零售4元人民幣

【香港商報訊】記者周偉立報道：特區政府向
逾500 萬合資格市民發放首期電子消費券，政府
高官亦紛紛消費響應。行政長官林鄭月娥昨透
露，她用盡首期 2000 元消費券購買蘋果送給市
民；財政司司長陳茂波在領取消費券後即到茶餐
廳食早餐和到便利店購物，並形容使用消費券過
程 「快靚正」，期望能激活本港零售市場，令經
濟持續增長。

林鄭昨出席 「全民運動日2021」活動後在社交
網站發帖文稱，為響應政府電子消費券計劃，她
花光了首期2000元買了200多個蘋果，送給出席
活動的市民。她寫道： 「『一日一蘋果、醫生遠
離我』，祝各位市民身體健康，多做運動！」

林鄭又提到，她登記消費券的八達通已有一段
日子沒有使用，呼籲如果有市民是同一情況，即
使登記成功，又收到多次短訊通知，也須先查證
八達通有否被 「上鎖」。她續指，自己這段日子
已習慣用現金， 「沒有消費券都不會影響我支持

消費」，並鼓勵市民 「支持這項促消費、利經
濟、創就業的措施，並在熱熾的奧運氣氛下，與
家人和朋友一起開心消費」。

財爺：推動消費券最重要是「貼地」
陳茂波昨亦在社交網站表示，早上出席電台直

播節目前到茶餐廳食早餐和便利店購物，已率先
用消費券支付，整個過程暢順 「快靚正」。及
後，他又到酒樓化身成為侍應，將自己取得的消
費券購買蝦餃送給食客。當他推點心車走出大
堂時，吸引了多名食客目光，更有食客上前主動
合照。他又到旺角一間售賣體育用品的商戶購
物，並向商家了解生意及消費券的使用情況，得
悉大部分顧客都使用消費券付款。他還身穿運動
衣，與學生打籃球及乒乓球，並給學生們簽名、
與他們合照。

同日，陳茂波又接受民建聯邀請，在民建聯主
席李慧、立法會議員柯創盛等陪同下到訪黃大

仙大成街市，了解首日消費券使用情況和市民反
應，發現街市大部分商戶已安裝多種電子支付平
台。有商戶表示 「生意好」，受惠於消費券計
劃，首日約七八成消費均為電子支付形式，亦多
了長者使用電子支付。

當天，陳茂波在電台節目表示，發放電子消費
券過程順利，期望可令市民及商戶受惠帶動經
濟，並推動香港的電子支付。他表示，推動消費
券過程最重要是 「貼地」，亦要謹慎、有決心及
多聽意見。

陳茂波又在其最新網誌表示，今年初在敲定財
政預算案時，正是出於對宏觀經濟狀況的考慮，
決定推出電子消費券計劃，希望藉此推動本港電
子支付平台的深化應用，為香港經濟下一階段的
發展賦予更大動能。他又指，預計本港全年經濟
增長會超過原本預計的5.5%，之前在財政預算案
中預測本港今年經濟實質增長介乎3.5%至5.5%，
政府本月中就會公布新的全年經濟預測。

8月14日前須遞交登記
政府發言人表示，政府已於昨日向約550萬名合資

格市民發放第一期2000元消費券，這些市民亦會陸續
收到相關手機短訊或應用程式推送通知。而7月18日
或之後完成電子登記及所有以遞交書面表格進行登記
的人士，經核實資格後將於 9 月 1 日獲發放第一期
2000元消費券。

發言人提醒，未登記的合資格市民須在8月14日或
之前遞交登記；選擇遞交書面表格的市民，請釘附身
份證複本。以電子登記但選擇上載身份證複本作身份
認證的市民，則須在8月16日或之前到消費券網站上
載身份證，否則已遞交的電子登記會被視為未完成而
不獲處理。

料百億資金流入市場
電子消費券派發第一天，新鴻基地產apm聯同旗下

15大商場即推出總值超過1200萬元獎賞及夏日推廣活
動，顧客以指定電子消費券領取平台到參與商場消
費，有機會獲得1萬元消費優惠券，回贈高達200%。
而於8月1日新登記happy buy mall的用戶，可即時得
到20元餐飲優惠券及領取100元購物優惠券換領證。

新地租務部副總經理(推廣)李少芬表示，消費券派
發首日已見市場熱鬧氣氛，在消費券帶動下，預計會
有超過100億元資金流入市場。她指，新地16個商場
投入超過1200萬宣傳費用，預計生意額及人流比去年
同期升兩至四成。她又說，商場推出不同優惠，估計
消費氣氛會愈來愈熱烈，其中電子產品、珠寶首飾以
及餐飲都是較多的消費選擇。

沙田新城市廣場從即日起至12月31日推出 「電子消
費券加碼狂賞曲」，顧客於場內消費滿 2000 元即送
1000 元商場購物消費券，回贈高達 50%，而消費滿
5000元則可獲1500元商場購物消費券。商場指，不少
顧客首日收到電子消費券後湧至商場購物，料期間人
流及營業額均較去年同期有雙位數字增幅。

海港城亦指，截至昨午4時，商場顧客量及車流量較
一般假日多15%，商場停車場2000多個車位於中午前
就已爆滿並出現車龍。商場有近50個商戶提供消費券
特別優惠，場內包括影音電器、體育用品、化妝品等和
多家餐廳食肆均人頭湧湧，而廣東道名店亦現人龍。

OK便利店現拍卡人龍
市民姚小姐昨聯同妹妹到周大福選購2隻價值10多

萬元的名表，並使用支付寶付款。她表示，知道店舖
可用支付寶付款，特意等到派錢後才過來購物，而下

一期消費券則打算用來買鑽石首飾。周大福分行副經
理蔡先生稱，之前已有市民詢問可否用消費券付款，
公司暫時只接受微信及支付寶支付。他又認為，今日
店舖人流上升，而且可合併消費，希望吸引大家過來
買更多商品。

另一位市民高小姐選擇使用八達通領取消費券，她
昨亦使用消費券請家人飲茶。 「因自己慣常使用八達
通，這會較方便。」她說，餘下的錢打算購買耳筒，
預計自己會花多於消費券派發的1000多元。也有茶客
表示，消費券袋袋平安後心情大佳，平日只會點3至4
籠點心，在領取消費券後豪氣地點了6籠。有酒樓負
責人表示，早上茶市客人較平時的周日多三成，酒樓
亦已增設專用付款機，拍八達通卡即可結帳，方便客
人使用。

當天，不少使用八達通作平台申請的市民來到各個
領取站點拍卡，領取2000元。其中，OK便利店推出
「開心消費賞自己」優惠，凡於店內以八達通領取消

費券，即可加送20元OK現金券，多間OK便利店都
現拍卡人龍。

首期電子券消費「快靚正」
550萬市民喜領券 商場推獎谷銷情

【香港商報訊】記者何加祺報道：特區政府昨經4間儲值支付工具營辦商
向約550萬名7月17日之前完成電子登記的合資格市民發放第一期2000元消
費券。當天，有不少市民已立即到商場消費，更有市民即場豪花10萬元購買
名表，指自己早已決定要買，故一收到消費券便立即到店消費。行政長官林
鄭月娥和財政司司長陳茂波當天亦使用電子消費券消費，更形容整個使用過
程 「快靚正」 。

林鄭2000元全買蘋果送市民

不少市民昨日收到消費券後即到商場消費。 記者 馮瀚文攝

林鄭月娥用2000元消費券購買蘋果送給市民。
林鄭月娥Facebook圖片

陳茂波到訪黃大仙大成街市，了解消費券使用情況。

昨日是政府消費券計劃落實
第一天，不少市民獲派發首期
2000元電子消費券後，即刻投

入開心購物。市面迎來消費熱潮，購銷暢旺，氣氛
歡快。

疫情之下，香港經濟經歷困難。政府以人為本，
推出電子消費券，鼓勵本地消費；市民有錢落袋喜
出望外，積極消費有助提振經濟，還能推動本港電
子支付發展，這正是一舉多得、廣益社會的好招，
受到市民普遍歡迎。政府應總結今次消費券的成功
經驗，想民之所想，解民之所困，多推行類似的利
民惠民之策，為香港的發展注入信心和力量。

看昨天，約550萬名已登記的市民消費券到手，
消費熱情明顯高漲。尖沙咀海港城的停車場，2000

多個車位中午前就已爆滿，出現排隊車龍。商場內
更是人山人海，多家店舖包括影音電器、體育用
品、化妝品、餐廳食肆，及至廣東道的名店均出現
人龍。一派旺丁又旺財的景象。

財政司司長陳茂波說，單在昨天市民手上便合共
有了額外110億元資金，可按各自喜好去消費。而
電子消費券從登記、領取，到最終的支付使用，整
個過程簡易、方便、快捷，可謂 「快靚正」 。消費
者沒有消費障礙和不適感，市民滿意；購物意欲提
升，商家滿意，真切受惠於消費券熱潮。如此一
來，消費券發揮出多樣效應，市民能直接受惠，政
府投入的錢又全數留在本地經濟體系內流轉，讓最
多商戶受益，從而啟動零售市場，釋放 「乘數效
應」 ，令疫下香港經濟增長持續。

此外，消費券的溢出效應，還在於有力推動香港
各行各業邁進電子支付新世代。今次消費券計劃通
過電子模式派發，讓更多市民接受無現金支付模
式，建立電子支付的觀念及形成習慣。商家為搶生
意，也紛紛加裝電子付款裝置。過去幾個月，四家
儲值支付平台共已新增超過 120 萬個消費者的帳
戶，並增加了逾28000個接受電子支付的商戶。經
由電子消費券的鼓勵，促進電子支付使用的效果明
顯，而儲值支付工具營運商之間的互相競爭，亦令
小商戶繳付的交易費用有所下調。這無疑有助深化
本港電子支付的應用，亦助推經濟社會發展。

本港經歷黑暴、疫情衝擊，嚴重影響社會、經濟
和民生發展。國安法實施扭轉香港亂局，但現在仍
未走出疫境，不知何時才能通關復常，市民感到

「日子不好過」 。政府早前推出多措，聚焦紓緩民
困、造福市民，以及推動經濟短中長期發展。消費
券計劃正是其中一項有暖意、有創意，讓市民滿意
的舉措。這一惠民之策正朝既定方向發揮作用，彰
顯成效，廣受各界讚賞，也展現了政府團隊以人為
本，解決問題，帶領香港渡過難關的決心和承擔。

國務院港澳辦主任夏寶龍日前指出，管治者要樹
立市民至上的服務意識，想市民之所想、急市民之
所急、解市民之所困，始終貼基層、接地氣。特別
是要聚焦廣大市民關注的事，花大力氣採取務實有
效的辦法加以解決。香港還有深層次矛盾須要解
決，政府應總結消費券成功經驗，再接再厲，為市
民的 「所想、所急、所困」 而努力，全力提高港人
的幸福感與獲得感。

消費券快靚正 惠民策多推廣

香港商報評論員 周武輝
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