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5月31日下午，中共中央政治局就
加强我国国际传播能力建设进行第三十
次集体学习。中共中央总书记习近平
在主持学习时强调，讲好中国故事，
传播好中国声音，展示真实、立体、
全面的中国，是加强我国国际传播能
力建设的重要任务。要深刻认识新形
势下加强和改进国际传播工作的重要
性和必要性，下大气力加强国际传播
能力建设，形成同我国综合国力和国
际地位相匹配的国际话语权，为我国
改革发展稳定营造有利外部舆论环
境，为推动构建人类命运共同体作出
积极贡献。

连日来，各大网络媒体和网友们
就此话题展开了热烈讨论。

“构建国际传播和国际
话语体系的任务十分紧迫”

“纵观人类发展的历史，国际传
播能力的建设与完善，对任何一个
国家，都是一项重要而艰巨的历史
使命。”新民晚报“深海区工作室”
认为，加强中国的国际传播能力建
设，是中国进入社会主义新时代之
后所处的新的历史方位所提出的必
然要求；就当下而言，也是为应对
新冠肺炎疫情这一人类共同威胁贡
献中国智慧，所必须达成的目标；
更是建设人类命运共同体，引导国
际社会共同塑造更加公正合理的国
际新秩序的迫切需要。

中国社会科学网采访了一系列与
国际传播有关的学者，他们普遍认
为，习近平总书记的讲话在学界引起
热烈反响。

复旦大学新闻学院院长米博华的
观点很有代表性，他认为，我国正处
于中华民族伟大复兴的关键期，世界
各主要媒体新闻报道的中国元素成倍
增加，构建国际传播和国际话语体系
的任务十分紧迫。我国国际传播正在
经历从被动应对到主动平衡再到有所

作为的转变，在国际传播能力建设方
面，我们仍然有很多工作要做。中国
正对世界政治经济格局产生深刻影
响，我们需要向世界表明自己的态度
和观点，打造融通中外的新概念、新
范畴、新表述，这一点尤为重要。

四川在线的“天府网评”文章认
为，随着我国国际地位的提升，加强
我国国际传播能力建设既是一项当务
之急，也是各级领导干部和主流媒体
必须要切实解决的时代课题。要从哪
些方面去下大气力加强国际传播能力
建设，习近平总书记的讲话为我们指
明了方向、提供了遵循。该文章进一
步认为，下一步要提升洞察力、传播
力和责任力。

“国际传播要为大局服
务，找准坐标与定位”

在新华社微信公众号上，网友们
热烈地表达着对增强国际传播能力的
期盼。

网友“Veritas”说，“人民有信
仰，民族有希望，国家有力量。”网友

“三土”说，“让全世界听到我们的声
音！”网友“朱文富”说，“为增强中
国在国际上的影响力点赞！”网友

“彬”说，“让中国声音响彻全球，让
世界人民都听到中国声音！”网友“金
刚石”说，“坚定道路自信、理论自
信、制度自信、文化自信！”网友

“Mr yang”说，“必须加强顶层设计和
布局，点赞！”网友“海纳百川”说，

“用好、发挥好媒体的作用，传播和展
示真实的中国！”网友“我的时光如
玉”说，“发出中国最强音！展示中国
最真实美好的画卷！”

中国西藏新闻网文章认为，传播
引领大思潮、放歌新时代、唱响正能
量，深刻影响着外部舆论的走向和中
国形象的展现，具有重要意义。国际
传播要为大局服务，找准坐标与定
位，注重创新与发展，力求传播的

方式吸引人、传播的内容触动人，
充分发挥国际传播的政治作用，引
领时代精神、体现中国精神，生动
反映社会发展面貌，不断提高国际
传播引导力、影响力和公信力，承
担起新时代的使命责任，加强我国
国际传播能力建设。

求是网归纳总结发现，党的十八
大以来，习近平总书记高度重视加强
国际传播能力建设，多次加以强调、作
出要求。求是网梳理了习近平总书记
关于 加 强 国 际 传 播 能 力 建 设 的 金
句，网友纷纷点赞。

构建具有鲜明中国特色
的战略传播体系

如何在新的历史条件下推动我国
国际传播转型升级，构建具有鲜明中
国特色的战略传播体系？

清华大学新闻与传播学院教授史安

斌为环球网撰文认为，一方面，在智
能传播时代，跨国化、社交化、情
感化成为新闻传播的新趋势。另一
方面，李子柒、阿木爷爷等草根网
红和重庆、西安等“抖音城市”的
成功“出圈”，充分印证了中国多姿
多彩的地方文化对全球网民的巨大
吸引力。

深圳卫视《直通港澳台》栏目新
媒体连续发表多篇评论。《国家形象
之战，其实早已打响》一文认为，这
场国家形象之战恐怕不会一帆风顺，
更像是一场久久为功，需要几代人接
续奋斗的持久战。《拿出造芯片的气
势来做好国际传播》一文认为，中国
的国际传播者们必须时不我待，要拿
出造芯片的气势“外练筋骨皮，内练
一口气”。这不仅是中央赋予的使
命，也是中华民族的共同期盼，更是
对人类命运共同体的庄严承诺。

在微信公众号“学习小组”上，
网 友 们 纷 纷 留 言 。“Wangqx” 说 ，

“让世界听到中国的声音。”“Heart”
说，“之前看到TikTok等平台上，很
多中国文化、民乐、美食都在上面火
了。感觉我们确实需要利用好这些平
台，展示丰富多彩、生动立体的中国

形象。”“William Lee”说，“讲好中
国的故事，树立中国的形象，不仅有
利文化自信，还可促进文化交流。”

“王德强”说，“讲好自己的故事，传
播好我们的声音。”
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图①：5 月 10 日，外
国友人在江苏省南通市崇
川画院展藏馆参观“文房
四宝”。
许丛军摄 （人民图片）

图②：首届中国国际
消费品博览会现场展出的
景泰蓝工艺品。

新华社记者 张丽芸摄
图③：5 月 26 日，第

十四届“汉语桥”世界中
学生中文比赛圣彼得堡赛
区比赛举行。图为“汉语
桥”比赛青年组选手爱丽
丝表演舞蹈《采莲》。

（新华社发）
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2021年5月永康五金国内需求效益均呈降势，生产景气
指数运行回落

5月份，五金产品生产景气指数收于97.55点，环比下降3.93点，生产呈
下调态势。从十二大类行业来看，呈现“三升八降一持平”格局，其中，运动
休闲五金、通用零部件、安防产品三个行业环比上升；门及配件、车及配件、
五金工具及配件、日用五金电器、厨用五金、建筑装潢五金、机械设备、机电
五金八个行业环比下降；电子电工行业环比持平。

一、企业商品客户数量减少，市场需求景气指数环比回调
5月份，生产市场需求景气指数收于99.21点，环比下降3.18点。其中，

商品客户数量景气指数为97.09点，环比下降8.03点；商品出厂价格景气指
数为104.97点，环比上升1.99点。从十二大类行业来看，呈现“四升七降一
持平”格局，其中，建筑装潢五金行业市场需求景气指数降幅居首，环比下
降19.00点。

二、商品销售利润空间收窄，经营效益景气指数小幅下滑
5月份，企业经营效益景气指数收于96.32点，环比下降4.45点。其中，

商品销售利润率景气指数为92.19点，环比下降9.55点；商品存货周转速度
景气指数为 99.35点，环比下降 8.49点。从十二大类行业来看，呈现“三扩
张八回落一收缩”格局，其中，厨用五金一个行业处于收缩区间。

三、生产景气指数后市预测
5 月份，生产经营状况的预期景气指数为 99.68 点，环比下降 0.55 点。

预计2021年6月份，生产景气指数运行会略微上升。

2021年5月五金市场效益景气回落，市场交易景气指数
环比下跌

5月份，永康五金市场交易景气指数为100.08点，环比下跌0.38点。十
二大类行业呈现“九升三降”格局。结构性指标呈现不同程度波动，其中，要
素供给景气指数环比下跌1.18点，市场需求景气指数环比上升0.05点，运营
效益景气指数环比下跌0.59点，总体判断景气指数环比下跌0.13点。

一、商品销售收入略有下降，市场效益景气指数有所回落
5月份，五金交易市场运营效益景气指数收于101.56点，环比下跌0.59

点，其中，商品存货周转速度景气指数为 103.40点，环比上升 0.22点；商品
进货量景气指数为103.09点，环比上升0.03点；销售收入景气指数为102.89
点，环比下跌0.10点。十二大类行业呈现“七升五降”格局，运动休闲五金
降幅居前，环比下降6.03点。

二、商品销售量保持增长，市场需求景气指数微幅上升
5月份，五金交易市场需求景气指数为103.70点，环比上升0.05点。其

中，商品销售价格景气指数为103.64点，环比下跌0.44点；商品销售量景气
指数为104.06点，环比上升1.33点；商品顾客数量景气指数为103.09点，环
比下跌0.37点。十二大类行业呈现“八升四降”格局，门及配件行业升幅居
首，环比上升5.12点。

三、五金市场交易景气指数的后市预测
5月份，五金交易市场预期景气指数收于99.74点，环比下降0.39点。近期

材料成本居高，影响五金市场景气指数，预计后期总体景气指数将略有下降。

2021年5月永康五金商品出口步伐趋缓，外贸景气指数
小幅波动

5月份，五金产品外贸景气总指数收于94.10点，较上月下调4.07点，出
口态势趋缓。从十二大类行业来看，呈现“一扩张八回落三收缩”格局，其
中，电子电工行业处于扩张区间；门及配件、车及配件、五金工具及配件、运
动休闲五金、日用五金电器、厨用五金、通用零部件、安防产品八个行业处
于回落区间；建筑装潢五金、机械设备、机电五金三个行业处于收缩区间。

一、企业商品出口下降，市场需求景气指数缓步下调
5月份，出口市场需求景气指数为95.90点，较上月下降5.37点。其中，

商品出口交货量景气指数为90.76点，环比下调4.24点；商品价格景气指数
为103.63点，环比下调1.56点。从十二大类行业来看，呈现“四扩张四回落
四收缩”格局，运动休闲五金、建筑装潢五金、机械设备、机电五金四个行业
处于收缩区间。

二、商品出口获利减弱，运营效益景气指数环比小降
5月份，出口运营效益景气指数收于94.73点，环比下降2.80点。其中，

商品毛利率景气指数为85.21点，环比下调6.19点；商品出口销售额景气指
数为 90.82点，环比下调 6.20点。从十二大类行业来看，呈现“二扩张八回
落二收缩”格局，其中，车及配件、建筑装潢五金两个行业处于收缩区间。

三、外贸景气指数后市预测
5 月份，外贸预期景气指数收于 98.03 点，较上月下降 0.74 点。预计

2021年6月份，外贸景气指数会保持较平稳运行。

2021年5月份五金产品生产景气指数趋势图
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