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●香港文匯報記者 海巖北京報道

近來各類互聯網平台及理財投資產品層出不窮，一些機構邀請明

星代言推廣或站台，存在過度宣傳、承諾高額回報、誤導性宣傳等

問題，嚴重損害金融消費者合法權益，引發監管部門關注。中國銀

保監會消費者權益保護局22日發布風險提示，提醒金融消費者要理

性看待明星代言，做到「三看一防止」，切實防範金融陷阱。

香港文匯報訊（記者 馬翠媚）滙控早前提
出「重注亞洲」策略，滙豐香港區財富管理
及個人銀行業務主管伍楊玉如22日表示，該行
未來5年將投資35億美元加快亞洲財富業務增
長，並增聘5,000個財富管理專才，該行22日
亦宣布推出滙豐尚玉私人市場投資服務，開放
過往僅予機構投資者和私人銀行客戶的投資機

遇。
根據滙豐介紹，滙豐尚玉私人市場投資服

務將為高資產淨值客戶提供過往僅開放予機
構投資者和私人銀行客戶的投資機遇，令尚
玉客戶可在投資組合加入更多元化產品，包
括私募股權、對沖基金、新債認購、股票大
手交易和私人配售結構投資票據。
其中在私募股權和對沖基金的範疇，該行

表示尚玉客戶將有機會涉足遍及環球私人房
地產投資，以及私人銀行領域其他受歡迎的
對沖基金，相關投資不設本金鎖定期或追加
資金的要求，客戶更可享首次認購費折扣，
費用為交易金額的0.95%。
至於新債認購方面，滙豐指一般債券的一手

市場及私人配售都不會開放予普通散戶參與，
而該行尚玉私人市場投資服務將為客戶提供相
關債券的投資機遇，入場100萬港元起。另外，

該行又預告正在積極加快數碼發展，尚玉客戶
將來可透過網上銀行認購私人配售的投資。

高資產淨值港人料年增12%
另外，滙豐尚玉客戶可在今年下半年起進

行股票大手交易，以折讓價格大手購買上市
公司或其主要股東所出售的股票，同時尚玉
客戶現時可按個人需要制定結構投資票據，
選擇追蹤港股、美股、主要指數或定製指
數，最低投資額50萬港元起。
滙豐香港區財富管理及個人銀行業務客戶財

富管理主管安博哲表示，香港高資產淨值人口
正急速增長，預期增幅為平均每年12%，投資
者對更精密的投資方案需求愈趨殷切，面對日
益複雜的投資環境，客戶需要在財富管理組合
中加入更多元化的金融產品，爭取最佳風險調
整回報。

銀保監會的風險提示指出，金融產品信
息不對稱性高、專業性強，代言人自

身如果沒有辨別代言產品資質、不了解產
品風險，可能產生宣傳誤導風險。
明星為各類互聯網平台或金融產品代言

種類繁多，銀保監會指，常見模式大致有
五種。一是為P2P平台代言，近年已有明
星代言的平台爆雷，導致參與者資金受
損；二是代言涉嫌非法集資的產品，如
「中晉系」集資詐騙案已導致萬餘名投
資者遭受資金損失；三是為互聯網金融
平台代言，網絡平台操作更便捷，但也
容易存在風險提示、投保告知不充分等
問題，消費者切忌因明星代言而忽略風
險告知事項；四是為金融產品、平台站
台，如「泛亞有色」曾邀請某學者出席
活動，利用名人光環對公眾造成消費誤
導；五是為銀行保險機構某類產品或整
體品牌代言，如明星擔任銀行信用卡推
廣大使或宣傳大使。

明星代言P2P平台頻現糾紛
近年，明星代言P2P平台引發糾紛，屢屢

成為社會熱點新聞。不少平台爆雷後，明
星快速撇清關係，投資者卻討錢無門。
中國乒乓球隊前總教練劉國梁、湖南衛

視主持人汪涵曾代言千億元人民幣規模的
平台「愛錢進」，2020年9月北京東城公安
分局發布消息稱，對該平台涉嫌非法吸收
公眾存款案立案偵查，劉國梁、汪涵發聲
道歉。湖南衛視主持人杜海濤曾為「網利
寶」拍攝數段視頻廣告，平台爆雷後，
2021年2月杜海濤遭投資者起訴。

早年爆雷的e租寶、快鹿系等P2P平台更
有眾多明星站台。唐嫣、李湘、瞿穎、鍾
麗緹、胡靜5位女星曾一起為e租寶一個借
款項目宣傳代言。

平台爆雷 明星快速撇清關係
2016年因《葉問3》票房造假而崩盤的快

鹿系，黃曉明便曾擔任旗下東虹橋金融在線
代言人，在上海外灘打出「黃曉明，貸你圓
夢，賺多多的錢」的巨屏廣告。快鹿系爆雷
後，黃曉明發聲明稱「與東虹橋金融無
關」。郎咸平、宋鴻兵等經濟學家，也曾為
爆雷的快鹿系、泛亞有色金屬交易所站台，
爆雷屢屢遇到投資者要求其擔責。
金融保險機構邀請明星代言也不鮮見。

姚明從2007年開始擔任中國人壽全球形象
代言人十多年，「要投就投中國人壽」的
廣告語深入人心。2019年，浦發銀行與周
杰倫合作發行「浦發銀行魔 J 信用卡」，
卡面為周杰倫形象及代表歌曲。近期，交
行信用卡宣布「95後」流量小生王一博為
全球代言人，平安銀行信用卡選擇女明星
迪麗熱巴作為推廣大使。互聯網金融平台
亦邀請代言人，導演、演員徐崢是京東金
融的首位品牌代言人。

粉絲無底線追星易被利用
銀保監會在風險提示中警告，「部分粉

絲無底線追星，為明星集資打榜等不理智
追星行為也被不法分子利用，導致一些集
資亂象。還有的利用名人效應過度營銷宣
傳誘導過度消費和超前消費，有可能引發
過度負債、暴力催收等問題。」

香港文匯報訊（記者周曉菁）中海油22日
公布首季度經營情況，由於國際油價回升和
銷量增加，期內未經審計的油氣銷售收入達
483.4 億元（人民幣，下同），同比上升
21%，平均實現油價為59.07美元/桶，同比
增20.5%；平均實現氣價6.71美元/千立方英
尺，同比增5.3%。
首席財務官謝尉志於電話會議中表示，對

油價前景持審慎樂觀的看法，需求會逐步恢
復，料每桶布蘭特原油價格若處於60至65美

元，屬各方能接受的水平。
為配合中國2030年碳達峰目標，謝尉志透

露，內部已制定能源轉型計劃，希望於2025
年提升天然氣產量佔總產量比例，由目前的
19%提高到至少30%，計劃加大渤海及南海
領域的勘探，並於海外市場積極尋找天然氣
項目的投資及併購機會。去年已進軍俄羅斯
天然氣項目，未來也會在中東、非洲等地尋
找天然氣項目投資。
中海油前3個月的海外淨產量縮減3.2%至

4,300萬桶油當量，同比下降3.2%。謝尉志
稱，在考慮經濟效益的前提下，不排除會出
售盈利能力較低的美國頁岩油和加拿大油砂
項目，上述海外項目仍在盈利中，望能將開
採成本繼續降低。
期內，中海油實現總淨產量1.377億桶油當

量，同比上升4.7%；受新項目投產帶來貢
獻，中國淨產量9,470萬桶油當量，同比增
8.7%。首季度資本開支達約160.4億元，同比
減少5.1%。

滙豐擬增聘5千人 拓亞洲財管業務

中海油首季油氣銷售收入升21%
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香港文匯報訊（記者 海
巖 北京報道）對於明星代
言金融產品，中國銀保監
會在風險提示中指出，消
費者選擇金融產品或服務
時，不可盲信明星代言，
應理性對待「明星代言」
的產品或服務，做到「三
看一防止」：一看機構是
否取得相應資質；二看產
品是否符合自身需求和風
險承受能力；三看收益是
否合理；四要防止過度借
貸。風險提示特別提醒，
「青少年尤其要對粉絲應
援、借貸追星、集資追星
等行為保持理智，謹防陷
入 非 法 集 資 等 金 融 陷
阱。」
銀保監會表示，金融行

業屬於特許經營行業，不
得無證經營或超範圍經營
金融業務。消費者應選擇
有相應金融業務資質的正
規機構、正規渠道獲取金
融服務。可以登錄金融監
管部門網站、行業協會網
站查詢機構有關信息，或
者向當地金融監管單位核
實機構資質。
消費者購買金融產品

時，要了解產品類型、條
款、風險等級、告知警示
等重要信息，根據自身需
求和風險承受能力選擇適
當的金融產品。投資理財
風險和收益並存，消費者
面對營銷宣傳時，要重點
關注是否如實地披露了風
險和收益，以防被誤導或
欺詐。

不盲目跟風消費借貸
「要堅持理性投資、價

值投資，不宜一味追求賺
『快錢』，更要摒棄一夜
暴富觀念。對承諾高於平
均收益率的金融產品要小
心謹慎，不要輕信高回報

無風險等虛假宣傳。」銀
保監會還強調，應理性看
待借貸消費、理財投資等
廣告宣傳，保持理性金融
觀念，不盲目跟風消費、
借貸和投資。
此次風險提示指出，金

融產品供給主體應按照
《關於進一步規範金融營
銷宣傳行為的通知》要
求，切實規範本機構及合
作方的金融營銷宣傳行
為，未取得相應金融業務
資質的市場經營主體，不
得開展與該金融業務相關
的營銷宣傳活動；不得以
欺詐或引人誤解的方式對
金融產品或金融服務進行
營銷宣傳；不得對資產管
理產品未來效果、收益或
相關情況作出保證性承
諾，不得明示或暗示保
本、無風險或保收益。

明星代言須符監管要求
另外，「明星等公眾人

物代言，應當遵守《中華
人民共和國廣告法》等法
律法規，不得為其未使用
過的商品或者未接受過的
服務作推薦、證明，不得
明知或者應知廣告虛假仍
作推薦、證明。接受代言
前，應當查驗所代言機構
是否具有合法資質，所代
言產品和服務是否內容真
實、符合監管要求。」
迄今為止，明星為非法

或問題金融產品代言，鮮
有被追責。今年1月底，北
京市朝陽區金融糾紛調解
中心發布公告，要求自即
日起，請曾經或仍在涉P2P
網貸廣告中擔任廣告代言
人的，盡快聯繫調解中心
就相關問題進行說明，並
配合開展網貸平台清退工
作，如未在2月10日前取
得聯繫，將依法追責。

● 快鹿系爆
雷後，黃曉明發
聲明稱「與東虹橋
金融無關」。

資料圖片

●鍾麗緹曾為
e租寶一個借款項
目宣傳代言。
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● 瞿穎曾為e
租寶一個借款項
目宣傳代言。

資料圖片

信息不對稱 宣傳或有誤導

香港文匯報訊（記者黎梓田）雖
然香港零售商舖去年經歷史上最勁
租金跌幅，卻仍繼續成為亞太區零
售租金最貴的市場。當中，九龍尖
沙咀（廣東道）首度取代港島銅鑼
灣（羅素街），成為亞太區零售租
金最昂貴的購物區。戴德梁行預
期，在低基數效應下，香港今年首
兩個月的珠寶首飾、鐘錶等零售銷
售值按年大幅反彈達114%，因過去
兩年已累積很大跌幅。待新冠病毒
疫情過後，奢侈品零售有望率先帶
動香港零售業復甦。
戴德梁行最新發表的亞太區《主

要大街》報告顯示，亞太區內124
個零售街道，有68.5%零售地段於
去年出現舖租下降。其中，銅鑼灣
羅素街租金下跌43%，每月呎租只
有963元（港元，下同），由第一
位退至第二位。至於亞太區最昂貴
零售地段寶座由原居次席的尖沙咀
廣東道取代，商舖每月呎租約1,045
元，但按年亦跌35%。日本東京銀
座排行第三，租金按年跌5%，每月
每呎約795元。

勝在業主集中 有利協調
戴德梁行執行董事、香港商舖部

主管林應威表示，曾經作為全球租金
最貴購物地段的羅素街，近年風光不
再，經歷社會運動、新冠肺炎疫情的

打擊，多個國際品牌相繼撤出羅素
街。反觀業權擁有者相對較集中的廣
東道，則能保持相對穩定及較高質素
的商戶組合，達至品牌效應。經濟下
行時，集中的業權往往較能提供具彈
性的措施挽留租戶，所以能維持較穩
定的市場狀況。
他表示，亞太區經濟增長加上中

產消費力增長理想，相信在疫情後海
外品牌會繼續赴港開業，但開設大型
旗艦店的情況則會減少，因為經歷一
年多的疫情，整個消費行為模式都有
很大轉變，消費者對線上消費的積極
性提高，因此零售商會將線上線下銷
售相結合會是大趨勢，對門店面積要
求不是太大。
另外，與亞太區內所有市場相

比，內地的零售業務所受影響最輕
微，平均租金跌幅為5%。

●尖沙咀廣東道商舖以每月呎租約
1,045港元登上亞太區最昂貴零售
地段寶座。 資料圖片

● 伍楊玉如
表示，滙豐
未來 5年將
投資35億美
元加快亞洲
財富業務增
長。

廣東道首登亞太最貴舖租
銅鑼灣羅素街退居次席
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