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Kevin先生指导记者进行100克咖啡烘培机的操作烘培林家琪先生与Kevin先生接受记者访问

印尼作为世界咖啡第
四生产大国，饮用咖啡的习
惯已经深入人心。从街头
小巷露天饮用到精品咖啡
店细品，印尼人对于咖啡的
消费已经融为日常生活。
使用廉价的咖啡生豆进行
烘焙，可自我掌握咖啡烘焙
的新鲜度，及人为可简单操
作的机器，使得小型咖啡烘
焙机的理念呼之欲出。

本报驻巴厘岛记者日
前有幸在 20 毫升咖啡店及
烘 焙 学 坊（20mL Coffee and
Roastery)专访 1 千克&100 克
小型咖啡烘焙机的首创造
发明者林家琪（Wiliam Edi-
son）先 生 及 他 的 合 伙 人
Kevin James Koweho 先生。

问：林 先 生 和 Kevin 先
生 ，您 的 咖 啡 店 及 烘 焙 学

坊 店 名 很 特 别 ，您 可 以 和
大家分享其中的寓意吗？

答：20 毫 升 是 Ristretto
咖啡萃取最理想的容量，
20 毫升代表了我们在不断
追求最完美的咖啡质量，
同 时 20 秒 也 是 一 个 最 佳
冲泡咖啡预湿时间段。

问：在 您 的 咖 啡 店 里 ，
我没有看到任何主食小吃
的 供 应 ，您 营 销 策 略 重 点
和群体是哪些？

答：我们不是一个传统
的咖啡馆，而是一个以烘焙
教学为主及传播咖啡知识
的一个场所，我们总部雅加
达有一个以 Wiliam Edison 为
名的咖啡体验馆 Coffee Lab，
其提供专业的 3 日烘培课
程。很巧的是，这个月 11
月 25 日 也 是 我 们 雅 加 达

Wiliam Edison Coffee Roaster
咖啡机成立 10 周年。

问：您 的 小 型 咖 啡 烘
焙 机 1 公 斤 型 号 最 早 在
2000 年 设 计 ，您 最 初 设 计
创造这个烘焙机是来自于
什么样的理念？

答：由 于 印 尼 为 世 界
咖啡生产和消费大国，但
10 年前咖啡烘焙的机器大
部分都是进口，因此我就
想针对当时的市场发明价
格便宜且操作简单的咖啡
烘焙机。事实证明我们的
定位是正确的。目前我们
的 机 器 在 将 近 20 多 个 国
家进行销售，售卖数量至
今 达 到 3000 多 台 。 2018
年，我们察觉到有越来越
多的咖啡爱好者更重视提
升咖啡的新鲜口感，因此

我就萌发设计 100 克的家
用迷你咖啡烘焙机。此烘
焙机销路也非常可观，目
前 已 经 将 近 有 20 多 个 国
家，包括尼加拉瓜、哥伦比
亚和洪都拉斯的一些中南
美国家的农民们都是我们
重点的销售群体。这些咖
啡产地国的农民们喜欢用
这种迷你烘焙机进行咖啡
豆的烘焙，并进行咖啡豆
样品的展示。

问：我 看 到 您 的 20 毫
升咖啡店及烘培学坊的咖
啡都全部来自印尼，能否跟
我们分享您的远景目标？

答：印尼有全世界最好
的咖啡，我们的苏门答腊、
苏拉威西、爪哇岛及巴厘岛
都 有 非 常 精 品 的 咖 啡 产
区。希望通过我们的咖啡

学坊，让更多的印尼人及国
际的旅游者熟知和了解印
尼的咖啡豆，并且希望通过
与我们的培训、体验及故事
的分享来进一步推动巴厘
岛的旅游业；同时，我们也
希望通过我们的咖啡产业
给当地的农民带来种植生
产的动机、效益和利润。

问：您 的 咖 啡 烘 焙 操
作体验是否需要任何的要
求，具体的过程是如何？

答：我们的咖啡烘焙无
需任何咖啡烘焙经验，整个
过 程 大 概 持 续 30 到 40 分
钟；期间您可以了解来自代
表印尼咖啡产区的 6 大类
咖啡豆，并可掌握基本的烘
焙常识，在烘焙之后您可带
您亲自烘焙的 100 克咖啡
豆回家继续享用。

正 像 Wiliam 先 生 所 说
的：“由于每一种激情都能创
造出奇妙的奇妙，每一种焙
烧炉都能创造出非凡的风
味。”此小型烘焙机的创造发
明将引领印尼追求更为精品
实惠的咖啡消费模式；更为
关键的是，将印尼优质的咖
啡豆被更多的印尼人所了
解，并在国际被进一步认可。

注：2020 年 11 月 25 日
是 Wiliam Edison 咖 啡 烘 培
机 10 周 年 庆 典 ，《国 际 日
报》读 者 可 在 即 日 起 三 个
月内出示本报或电子版内
容 ，来 享 受 半 价 的 烘 焙 体
验 课 程（促 销 活 动 仅 限 巴
厘 岛 20 毫 升 咖 啡 烘 焙 学
坊 20ml Coffee & Roastery 分
店）。

本报记者：叶露

小型咖啡烘焙机将开启未来咖啡消费新模式
——专访巴厘岛小型咖啡烘焙机首创造发明者林家琪先生与合伙人Kevin先生

20mL咖啡店及烘培学坊陈列的首创100克咖啡烘焙机

据中国经济导报：为
保障印尼一线医护人员的
安全,近日,海尔智家旗下
品 牌 AQUA 向 印 尼 雅 加 达
两所公共卫生中心（Pusk-
esmas Kecamatan Cilincing 和
Kecamatan Tanjung Priok）捐
赠了 1356 套防护设备和包
括冷柜、电视在内的健康
生活解决方案。

疫情期间,个人防护设

备成为医护人员保护自己
免 受 病 毒 感 染 的 重 要 设
备。AQUA 印尼实时关注社
会需求,改善医疗环境。看
到医务人员在处理新冠肺
炎患者方面的繁重职责,以
及由于他们每天必须与患
者打交道而暴露于病毒的
高 风 险,AQUA 印 尼 在 物 资
紧缺的情况下,利用品牌全
球化优势,集结了 1356 套防

护设备以支持医护人员的
工作,确保她们在执行任务
时受到了必要的保护。除
个 人 防 护 装 备 外,AQUA 印
尼还为每个公共卫生中心
捐赠包括电视、冰箱、冰柜
等家电产品,保障医护人员
的日常生活健康。

据AQUA印尼工作人员
介绍,这批捐款物资中有620
套防护设备的资金来自于用

户捐赠。自 5 月开始,AQUA
印尼以场景化形式在 Face-
book等社交平台开展线上交
互活动。凡是购买海尔产品
的消费者,除了获得电子代金
券,AQUA还以消费者的名义
向医护人员捐赠5万印尼盾。

据了解,在 5 月份的交
互 活 动 中,AQUA 印 尼 针 对
线上用户年轻化等特点,着
重推荐了 Magic Cooling 系列

产品,该系列产品可通过简
易调节实现冷冻、冰沙、速
冻、节能及冷藏快速切换,
满足印尼用户对制冰、冷
鲜、冷饮等多种日常生活需
求。通过积极拓展线上平
台,AQUA 印 尼 既 满 足 了 用
户足不出门的健康购物需
求,又促进市场消费增长。
Q1 在当地经济低迷的情况
下,AQUA 印 尼 零 售 额 增 长

27%,超行业平均增速。
疫 情 当 前,AQUA 在 印

尼 积 极 开 展 公 益 活 动, 践
行 企 业 社 会 责 任 的 同 时,
以 科 技 创 新 产 品, 满 足 当
地用户的差异化需求。在
共 同 宅 家 抗 疫 的 日 子 里,
AQUA 给 用 户 送 上 更 多 健
康产品及服务。相信在大
家 的 共 同 努 力 下, 防 疫 的
曙光很快就会来临!

AQUA为印尼医护人员捐赠防护设备
助力抗疫缓解物资紧缺


